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PROCESSO ADMINISTRATIVO N2 027/2026
CONCORRENCIA N2 01/2026
EDITAL N° 01/2026.

1 - DO PREAMBULO:

1.1. A CAMARA MUNICIPAL DE SIDROLANDIA- ESTADO DE MATO GROSSO DO SUL, Pessoa Juridica de Direito
Pubico, inscrita no CNPJ/MF sob n? 15.497.092/0001-34, com sede administrativa na Avenida Antero Lemes da Silva,
n? 1664, Bairro Jandaia, na cidade Sidrolandia/MS, TORNA PUBLICO para conhecimento dos interessados que,
torna publico que encontra-se aberta licitagdo na modalidade CONCORRENCIA , do tipo “TECNICA E PRECO”, sera
realizada, no dia 27 de novembro, as 10:30 horas (horario oficial de Brasilia — DF), execugdo indireta, visando a
contratacdo de agéncia de propaganda, em conformidade ao que determina a Lei Federal n? 12.232/2010, com
aplicacdo complementar da Lei Federal n° 14.133/221, com alteracdes posteriores e n2.s 4.680/1965 e respectivo
Regulamento aprovado pelo Decreto n° 57.690/1966, alterado pelo n? 4.563/2002, bem como as Normas-Padrdo da
Atividade Publicitaria do CENP (Conselho Executivo das Normas-Padrao), e pelas disposi¢cdes deste Edital.

1.2. As Propostas Técnicas e de Precos deverdo ser entregues na sede da Camara Municipal, conforme disposto
neste Edital, da seguinte forma:

Invélucro n2 01 - PROPOSTA TECNICA — PLANO DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA - via ndo identificada;
Invélucro n2 02 - PROPOSTA TECNICA - PLANO DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA — via identificada;
Invélucro n2 03 - CONJUNTO DE INFORMACOES - via identificada;

Invélucro n2 04 - PROPOSTA DE PRECOS - via identificada.

1.3. Se no dia supracitado ndo houver expediente, o recebimento e o inicio da abertura dos envelopes referentes a
este EDITAL, serdo realizados no 12 (primeiro) dia util, de funcionamento da Camara Municipal de Sidrolandia-MS.

2 - DO OBJETO:

2.1. O objeto da presente CONCORRENCIA é a Contratac3o de servicos de publicidade e propaganda, prestados por
intermédio de agéncia de propaganda, compreendendo o conjunto de atividades realizadas de forma integrada, que
tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a concepgdo, a criacao, a execucao interna, a
intermediacdo, a supervisdo da execucdo externa e a distribuicdo de acbes publicitarias junto a veiculos e demais
meios de divulgacao, com a finalidade de divulgar servicos, programas, acdes, campanhas e projetos de interesse da
Camara Municipal de Sidrolandia, difundir ideias ou informar o publico em geral conforme condigdes,
especificagdes e quantidades estabelecidas neste Edital e seus Anexos.

2.1.1. Também integram o objeto desta CONCORRENCIA, como atividades complementares, os servicos
especializados prestados por terceiros, pertinentes:

a. ao planejamento e execucdo de pecas, materiais e projetos publicitarios criados;
b. a produgdo e execugdo de pecas, materiais e projetos publicitarios criados;

c. a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunica¢do publicitaria, em consonancia com
novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das a¢des publicitarias.

2.2. A publicidade oficial e institucional da Camara Municipal, devera ter carater educativo, informativo e/ou de
utilidade publica como fator orientador social, conforme preceitua o art. 37, § 12, da Constituicdo Federal, de 05 de
outubro de 1.988.
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2.3. A agéncia ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execuc¢do de servicos previstos no
subitem 2.1, nos termos do art. 122, §2, da Lei n2 14.133/21.

2.4. A agéncia atuara por ordem e conta da Camara Municpal de Sidrolandia - MS, em conformidade com o art. 39,
da Lei n? 4.680/65, na contratacdo de:

a) veiculos e outros meios de divulgacdo para compra de tempo e espaco publicitarios dos trabalhos previstos

b) fornecedores de servicos especializados para a producdo e a execucdo técnica das pecas, campanhas e
materiais.

c) ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo geracdo de conhecimento,

relacionados a execuc¢do do contrato;

d) produgdo e a execugdo técnica de pecgas, materiais e projetos publicitarios, de midia e ndo midia, criados no

ambito do contrato;

e) a criacdo, a implementacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria,

destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das ag¢les publicitdrias, em consonancia com novas

tecnologias;

f) a contratacdo dos servicos, elencados neste instrumento, tem como objetivo o atendimento ao principio da

publicidade e ao direito a informagao, por meio de a¢des que visam difundir ideias e principios, posicionar

instituicdes e programas, disseminar iniciativas e politicas publica informar e orientar o publico em geral;

g) o planejamento, previsto neste instrumento objetiva subsidiar a proposicdo estratégica das acgles

publicitarias, para alcance dos objetivos de comunicacdo e superacdo dos desafios apresentados e devem

prever, sempre que possivel, os indicadores e métricas para aferi¢cdo, andlise e otimizacdo de resultados;

2.4.1 As pesquisas e os outros instrumentos de avaliacdo previstos neste instrumento terdo a finalidade de:

I) gerar conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo e os meios para divulgacdo das pegas ou campanhas
publicitarias;

II) aferir o desenvolvimento estratégico, a criacdo, a veiculacdo e a adequagdo das mensagens a serem
divulgadas;

[Il) possibilitar a mensuracdo e avaliacdo dos resultados das campanhas publicitarias, vedada a inclusdo de
matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a a¢do de publicidade.

2.4.2 Os servigos previstos neste instrumento ndo abrangem as atividades de promocgdo, de patrocinio, de
relagdes publicas, de assessoria de comunicagdo e de imprensa e a realizacdo de eventos festivos de qualquer
natureza.

2.4.3 Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente, os projetos de veiculagdo
em midia ou em plataformas que funcionem como veiculos de divulgagao

2.4.4 Da especificagdo dos produtos e servicos a serem prestados:

a) A presente contratagdo ndo envolve a especificagdo prévia dos produtos e servicos a serem prestados no

decorrer da execucdo contratual, tendo em vista que, de acordo com o art. 62 da Lei n2 12.232/2010, o

instrumento convocatério das licitacbes para contratacdo de servicos de publicidade deve observar as

exigéncias do art. 25 da Lei n? 14.133/21, n3o sendo, porém, exigido o projeto basico e/ou executivo, com todas

as suas partes, desenhos, especificacbes e outros complementos. Assim, em substituicdo ao projeto basico com
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as especificagOes técnicas dos produtos e servigos que serdo executados, o edital de licitagdao para contratacao
de servigos de publicidade deverd disponibilizar um Briefing para subsidiar o desenvolvimento da Proposta
Técnica pelas licitantes, conforme disposto no inciso Il do art. 62 da lei n? 12.232/2010, e, consequentemente,
possibilitar a avaliagdo da capacidade técnica das licitantes.

3 — DO CREDENCIAMENTO

3.1. Para fins de credenciamento junto a Comissdo, a licitante deverd enviar um representante munido de
documento que o credencie a participagdo, respondendo este pela representada, devendo, ainda, no horério
indicado no predmbulo deste Edital, identificar-se exibindo a Carteira de Identidade ou outro documento
equivalente.

3.2. O credenciamento far-se-a mediante a apresentac¢do dos seguintes documentos:

3.2.1 - No caso de diretor, sécio ou proprietario da empresa licitante que comparecer ao local, devera
comprovar a representatividade por meio da apresentacao: de ato constitutivo, estatuto ou contrato social,
do documento de eleicao de seus administradores, devidamente registrados na Junta Comercial ou no
cartério de pessoas juridicas.

3.2.2 — No caso da pessoa que ira participar da licitagdo nao seja o diretor ou representante legal,
deverd apresentar instrumento publico ou particular de procuragdo, com firma reconhecida em
cartdrio, com poderes expressos para praticar todos os demais atos pertinentes ao certame, em nome
da licitante, acompanhado do correspondente documento, dentre os indicados no subitem acima, que
comprove os poderes do mandante para a outorga.

3.2.2.1. A exigéncia de reconhecimento de firma em cartério no instrumento de procuragdo
apresentado pelo representante que nao seja diretor ou representante legal da licitante justifica-
se pela necessidade de assegurar a autenticidade da manifestacdao de vontade do outorgante, a
legitimidade da delegac¢do dos poderes e a seguranca juridica dos atos praticados em seu nome
durante o certame, especialmente em razdo da natureza técnica e especializada da contratacdo
de servicos de publicidade, regida pela Lei n? 12.232/2010. A medida busca prevenir dividas
guanto a autenticidade da procuracdo e evitar a pratica de atos por pessoa sem poderes
regularmente constituidos, preservando a regularidade, a isonomia, a transparéncia e a
seguranca do procedimento, em consonancia com o art. 12, inciso V, da Lei n® 14.133/2021.

3.2.3 -Cada credenciado podera representar apenas uma licitante.

3.3. No momento do credenciamento devera ser apresentado os seguintes documentos como condicdo de
participacao no certame sob pena de desqualificacao:

a) Atenderem a definicdo de agéncia de propaganda, segundo a Lei Federal n.2 4.680, de 18 de junho de 1965,
e do Regulamento aprovado pelo Decreto Federal n.2 57.690, de 12 de fevereiro de 1966, alterado pelo
Decreto Federal n.2 4.563/2002, apresentando o Certificado de Qualificagdo Técnica de Funcionamento
emitido pelo CENP - Conselho Executivo das Normas-Padrao, ou entidade equivalente legalmente
reconhecida.
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b) Apresentarem o Certificado de Qualificagdo Técnica valido na data de abertura, expedido pelo CENP -
Conselho Executivo de Normas-Padrio, de acordo com a Lei 12.232/10, ou entidade equivalente legalmente
reconhecida;

c) Declaragdo de enquadramento com ME/EPP, se for o caso.

3.4. A empresa licitante somente podera se pronunciar através de seu representante credenciado e ficara obrigada
pelas declaracbes e manifestacdes do mesmo.

3.5. O representante legal da licitante que nao se credenciar perante o Agente de Contratacdo ou cujo documento
de credenciamento esteja irregular, ficard impedido de se pronunciar durante a secdo, podendo nela permanecer
como assistente sem interferéncia nos trabalhos.

3.6. O representante podera ser substituido por outro devidamente cadastrado;

3.7. A ndo apresentac¢do ou a ndo incorporagao do documento de credenciamento nao inabilitard a licitante, mas
impedira o representante de manifestar-se e responder pela mesma.

3.8. Caso o proponente ndo compareca, mas envie toda a documentacdo necessaria dentro do prazo estipulado,
participara do certame normalmente.

3.9. N3o sera permitida a participacdo de empresas, conforme preconiza o art. 14 da 14.133/21:
3.9.1. Aquele que ndo atenda as condic¢des deste Edital e seu(s) anexo(s);

3.9.2. Autor do anteprojeto, do projeto basico ou do projeto executivo, pessoa fisica ou juridica, quando a
licitacdao versar sobre servicos ou fornecimento de bens a ele relacionados;

3.9.3. Empresa, isoladamente ou em consércio, responsavel pela elaboracdo do projeto basico ou do projeto
executivo, ou empresa da qual o autor do projeto seja dirigente, gerente, controlador, acionista ou detentor
de mais de 5% (cinco por cento) do capital com direito a voto, responsavel técnico ou subcontratado, quando
a licitacdo versar sobre servigos ou fornecimento de bens a ela necessdrios;

3.9.4. Pessoa fisica ou juridica que se encontre, ao tempo da licitacdo, impossibilitada de participar da licitacao
em decorréncia de sangao que lhe foi imposta;

3.9.5. Aquele que mantenha vinculo de natureza técnica, comercial, econémica, financeira, trabalhista ou civil
com dirigente do 6rgdo ou entidade contratante ou com agente publico que desempenhe fung¢do na licitacao
ou atue na fiscalizagdo ou na gestdao do contrato, ou que deles seja conjuge, companheiro ou parente em linha
reta, colateral ou por afinidade, até o terceiro grau;

3.9.6. Empresas controladoras, controladas ou coligadas, nos termos da Lei n2 6.404, de 15 de dezembro de
1976, concorrendo entre si;

3.9.7. Pessoa fisica ou juridica que, nos 5 (cinco) anos anteriores a divulgacdo do edital, tenha sido condenada
judicialmente, com transito em julgado, por exploracdo de trabalho infantil, por submissdo de trabalhadores a
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condi¢Bes andlogas as de escravo ou por contratacdao de adolescentes nos casos vedados pela legislacdao
trabalhista;

3.9.8. Agente publico do drgdo ou entidade licitante;

3.9.9. Pessoas juridicas reunidas em consorcio, “Justificativa: A auséncia de consdrcio ndo trara prejuizos a
competitividade do certame, visto que, em regra, a formacdo de consdrcios é admitida quando o objeto a ser
licitado envolve questdes de alta complexidade ou de relevante vulto, em que empresas, isoladamente, nao
teriam condi¢Ges de suprir os requisitos de habilitacdo do edital. Nestes casos, a Administracao, com vistas a
aumentar o nimero de participantes, admite a formacdo de consércio”;

3.9.10. Organizacdes da Sociedade Civil de Interesse Publico - OSCIP, atuando nessa condicdo;

3.9.11. N3o poderd participar, direta ou indiretamente, da licitagdo ou da execug¢do do contrato agente
publico do 6rgdo ou entidade contratante, devendo ser observadas as situacGes que possam configurar
conflito de interesses no exercicio ou apds o exercicio do cargo ou emprego, nos termos da legislagdo que
disciplina a matéria, conforme § 12 do art. 92 da Lei n.2 14.133, de 2021.

3.10. O impedimento de que trata o item 3.9.4 serda também aplicado ao licitante que atue em substituicdo a outra
pessoa, fisica ou juridica, com o intuito de burlar a efetividade da san¢do a ela aplicada, inclusive a sua controladora,
controlada ou coligada, desde que devidamente comprovado o ilicito ou a utilizagdo fraudulenta da personalidade
juridica do licitante.

3.11. Equiparam-se aos autores do projeto as empresas integrantes do mesmo grupo econémico.

3.12. Em licitagOes e contratagdes realizadas no ambito de projetos e programas parcialmente financiados por
agéncia oficial de cooperagdo estrangeira ou por organismo financeiro internacional com recursos do financiamento
ou da contrapartida nacional, ndo poderd participar pessoa fisica ou juridica que integre o rol de pessoas
sancionadas por essas entidades ou que seja declarada inidonea nos termos da Lei n® 14.133/2021.

3.13. A vedacao de que trata o item 3.9.8 estende-se a terceiro que auxilie a conducdo da contratacdo na qualidade
de integrante de equipe de apoio, profissional especializado ou funcionario ou representante de empresa que preste
assessoria técnica.

3.14. Somente poderdo poderdo apresentar proposta as empresas especicalizadas no ramo pertinente ao objeto e
gue atenderem a todas as condi¢cGes exigidas no Edital, vedada a participagdo de consércios ou grupos de firmas.

3.15. Nao serdo permitida a participa¢do de empresas que tenham sdcios ou empregados que sejam funcionarios da
Camara Municipal de Sidrolandia -MS.

3.15. COMPROVAGAO DE ENQUADRAMENTO E BENEFICIOS AS MICROEMPRESAS, EMPRESAS DE PEQUENO PORTE.

3.16 As Microempresas (ME’s), Empresas de Pequeno Porte (EPP’s), serdo aplicados os beneficios e exigéncias do
Capitulo V da Lei Complementar n° 123/06 e suas alteragdes.

3.17. As Microempresas (ME’s) e Empresas de Pequeno Porte (EPP’s), deverdo comprovar seu enquadramento
mediante Declaracdo de atendimento, podendo ser utilizado o modelo constante no anexo XII.
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3.18. A ndo entrega da Declara¢do ou sua imperfeicdo, implicara na anulagao do direito em usufruir o regime
diferenciado garantido pela Lei Complementar n° 123/06 e alteracgdes.

3.19. As Microempresas (ME’s), Empresas de Pequeno Porte (EPP’s) deverdo apresentar toda a documentacgado
exigida para a habilitacdo, inclusive os documentos comprobatdrios da regularidade fiscal, social e trabalhista,
ainda que os mesmos veiculem restricdes impeditivas a referida comprovacdo, ou seja, como critério de
habilitacdo ndo serd exigida comprovacdo da regularidade, sendo a confirmagdo dessa situacdo condicionada
a posterior regularizagdo da documentacgdo. (Lei Complementar n? 123 art. 43, § 12, com redacdo dada pela
Lei Complementar147/14).

I. Havendo alguma restricdo na comprovacgdo da regularidade fiscal, social e trabalhista, sera assegurado o
prazo de 05 (cinco) dias uteis, cujo termo inicial corresponderd ao momento em que o proponente for
declarado o vencedor do certame, prorrogavel por igual periodo, a pedido do interessado e a critério do
Legislativo, para a regularizacdo da documentag¢do, pagamento ou parcelamento do débito e emissdo de
eventuais certidoes negativas ou positivas com efeito de certidao negativa;

Il. A prorrogacao do prazo para a regularizacdo fiscal, social e trabalhista dependera de equerimento,
devidamente fundamentado, a ser dirigido ao Agente de Contratacdo/Pregoeiro;

lll. Entende-se por tempestivo o requerimento apresentado dentro dos 05 (cinco) dias Uteis inicialmente
concedidos;

3.20 - A Presente Licitacdo sera realizada em trés fases, assim discriminadas:

a) Proposta Técnica;
b) Proposta de Precos;
c) Habilitacao.

3.21 - Os interessados, no dia, local e hora indicados no preambulo deste Edital, deverdo entregar, simultaneamente,
a Comissdo Permanente de Licitagcdo, a proposta técnica e a proposta de precos, exigidos no presente Edital, em 04
(quatro) invélucros fechados e lacrados ou colados, na forma seguinte:

Inélucro n° 01 — “PROPOSTA TECNICA — PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA” VIA NAO IDENTIFICADA.

O invélucro n° 01 é vedado a aposi¢do ao invdlucro, assim como dos documentos nele contidos, de informacgao,
marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que identifique o seu proponente/autor antes ou depois da
abertura, como consta do subitem 4.1.4 do Edital

Invélucro n° 02 - “PROPOSTA TECNICA - PLANO DE COMUNICACZ\O PUBLICITARIA - VIA IDENTIFICADA”
CAMARA MUNICIPAL DE SIDROLANDIA - MS

CONCORRENCIA N2 001/2026

DATA XX/XX/2026 HORARIO: XX:00 horas

(Razdo social da empresa e endereco, se o involucro ndo for timbrado)

Em uma Unica via.

Invélucro n° 03 - “PROPOSTA TECNICA - CONJUNTO DAS INFORMAGOES - VIA IDENTIFICADA”
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CAMARA MUNICIPAL DE SIDROLANDIA - MS

CONCORRENCIA N2 001/2026

DATA XX/XX/2026 HORARIO: XX:00 horas

(Razdo social da empresa e endereco, se o involucro ndo for timbrado)
Em uma Unica via.

Invélucro n® 04 - “PROPOSTA DE PRECOS”

CAMARA MUNICIPAL DE SIDROLANDIA - MS

CONCORRENCIA N2 001/2026

DATA XX/XX/2026 HORARIO: XX:00 horas

(Razdo social da empresa e endereco, se o involucro ndo for timbrado)
Em uma Unica via.

3.22 - Os documentos de habilitacdo serao apresentados apenas pelos licitantes classificados no julgamento final das
propostas, mediante aviso de convocac¢ao, de acordo com inciso XI do art. 11, da Lei 12.232, de 29 de abril de 2010.
Deverdo ser apresentados encadernados em involucro fechado, em uma Unica via, na forma seguinte:

Invélucro n°® 05 - “HABILITACAQ”

CAMARA MUNICIPAL DE SIDROLANDIA- MS

CONCORRENCIA N2 001/2026

DATA XX/XX/2026 HORARIO: XX:00 horas

(Razao social da empresa e endereco, se o invélucro ndo for timbrado)

3.23 - A participagdo do licitante a este procedimento licitacional implicara em expressa concordancia aos termos
deste Edital, ressalvando-se o direito recursal.

4 - INVOLUCRO N°s 01 e 02 - PROPOSTA TECNICA - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA.

4.1. A Proposta Técnica - Plano de Comunicagao Publicitdria - consistird de um caderno impresso em papel tamanho
A4 (210 x 297mm), sob a forma de layout, roteiro, storyboard, tabelas e textos de tipologia Arial, tamanho 11, sem
condensacao e entrelinhamento simples, e serd composta de quatro quesitos:

| - Raciocinio basico, sob a forma de texto de no maximo 02 (duas) paginas, que apresentard um diagndstico das
necessidades de comunicacdo publicitdria da Camara Municipal de Sidrolandia- MS, a compreensdo do proponente
sobre o objeto da licitacdo e os desafios de comunicacao a serem enfrentados;

Il - Estratégia de comunicacdo publicitaria, sob a forma de texto de no maximo 02 (duas) paginas, que indicara e
defendera as linhas gerais da proposta para suprir o desafio e alcancar os resultados e metas de comunicagdo
desejadas pela Camara Municipal de Sidrolandia - MS;

lll - Ideia criativa, sob a forma de exemplos de pecas publicitarias, que corresponderdo a resposta criativa do
proponente aos desafios e metas por ele explicitados na estratégia de comunicacgdo publicitaria, sendo uma peca em
01 (uma) pagina para cada um dos seguintes meios, totalizando 04 (quatro) paginas:

a) Jornal ou Revista: layout;
b) Televisao;
c) Full Banner: layout;
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d) Spot ou Jingle/Radio: roteiro.

IV - Estratégia de midia e ndo midia, em que o proponente explicitard e justificard a estratégia e as taticas
recomendadas, em consonancia com a estratégia de comunicagdo publicitaria por ela sugerida e em funcdo da verba
disponivel indicada no instrumento convocatdrio, apresentada sob a forma de textos de no maximo 04 (quatro)
paginas, permitida dentro do limite dessas 04 (quatro) paginas a inclusdo de tabelas, graficos, planilhas e quadro
resumo que identificardo as pecas a serem veiculadas ou distribuidas e suas respectivas quantidades, insercGes e
custos nominais de producao e de veiculacao.

4.1.1. — Exclusivamente na elaboracdo das tabelas, planilhas e graficos integrantes do plano de midia e ndo midia, os
proponentes poderdo utilizar as fontes tipograficas que julgarem mais adequadas para sua apresentacao.

4.1.2. - O plano de comunicagdo publicitaria previsto no item 4.1. serd apresentado em 2 (duas) vias, uma sem a
identificacdo de sua autoria em invdlucro padronizado fornecido previamente pela Camara Municipal de Sidrolandia
- MS, e outra com a identificagdo, conforme o item 3.21.;

4.1.3. - A via identificada do plano de comunicagdo publicitaria tera o mesmo teor da via ndo identificada, sem os
exemplos de pecas referentes a ideia criativa.

4.1.4. - Serd vedada a aposi¢do, ao invélucro e contelddo destinado as informac¢des da via nao identificada do plano
de comunicacdo publicitaria, de qualquer marca, sinal, etiqueta, palavra ou qualquer outro elemento que possibilite
a identificacdo do seu proponente/autor antes ou depois da abertura do invdlucro; ela devera ser apresentada da
seguinte forma, ndo podendo ultrapassar as 12 (doze) paginas previstas no edital referentes aos seus itens 4.1 1, II, IlI
elv:

¢ em papel sulfite A4, branco;

* com espag¢amento proximo de 2 (dois) cm nas margens direita e esquerda, a partir da borda;

e com textos justificados;

* com espagamento “simples” entre as linhas;

e com texto em fonte “arial”, tamanho 11 pontos;

e com numeracdao em todas as paginas, em algarismos arabicos, no canto inferior direito da pagina em fonte
“arial”, tamanho 11 pontos;

¢ agrupadas, com grampeamento simples no canto superior a esquerda; e

¢ sem identificacao da licitante.

4.1.5. - Sera desclassificado o licitante que descumprir o disposto neste edital.

4.1.6 - A critério da Camara Municipal de Sidrolandia - MS, a campanha publicitaria da proposta vencedora podera
ou nao ser produzida e veiculada, com ou sem modifica¢cGes, na vigéncia do Contrato.

4.1.7 - O ENVELOPE N.2 1 (VIA NAO IDENTIFICADA) PADRONIZADO, deverd ser retirado pelas licitantes no seguinte
endereco: Camara Municipal de Sidrolandia -MS, sito na Avenida Antero Lemes da Silva, n° 1664, Centro, Sala de
Licitacdo, CEP 79170-000, Telefone 67) 3272-1235, das 07:00 as 12:00 min (MS),

na cidade de Sidrolandia-MS, até 03 dias (trés dias) antes da abertura do certame, que serdo retirados apenas por
pessoas juridicas, desse modo serd necessario apresentacdo Contrato Social da empresa e o documento seu
responsavel e/ou procurador, para identificacdo.
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5 - INVOLUCRO N° 03 - PROPOSTA TECNICA - CONJUNTO DE INFORMAGOES

5.1. O invélucro de n2 03 devera conter a Proposta Técnica - Conjunto de Informag¢des, em uma Unica via, que devera
ser datada e assinada pelo representante da Licitante; consistirda de um caderno impresso em papel tamanho A4
(210 x 297mm), composto de textos - utilizar tipologia arial, tamanho 11, sem condensac¢do e entrelinhamento
simples. Devera conter informagdes destinadas a avaliar a capacidade de atendimento do proponente e o nivel dos
trabalhos por ele realizados para seus clientes e compor-se-a de 02 (dois) quesitos:

5.1.1. Capacidade de Atendimento (em textos e/ou fotos):

I. Em no maximo 10 (dez) paginas, a licitante apresentara:

a) Curriculos com a quantificacdo e qualificacdo dos profissionais que serdo postos a disposi¢cdo da linha de atuacdo,
de maneira discriminada, por setor da agéncia licitante (no minimo: atendimento, arte, redacdo, midia,
planejamento, producdo);

b) Descricdo das instalagOes fisicas e do instrumental técnico de que dispde a licitante para atender a presente
licitagdo;

c) Sistematica de atendimento, discriminando-se as obrigacGes a serem cumpridas pelo setor de atendimento da
licitante, na execu¢do do contrato, incluidos os prazos mdaximos a serem cumpridos em condi¢ées normais de
trabalho para a criagdo de campanha, criacdo de pecas avulsas, producdo de publicidade legal e elaboragdo de plano
de midia;

d) Relagdo nominal dos principais clientes atendidos pela licitante nos ultimos 03 (trés) anos, com a especificacdo do
periodo de atendimento de cada um deles;

e) A Comissdao Permanente de Licitagdo podera visitar, a qualquer momento, a empresa licitante para confirmacao
de suas informacodes.

f) Ndo serdo aceitos, no item 5.1.1 da alinea a) até f), anexos especiais tais como portfdlios impressos ou eletrénicos
descrevendo atividades além das formas solicitadas.

5.1.2. Repertdrio (em textos e/ou fotos, layouts e midias CD/DVD)

I. Apresentacdo de 01 (uma) campanhas (cases), produzidas, sob a forma de pecas e respectivas memarias técnicas
(contendo indicagdao do nome do cliente, titulo, ficha técnica e a indicagdo de pelo menos 02 - dois - veiculos que a
divulgaram: devendo ser ou TV ou radio ou outdoor ou revista ou jornal), nas quais se incluirdo apresentacdes do
problema, solucdo e resultados em forma de texto de no maximo 02(duas) paginas para cada campanha, devendo
ser de clientes distintos;

. A licitante devera apresentar necessariamente, anexo, as pe¢as que integraram a campanha, sendo uma peca para
cada um dos meios divulgados (no minimo, as pecas dos dois veiculos exigidos no item 5.1.2.1);

Il. a) As pecas devem ser colocadas apds as duas paginas do texto descritivo do repertdrio/case; ndo serdo aceitos
textos explicativos acompanhando as pegas em questdo, a ndo ser as palavras indicando do que se tratam (ex: VT,
Anuncio/JN, Spot ou Jingle, Outdoor e assim por diante).
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Il. b) Ndo ha limite de paginas para as pegas que ilustram/compdem o repertdrio, apenas para o texto descritivo do
case.

Il. Além dos cases, a licitante devera apresentar no minimo de 5 pecas isoladas produzidas para clientes diferentes (sendo
cada uma para: VT, Spot/lingle, Outdoor, Banner/Internet, Jornal/Revista), devendo ser apresentada uma ficha técnica
sucinta (de no maximo dez linhas) do problema que cada peca se propds a resolver e mencdo de pelo menos um veiculo /
espaco que a divulgou /exibiu / expds (ndo sendo permitido material de distribuicdo interna. A
divulgacdo/exibicdo/exposicdo devera sempre ser publica).

IV. Video devera ser fornecido em forma de DVD; spot e/ou jingle em CD; outdoor e banner/internet, antncio de revista e
anuncio de jornal em layouts com textos legiveis;

V. Nado serdo aceitos trabalhos que configurem apresentacao de materiais especulativos, condenados pela Legislacdo da
Propaganda, nem mesmo a titulo de exemplo ou sugestao.

VI. A Comissdo Permanente de Licitagdo podera solicitar, a qualquer momento, aos clientes citados nos cases ou nas pecas
apresentadas no repertério, confirmacado desses trabalhos.

VII. As campanhas ndo podem referir-se a trabalhos solicitados e/ou aprovados pela Camara Municipal de Sidrolandia -
MS.

6 - O INVOLUCRO N° 04 - PROPOSTA DE PRECOS

6.1. - A Proposta de Precos devera ser elaborada em conformidade com as condi¢des estabelecidas neste edital, digitada,
sem emendas, rasuras ou entrelinhas que venham a ensejar duividas, reconhecendo assim, a plena aceitacdo e aplicacdo
das normas e critérios deste edital e conter os seguintes elementos:

I. Modalidade e o nimero desta licitagao;
II. Indicagdo da empresa: razao social, endereco completo, e-mail, telefone e fax atualizado da proponente, para facilitar
possiveis contatos;

Ill. Validade da proposta, que devera ser de, no minimo, 60 (sessenta) dias consecutivos, contados do primeiro dia util
posterior a data de abertura da licitacao;
IV. Assinatura do representante legal da empresa com carimbo do CNPJ-MF em todas as vias devidamente identificadas.

6.2. - A Proposta de Precos sera apresentada mediante preenchimento da Planilha de Precos, sujeitas a Valoracgao, e
devera ser apresentada conforme descrito nas alineas “a” “b” e “c” inframencionadas, compreendendo:

a) Percentual de desconto sobre os custos internos baseados na tabela de custos referenciais do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Mato Grosso do Sul (SINAPRO/MS), limitados a 50% (cinquenta por cento);

b) Percentual de honorarios pertinentes a supervisdo de produgdo externa incidente sobre os custos de servigos e
suprimentos externos de terceiros, referentes a elaboragdo de pegas e materiais contratados com fornecedores, com
limite maximo de 15% (quinze por cento);

c) Percentual de honorarios oferecidos quando a responsabilidade da mesma limitar-se exclusivamente a contratacdo
ou pagamento do servigo ou suprimento nos termos do subitem 3.6.2 das Normas-Padrao, com o limite minimo 5%
(cinco por cento) e no maximo 10% (dez por cento).

Camara Municipal de Sidrolandia — Mato Grosso do Sul.

Av. Antero Lemes da Silva, n® 1664, Jandaia, ® (67) 3272-1235-1300 — Sidrolandia — MS. www.camarasidrolandia.ms.gov.br
Pagina 10 de 133



S FLS

CAMARA MUNICIPAL DE o

SIDROLANDI Ruprica

scendt /’(mf[f covie voce

CNPJ: 15.497.092/0001-34

6.3.- Caso alguma participante conceda desconto ou proponha honorarios acima dos limites estabelecidos, sera
desclassificada.

6.4. - Os servigos de midia como planejamento e distribuicdo aos veiculos serdo remunerados a Agéncia vencedora
mediante o “desconto padrdo” de 20% de acordo com o Paragrafo Unico do art. 11, da Lei n® 4.680/65 e Normas-
Padrdo da Atividade Publicitaria, editada pelo CENP - Conselho Executivo das Normas-Padrao.

6.5. - A licitante deverd apresentar declaracdo, anexa, na Proposta de Precos, na qual:

6.5.1. - Tratara a questdo dos direitos autorais, estabelecendo a cessdo total e definitiva dos direitos patrimoniais de
uso das ideias (incluidos os estudos, andlises e planos), pecas, campanhas e demais materiais de publicidade de sua
propriedade, concebidos, criados e produzidos em decorréncia do contrato que vier a ser firmado, sem qualquer
remuneragao adicional ou especial, mesmo apds a vigéncia do Contrato, ressalvados os direitos de titularidades de
terceiros.

6.5.2. - O compromisso de sempre negociar as melhores condi¢Ges de prego, para os direitos de imagem de som e
de voz (atores e modelos) e sobre obras consagradas, nos casos de utilizagdo e ou possivel reutilizagdo em pecas
publicitarias para Camara Municipal de Sidrolandia- MS.

6.5.3. - Garantird a transferéncia a Camara Municipal de Sidrolandia — MS de toda e qualquer vantagem obtida nas
negociacdes de precos e/ou condi¢bes de pagamento junto a Veiculos e a Fornecedores.

6.6. - O Agente de Contratacdo e Equipe de Apoio ndo considerard as propostas que ndo atenderem a todas as
exigéncias deste edital e as condi¢Ges da licitagdo.

6.7. - Os pregos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da licitante e ndo lhe assistira o direito de pleitear, na
vigéncia do Contrato a ser firmado, nenhuma alteracdo, sob a alegacdo de erro, omissdo ou qualquer outro pretexto.

6.8. A licitantes deverdo observar ainda que:

6.8.1. Ndo sera aceito desconto superior a 50% (cinquenta por cento) sobre a Lista de Custos Internos do
SINAPRO/MS, haja vista possivel inexequibilidade do Contrato Administrativo a ser firmado com a a Camara
Municipal;

6.8.2. Nao serd aceito percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento) sobre: a) servigos externos
de producgdo; b) sobre pesquisas e instrumentos de avaliacdo e de geracdo de conhecimento e/ou sobre
formas inovadoras de comunicagao publicitaria;

6.8.3. Nao serd aceito percentual de honorarios superior a 10% (dez por cento) oferecidos quando a
responsabilidade da mesma limitar-se exclusivamente a contrtagcdo ou pagamento do servigo ou suprimento
nos termos do subitem 3.6.2 das normas de Padrao, até o limite de 5% de desconto.

6.8.4. Se houver divergéncia entre o percentual expresso em algarismos e o expresso por extenso, sera
validado o percentual por extenso;
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6.8.5. O percentual de honorarios, assim como de desconto proposto sera de exclusiva responsabilidade da
licitante e ndo |he assistira o direito de pleitear, na vigéncia do contrato a ser firmado, nenhuma alteracgao, sob
a alegacdo de erro, omissdao ou qualquer outro pretexto;

6.8.6. O percentual de honordrios e os custos internos propostos deverdo contemplar todos os custos e
despesas, diretos e indiretos, necessarios a plena execucdo dos servigos objeto desta licitacdo e exercidos pela
Agéncia contratada, tais como despesas com pessoal, administracdo e encargos (obriga¢des sociais, impostos,
taxas, etc.);

6.8.7. Quando houver a necessidade de contratacdo de servicos graficos diversos, poderd a Assessoria de
Comunicacdo fornecer cotacdes de precos, nos termos da legislacdo aplicavel, e encaminhar a documentacao
original referente a cotacdo para agéncia de publicidade para os procedimentos cabiveis;

6.8.8. O disposto no item acima ndo se aplica nas situagées em que o procedimento ali previsto ndo permitir a
agilidade necessaria, comprovada a necessidade de urgéncia, bem como nos casos em que houver a
possibilidade de comprometimento da qualidade dos trabalhos, em virtude das especificagdes técnicas
exigidas. Ambas as situacGes deverao ser formalmente fundamentadas e justificadas pela agéncia contratada
e autorizadas pela Assessoria de Comunicagdo. Nesse caso, serd mantida a regra geral de apresentacdo pela
agéncia de 03 (trés) orcamentos de fornecedores, nos termos do artigo 14 da Lei Federal n2 12.232/2010;

6.8.9. Prazo de pagamento das faturas que envolvam servigos/custos internos de producdo da
propria agéncia;

6.8.10. Ndo serdo aceitas propostas que apresentem vantagens ndo previstas neste Edital, ou ainda aquelas
gue oferecam precos ou vantagens baseadas em ofertas de outros licitantes;

6.8.11. O Contratante ndo pagarda nenhum outro valor além do preco contratado, cabendo a licitante
considerar todos os custos diretos e indiretos, necessarios a completa e perfeita realizagcdo dos servicos objeto
desta licitacdo, tais como: despesas com mao de obra, encargos de natureza trabalhista, previdenciaria, fiscal,
alimentacdo, hospedagem, transporte da equipe da licitante, materiais, equipamentos, frete, seguros, tributos
e contribuicBes parafiscais assim como lucro, razdo pela qual ndo serdo considerados pleitos de acréscimos
apos a abertura da proposta.

7. DOS PROCEDIMENTOS DA SESSAO

7.1. - Os invélucros com as propostas técnicas (3 - trés) e de precos (1 - um) serdo entregues ao Agente de
Contratacdo e Equipe de Apoio na data, local e horario determinados no predambulo do edital, ndo_havendo
tolerancia.

7.1.1. - Os integrantes da subcomissdo técnica ndo poderdo participar da sessdo de recebimento e abertura dos
invélucros com as propostas técnicas e de precos.

7.1.2. - Os invdlucros padronizados com a via ndo identificada do plano de comunica¢do publicitdria sé serdo
recebidos pelo Agente de Contratacdo e Equipe de Apoio se ndo apresentarem marca, sinal, etiqueta ou qualquer
outro elemento capaz de identificar a licitante.

7.1.3.- O Agente de Contratacdo e Equipe de Apoio ndo langard nenhum cddigo, sinal ou marca nos invélucros
padronizados nem nos documentos que compdem a via ndo identificada do plano de comunicacdo publicitaria.
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7.1.4 Serd imediatamente desclassificada e ficara impedida de participar das fases posteriores do certame a licitante
cujos documentos pertinentes ao Invélucro n? 1 contenham informac¢do, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro
elemento que identifique sua autoria, bem como se o Invélucro n? 3 também contenha alguma referéncia que possa
identificar o conteudo do Invélucro n2 1.

7.2. - O processamento e o julgamento da licitacdo obedecerao ao seguinte procedimento:

| - abertura do invélucro n° 01 com a via ndo identificada do Plano de Comunicacdo e do invélucro n2 03 - Conjunto
de Informagdes, em sessdo publica, pelo Agente de Contratacdo e Equipe de Apoio. Na mesma ocasido, verificara o
lacre dos invdlucros n°s 02 e 04, apora sua rubrica sobre eles e os mantera sob sigilo, sob sua guarda até a abertura
do invélucro n°® 02, para identificacdo dos Planos de Comunicagdo contidos no invélucro n° 01, mantendo o invdlucro
n° 04 sob sigilo;

Il - encaminhamento das propostas técnicas a subcomissdo técnica para analise e julgamento no prazo mdaximo de
10 (dez) dias uteis, podendo ser reduzido em razdo do término do julgamento;

Il - anadlise individualizada e julgamento do plano de comunicacdo publicitaria, desclassificando-se as que
desatenderem as exigéncias legais ou estabelecidas no instrumento convocatério, observado o disposto nos itens
4.14.e4.1.5,;

IV - elaboracdo de ata de julgamento do plano de comunicacdo publicitdria e encaminhamento ao Agente de
Contratacdo e Equipe de Apoio, juntamente com as propostas, as planilhas com as pontuac¢bes e a justificativa
escrita das razdes que as fundamentaram;

V - andlise individualizada e julgamento dos quesitos referentes ao conjunto de informacdes, desclassificando-se as
gue desatenderem quaisquer das exigéncias legais ou estabelecidas no instrumento convocatério;

VI - elaboracdo de ata de julgamento dos quesitos e encaminhamento o Agente de Contratacdo e Equipe de Apoio,
juntamente com as propostas, as planilhas com as pontuacbes e justificativa escrita das razbes que as
fundamentaram;

VIl - realizacdo de sessdo publica para apuracdo do resultado geral das propostas técnicas, com os seguintes
procedimentos:

a) abertura dos invélucros de n° 02 com a via identificada do plano de comunicag¢do publicitaria;

b) cotejo entre as vias identificadas e nao identificadas do plano de comunicagao publicitaria, para identificacdo
de sua autoria;

c) elaboracgdo de planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada um dos quesitos de cada proposta técnica;

d) proclamacédo do resultado do julgamento geral da proposta técnica, registrando-se em ata as propostas
desclassificadas e a ordem de classifica¢do;

VIII - publicacdo do resultado do julgamento da proposta técnica, com a indicacdo dos proponentes desclassificados
e da ordem de classificacdo organizada pelo nome dos licitantes, abrindo-se prazo para interposicdao de recurso,
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conforme disposto no art. 165 da Lei no 14.133/21; transcorrido o prazo recursal, a Comissdo Permanente de
Licitagdo marcara nova data para a abertura dos invélucros de proposta de pregos;

IX - se houver desclassificacdo de alguma proposta técnica por descumprimento de disposicdes do instrumento
convocatério, ainda assim sera atribuida pontuacdo a seus quesitos, a ser lancada em planilhas que ficardo
acondicionadas em invélucro fechado e rubricado no fecho pelos membros da subcomissdo técnica, até que expirem
0s prazos para interposicdo de recursos relativos a essa fase da licitacdo, exceto nos casos em que o
descumprimento resulte na identificagdo do proponente antes da abertura do invélucro da via identificada da
proposta técnica - plano de comunicacao;

X - abertura dos invdlucros com as propostas de pre¢os, em sessdo publica, obedecendo-se ao previsto inc. IV, do
art. 55, da LEI N2 14.133, DE 12 DE ABRIL DE 2021, nas licitagdes do tipo “técnica e prego”;

Xl - publicagdo do resultado do julgamento final das propostas, abrindo-se prazo para interposicdo de recurso,
conforme disposto na alinea “b” do inciso | do art. 165 da Lei n? 14.133/21;

XIl - transcorrido o prazo recursal, convocagdo dos licitantes classificados no julgamento final das propostas para
apresentacdo dos documentos de habilitacao;

XIll - recebimento e abertura do invélucro com os documentos de habilitacdo dos licitantes em sessao publica, para
analise da sua conformidade com as condigBes estabelecidas na legislagdo em vigor e no instrumento convocatdrio;

XIV - decisdo quanto a habilitacdo ou inabilitacdo dos licitantes e abertura do prazo para interposi¢cdo de recurso, nos
termos da alinea “c” do inciso I, do art. 165, da 14.133/21;

XV - reconhecida a habilitacdo dos licitantes, serd homologado o procedimento e adjudicado o objeto licitado.

8- INVOLUCRO N° 05 - HABILITAGAO

8.1. Encerrada a fase de julgamento das propostas os licitantes serdo convocadospara apresentar DOCUMENTOS
DE HABILITAGAO. O Agente de Contrata¢do e Equipe de Apoio, analisard a documenta¢do para verificar o
cumprimento das exigéncias contidas neste edital, podendo transferir a divulgacdo do resultado da habilitacdo para
outra data, caso necessite de mais tempo para apreciar a documentacao.

8.2. Como condigdo prévia ao exame da documentacdo de habilitacdo, o Agente de Contratacdo e equipe de apoio
verificard se o licitante provisoriamente classificado em primeiro lugar atende as condi¢des de participagdo no
certame, conforme previsto no art. 14 da Lei n? 14.133/2021, legisla¢do correlata, especialmente quanto a existéncia
de san¢do que impega a participagdo no certame ou a futura contratacdo, mediante a consulta aos seguintes
cadastros:

8.2.1. Consulta Consolidada de Pessoa Juridica do Tribunal de Contas da Unido (https://certidoes-
apf.apps.tcu.gov.br/);

8.2.2 Cadastro Nacional de Empresas Inidoneas e Suspensas — CEIS, mantido pela Controladoria- Gera
da Unido (http://www.portaldatransparencia.gov.br/sancoes/ceis);

8.3. A consulta aos cadastros serd realizada em nome/CNPJ da empresa licitante e também de seu sécio
majoritario, por forca da vedacdo de que trata o artigo 12 da Lei n® 8.429/1992.
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8.3.1. Caso conste na Consulta de Situagao do licitante a existéncia de Ocorréncias Impeditivas Indiretas, o
Agente de Contratagdo/Pregoeiro diligenciara para verificar se houve fraude por parte das empresas
apontadas no Relatério de Ocorréncias Impeditivas Indiretas. (IN n2 3/2018, art. 29, caput);

8.3.2. A tentativa de burla serd verificada por meio dos vinculos societarios, linhas de fornecimento
similares, dentre outros. (IN n2 3/2018, art. 29, §19);

8.3.3. O licitante sera convocado para manifestacdo previamente a uma eventual desclassificacdo. (IN n2
3/2018, art. 29, §29);

8.3.4 Constatada a existéncia de sancao, o licitante sera reputado inabilitado, por falta de condicdo de
participagao.

8.4. Caso atendidas as condi¢Oes de participacgdo, serd iniciado o procedimento de habilitacdo.

8.5. Verificadas as condicdes de participacao e de utilizacdo do tratamento favorecido, o Agente de Contratagao
examinara a proposta classificada em primeiro lugar quanto a adequacdo ao objeto e a compatibilidade do preco em
relacdo ao maximo estipulado para contratacdo neste Edital e em seus anexos.

8.6. A licitante deverd apresentar dentro do ENVELOPE DOCUMENTAGCAO N2 05, os documentos
relacionados a seguir. Os documentos exigidos deverdo ser apresentados em original ou publicagdo em drgao da
imprensa oficial, por qualquer processo de cépia simples, desde que devidamente LEGIVEL, ressaltado o direito do
Agente de Contratagdo e Equipe de apoio em solicitar o original para comparagdo. DEVERAO SER
PREFERENCIALMENTE ENCADERNADOS SEQUENCIALMENTE DE ACORDO COM OS ITENS DO EDITAL, SEM
EMENDAS (EX.: NUMEROS SOBREPOSTOS) OU RASURAS (EX.: USO DE CORRETIVOS LIQUIDOS).

8.7. HABILITAGAO JURIDICA:

8.7.1.  Cépia simples da cédula de identidade ou documento equivalente (com foto) do(s) sdcio(s),
proprietario(s) da empresa licitante;

8.7.2.  Tratando-se de procurador, apresentar procuracdo por instrumento publico ou particular, sendo
gue a procuracao particular deve ser ASSINADA e CARIMBADA por aqueleque outorgou poderes, constando
poderes especificos para formular ofertas, negociar preco, interpor recursos e desistir de sua interposicao
e praticar todos os demais atos pertinentes ao certame, podendo ser o documento original ou com a
autenticidade reconhecida em cartorio;

8.7.3. No caso de empresario individual, inscricio no Registro no Comercial ou a ultima alteracdo
contratual em vigor;

8.7.4. Para as sociedades empresarias ou empresas individuais de responsabilidade limitada;

8.7.5. EIRELI: ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado na Junta
Comercial da respectiva sede do licitante, acompanhado de documento comprobatdrio de seus
administradores;

8.7.6. Em se tratando de sociedades comerciais ou empresa individual de responsabilidade limitada: ato
constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente
registrado, e, no caso de sociedades por agBes, acompanhado de documentos de eleicdo de seus
administradores;

8.7.7.  Inscricdo no Registro Publico de Empresas Mercantis onde opera, com averbacdo no Registro
onde tem sede a matriz, no caso de ser a participante sucursal, filial ou agéncia;
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8.7.8. Inscricdao do ato constitutivo no Registro Civil das Pessoas Juridicas, no caso de sociedades civis,
acompanhada de prova de diretoria em exercicio;

8.7.9.  Decreto de autorizacdo, em se tratando de sociedade empresdria estrangeira em funcionamento
no Pais e ato de registro ou autorizagdo para funcionamento expedido pelo 6érgdo competente, quando a
atividade assim o exigir.

REGULARIDADE FISCAL E TRABALHISTA:
8.8.1.  Inscricdo no Cadastro Nacional da Pessoa Juridica (CNPJ) - (Artigo 68, |, Lei 14.133/2021);

8.8.2.  Inscricdo no cadastro de contribuintes estadual e/ou municipal, se houver, relativo aodomicilio ou
sede do licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto contratual - (Artigo 68, I,
Lei 14.133/2021);

8.8.3. A prova de regularidade com a Fazenda Municipal do domicilio da licitante sera feita por meio da
apresentacdo da certiddao negativa ou positiva com efeito negativo do Imposto sobre Servicos de Qualquer
Natureza - ISSQN; — (Artigo 68, Ill, Lei 14.133/2021);

8.8.4.  Prova de regularidade perante a Fazenda federal, mediante certiddo expedida conjuntamente
pela Secretaria da Receita Federal do Brasil (RFB) e pela Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional (PGFN),
gue comprove a regularidade fiscal do licitante referente a todos os créditos tributarios federais e a Divida
Ativa da Unido (DAU) por elas administrados (Artigo 68, Ill, Lei 14.133/2021).

8.8.5.  Regularidade relativa a Seguridade Social e ao FGTS, que demonstre cumprimento dos encargos
sociais instituidos por Lei - (Artigo 68, 1V, Lei 14.133/2021);

8.8.6. Regularidade perante a Justica do Trabalho - (Artigo 68, V, Lei 14.133/2021);

8.8.7.  Cumprimento do disposto no inciso XXXIII do art. 72 da Constituicdao Federal. § 12 Os documentos
referidos nos incisos do caput deste artigo poderdo ser substituidos ou supridos,no todo ou em parte, por
outros meios hdbeis a comprovar a regularidade do licitante, inclusive por meio eletrénico. § 22 A
comprovacdo de atendimento do disposto nos incisos Ill, IV e V do caput deste artigo devera ser feita na
forma da legislacdo especifica - (Artigo 68, VI, Lei 14.133/2021).

8.9. - Qualificagdao Econémico-Financeira

8.9.1 Certidao negativa de faléncia ou concordata expedida pelo distribuidor da sede do licitante. Caso ndao houver
prazo fixado, a validade sera de 60 (sessenta) dias.

8.9.2 Balango Patrimonial e Demonstragdes Contabeis DOS 2 (DOIS) ULTIMOS EXERCICIOS SOCIAIS, ja exigiveis e
apresentados na forma da lei, que comprovem a boa situacdo financeira da licitante, vedada a sua substituicao por
balancetes ou balangos provisérios.

a. Somente serdo aceitos aqueles publicados em jornais oficiais (publicacdo original ou cépia autenticada) ou
cOpias autenticadas dos termos de abertura e de encerramento e do balango patrimonial, retiradas (por
qualquer processo de cépia) do Livro Diario registrado na Junta Comercial ou Cartério de Registro de Pessoa
Juridica;

b. Para as Microempresas (ME’s) e Empresas de Pequeno Porte (EPP’s), optantes do “SIMPLES” é obrigatéria a
apresentacdo do Balango Patrimonial, dispensando-se apenas a publicacdo e a sua transcri¢do no Livro Diario;
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c. As empresas recém-constituidas deverdo apresentar em substituicdo ao Balango Patrimonial, cépia do
Balanco de Abertura ou do ultimo Balango Patrimonial levantado, nas mesmas condi¢des formais exigidas
acima (assinaturas, registro, etc.);

d. Todos os documentos citados deverdo, ainda, conter as assinaturas do técnico em contabilidade ou
contador, com o devido registro no Conselho Regional de Contabilidade, e do(s) sécio(s), diretor(es),
administrador(es) ou representante legal;

e. Poderdo ser exigidas das empresas para confrontacdo com as demonstragcdes contdbeis, as informacdes
prestadas a Secretaria da Receita Federal.

8.9.3 Comprovagao da boa situagao financeira da licitante, que sera aferida pela Comissdo de Licitagdo com base
nos indices de Liquidez Geral (LG), Solvéncia Geral (SG) e Liquidez Corrente (LC), dados extraidos do balango, que

serdo calculados e obrigatoriamente apresentados de acordo com as seguintes férmulas:

) indices de Liquidez Geral (LG)
Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo
LG =

Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

I1) indice de Solvéncia Geral (SG)
Ativo Total
SG =

Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

l11) indice de Liquidez Corrente (LC)
Ativo Circulante

LC=

Passivo Circulante

a) Os indices serdo calculados pela licitante e confirmados pelo responsavel por sua contabilidade, mediante
sua assinatura e a indicagdo do seu nome e do numero de registro no Conselho Regional de Contabilidade;

b) Serdo habilitadas as licitantes que extrairem e apresentarem o cdlculo dos indices de Liquidez Geral (LG),
Solvéncia Geral (SG) e Liquidez Corrente (LC), com o resultado igual ou superior a 1,00 (= ou >1,00), calculados
conforme as formulas;

c) A comprovacao é obrigatdria, mesmo que o resultado nos indices de Liquidez Geral (LG), Solvéncia Geral
(SG) e Liquidez Corrente (LC) seja inferior a 1,00;

Obs: Caso a empresa licitante apresente resultado inferior ou igual a 1 (um) em qualquer dos
indices de Liquidez Geral (LG), Solvéncia Geral (SG) e Liquidez Corrente (LC), sera exigido para
fins de habilitagdo capital minimo OU patrimdnio liquido minimo de até 10% do valor total
estimado da contratacao.

8.9.4. JUSTIFICATIVA DOS INDICES
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e INDICE DE LIQUIDEZ GERAL (ILG): Medir a capacidade que a empresa tem para pagar suas dividas a curto e a longo
prazo, fazendo uso dos recursos disponiveis no ativo circulante e no realizavel a longo prazo (capital circulante). E
desejavel que este indice seja igual ou superior a 1,00 i.e, indicando que, para cada RS 1,00 (um real) de divida a
curto prazo e a longo prazo exista no minimo RS 1,00 (um real) no ativo circulante mais realizacdes a longo prazo.

« {NDICE DE LIQUIDEZ CORRENTE (ILC): Nos casos de solicitacdo de financiamentos e também nos procedimentos
licitatorios. E desejavel que este indice seja superior a 1,00, i.e, indicando que para cada RS 1,00 (um real) de divida a
curto prazo, exista no minimo RS 1,00 (um real) no ativo circulante.

e INDICE DE ENDIVIDAMENTO TOTAL (IET): Conforme a prépria denominacdo, o indice indica a finalidade de
conhecer o grau de endividamento geral da licitante, em relacdo ao total do patriménio liquido. Presume-se que,
empresa excessivamente endividada, tera dificuldades na obtencdo de novos recursos, sendo, portanto, desejavel
que seu indice nao ultrapasse 40% de endividamento, em relacdo ao patrimoénio.

8.9.5 As empresas criadas no exercicio financeiro da licitagdo deverdo atender a todas as exigéncias da habilitacdo e
poderado substituir os demonstrativos contabeis pelo balanco de abertura. (Lei n? 14.133, de 2021, art. 65, §19)

8.9.6 O atendimento dos indices econémicos previstos neste item devera ser atestado mediante declara¢do assinada
por profissional habilitado da area contabil, apresentada pelo fornecedor.

8.10. Capacidade Técnica

8.10..1 - Certificado de Qualificacdo Técnica concedido pelo CENP - Conselho Executivo das Normas-Padrdo, vigente
na data da licitagdo, incorporado ao sistema legal por forca do Decreto n. 4.563/02, para atendimento do art. 4°, §1°
da Lei ° 12.232/2010, ou entidade equivalente legalmente reconhecida.

8.10..2 Atenderem a definicdo de agéncia de propaganda, segundo a Lei Federal n.2 4.680, de 18 de junho de 1965, e
do Regulamento aprovado pelo Decreto Federal n.2 57.690, de 12 de fevereiro de 1966, alterado pelo Decreto
Federal n.2 4.563/2002, apresentando o Certificado de Qualificagdo Técnica de Funcionamento emitido pelo CENP
— Conselho Executivo das Normas-Padrao, ou entidade equivalente legalmente reconhecida.

8.10..3 - Comprovacdo de capacidade técnica, mediante apresentacdo de atestado (s) ou certiddo (Ges), de
titularidade da empresa licitante, indistintamente, ao CNPJ/MF da sua matriz ou das suas filiais (Acorddo TCU ne
366/2007 — Planario), fornecido (s) por pessoa juridica de direito publico ou privado, com identificacdo do signatario
e assinatura do responsavel legal, e que comprove aptiddo para o desempenho de atividades pertinentes e
compativel com o objeto da licitagdo, bem como, de caracteristicas técnicas similares e complexidade operacional
equivalente ou superior.

8.11. Declaragbes
8.11.1. DECLARAGAO UNIFICADA (ANEXO X).

a) Declaracdo do licitante em papel timbrado e assinado pelo representante legal, informando que cumpre a
proibicdo prevista no art.72 da CF - ou seja, de que ndo utiliza trabalho de menor de dezoito anos em atividades
noturnas, perigosas ou insalubres, e de trabalho de menor de quatorze anos, salvo na condicdo de aprendiz.
Sugerimos o modelo apresentado no anexo X, em papel da propria empresa, contendo o carimbo ou impresso

Camara Municipal de Sidrolandia — Mato Grosso do Sul.
Av. Antero Lemes da Silva, n® 1664, Jandaia, ® (67) 3272-1235-1300 — Sidrolandia — MS. www.camarasidrolandia.ms.gov.br
Pagina 18 de 133



S FLS

CAMARA MUNICIPAL DE o A

SIDRGLANDI

scendt /’(mf[f covie voce

CNPJ: 15.497.092/0001-34

identificador do CNPJ/MF da firma proponente, assinadas por pessoa legalmente habilitada e que seja possivel
identificar quem assinou;

b) Declaracdo elaborada em papel timbrado e subscrita pelo representante legal da licitante, assegurando a
inexisténcia de impedimento legal para licitar ou contratar com a Administracdo. Sugerimos o modelo apresentado
no anexo X, em papel da prdpria empresa, contendo o carimbo ou impresso identificador do CNPJ/MF da firma
proponente, assinada por pessoa legalmente habilitada e que seja possivel identificar quem assinou;

c) Declaracdo do licitante, em papel timbrado da empresa, comprometendo-se a informar, a qualquer tempo, sob as
penalidades cabiveis, a existéncia de fatos supervenientes impeditivos de habilitacdo. Sugerimos o modelo
apresentado no anexo X, em papel da prépria empresa, contendo o carimbo ou impresso identificador do CNPJ/MF
da firma proponente, assinada por pessoa legalmente habilitada e que seja possivel identificar quem assinou;

8.2. - As Certiddes, Certificados ou Declara¢des que ndo tragam suas validades expressas, serdo consideradas pela
Agente de Contratacdo e Equipe de Apoio de Licitagdo, validas por 60 (sessenta) dias, a contar da data de sua
emissdo.

8.3. - Quando a licitante apresentar certiddo extraida por meio da internet, que ndo seja original, a Comissdo
efetuard a consulta no site correspondente, para verificagcdo da sua autenticidade.

8.4. - Documentos em fac-simile ndo serdo aceitos, salvo para efeitos de diligéncias.
8.5. - Serdo consideradas inabilitadas automaticamente as participantes que nao apresentarem a documentagao

solicitada ou apresentarem-na com vicios ou defeitos que impossibilitem seu entendimento ou ndo atendam
satisfatoriamente as condicdes deste edital.

9. - DO CRITERIO DE JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA

9.1 - O julgamento compreenderd a andlise e pontuacdo dos documentos contidos nos invélucros da Proposta
Técnica das licitantes, conforme as normas de julgamento que sdo apresentadas a seguir.

a) - Para efeitos deste Edital, serd desclassificada a Proposta Técnica que ndo atingir, pelo menos, 80 (oitenta)
pontos, equivalentes a 80% (oitenta) por cento da pontuagdao maxima possivel.

b) - Para julgamento do critério de qualidade técnica da proposta, a avaliagdo das propostas técnicas sera feita pela
subcomissdo técnica, especialmente constituida para esse fim, no prazo de até 10 (dez) dias Uteis contados da data
da abertura dos invélucros contendo a Proposta Técnica, nos termos do artigo 10 da Lei 12.232 de 29 de abril de
2010.

c) - A falta de qualquer dos documentos exigidos para a Proposta Técnica ou sua apresentacdao em desacordo com o
presente Edital, implicard na desclassificacao da proposta.

d) - Na apreciacdao das Propostas Técnicas, sera considerada a linha de atuacdo desenvolvida, sendo certo que
recebera um maximo de 100 (cem) pontos, distribuidos entre os diversos tdpicos de julgamento, da seguinte forma:

| - Raciocinio bdsico - maximo de 10 (dez) pontos, relativos a:

a) Conhecimento das caracteristicas gerais do cliente;
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b) Conhecimento genérico dos servicos prestados pelo cliente;

c) Adequada compreensdo da linha de atuacgdo especifica do cliente, da natureza, da extensdo e da qualidade das
relagdes da Comunicagdo da Camara Municipal de Sidrolandia - MS com seus publicos;

d) Acuidade de compreensdo do papel da Comunicacdo da Camara Municipal de Sidrolandia - MS, no atual contexto
social, politico e econémico.

Il - Estratégia de comunicacdo publicitdria - maximo de 20 (vinte) pontos, relativos a:

a) Formulagdo do conceito, da compreensdo do tema hipotético ao desenvolvimento do raciocinio que o conduziu;
b) A formula¢do do tema da comunicacdo adotado para a linha de atuacao;

c) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em sua defesa;

d) A riqueza de desdobramentos positivos desse conceito para a comunica¢do da Administracdo Municipal com seus
publicos.

Il - Ideia criativa - mdximo de 20 (vinte) pontos, relativos a:

a) A sua adequacdo ao problema especifico de comunica¢do do cliente;

b) A multiplicidade de interpretagées favoraveis que comporta;

c) A cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas interpretagdes;

d) A originalidade da combinagdo dos elementos que a constituem;

e) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

f) A sua pertinéncia as atividades do cliente e a sua inser¢do na sociedade;

g) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de pecas apresentados;
h) A compatibilizagcdo da linguagem das pecas aos meios propostos.

IV - Estratégia de midia e ndo midia - maximo de 10 (dez) pontos, relativos a:

a) O conhecimento dos habitos de leitura e audicdo dos segmentos de publico prioritarios;

b) A capacidade analitica revelada no exame desses habitos e nas conclusGes oferecidas a formulagdo da midia;

c) A consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pegas em relacdo as 02 (duas) alineas anteriores;

d) A economicidade da aplicagcdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de distribuicdo de pecas;

e) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos préprios de comunicacdo da
Camara Municipal de Sidrolandia - MS.

9.1.4.2. - Conjunto de Informag¢&es (maximo de 40 - quarenta — pontos no total)
| - Capacidade de Atendimento ( mdximo de 20 - vinte - pontos), relativos a:
a - Capacidade geral de atendimento revelada pela licitante, considerando a qualificagdo dos profissionais colocados

a disposicdao da linha de atuacdo nos diferentes setores da agéncia, considerando a formacgdo profissional e
experiéncia na area; maximo de 05 (cinco) pontos;

b - Estrutura fisica e equipamentos necessarios a realizagao dos servigcos; maximo de 05 (cinco) pontos;

c - Pertinéncia da sistematica de atendimento e a adequag¢do dos prazos maximos para a entrega dos servicos, a
operacionalidade do relacionamento entre o Setor de Comunicacdo Camara Municipal de Sidrolandia — MS e a
licitante, esquematizado na Proposta; maximo de 05 (cinco) pontos;
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d - Experiéncia da licitante no atendimento a outros clientes com servicos similares ao objeto deste edital; maximo
de 05 (cinco) pontos.

Il — Repertdrio (maximo de 20 - vinte - pontos no total), relativos a:

a - Capacidade técnica e artistica revelada pela licitante no atendimento a outros clientes, de acordo com as
amostras de cases e pecas incluidas na proposta e auferidas pelos quesitos de concepcdo, ideia criativa e sua
pertinéncia, clareza da exposicdo, qualidade de execugdo e acabamento; maximo de 20 (vinte) pontos.

9.1.5. — A Nota da Proposta Técnica (total de pontuacdo auferida) servira para o calculo da nota final de acordo com
oitem 11.

9.2 - A SUBCOMISSAO TECNICA

9.2.1. A formacdo da Subcomissdo técnica sera formada conforme Lei 12.232/2010, mediante a publicagio de
edital de Chamamento Publico, para a formagdo e composi¢io da SUBCOMISSAO TECNICA:

§ 12 As propostas técnicas serdo analisadas e julgadas por subcomissado técnica, constituida por, pelo menos,
3 (trés) membros que sejam formados em comunicag¢do, publicidade ou marketing ou que atuem em uma dessas
areas, sendo que, pelo menos, 1/3 (um terco) deles ndo poderdo manter nenhum vinculo funcional ou contratual,
direto ou indireto, com o drgdo ou a entidade responsavel pela licitacdo.

§ 22 A escolha dos membros da subcomissdo técnica dar-se-a por sorteio, em sessdo publica, entre os nomes
de uma relagdo que tera, no minimo, o triplo do nimero de integrantes da subcomissdo, previamente cadastrados, e
sera composta por, pelo menos, 1/3 (um terco) de profissionais que ndo mantenham nenhum vinculo funcional ou
contratual, direto ou indireto, com o 6rgdo ou entidade responsavel pela licitagao.

§ 3° Nas contratag¢Oes de valor estimado em até 10 (dez) vezes o limite previsto na alinea a do inciso |l do art.
23 da Lei n° 8.666, de 21 de junho de 1993, a relagdo prevista no § 22 deste artigo tera, no minimo, o dobro do
nimero de integrantes da subcomissdo técnica e sera composta por, pelo menos, 1/3 (um terco) de profissionais
qgue ndo mantenham nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com o drgdo ou entidade
responsavel pela licitagao.

§ 4° A relagdo dos nomes referidos nos §§ 22 e 3 deste artigo sera publicada na imprensa oficial, em prazo
nao inferior a 10 (dez) dias da data em que sera realizada a sessdo publica marcada para o sorteio.

§ 52 Para os fins do cumprimento do disposto nesta Lei, até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessdo
publica destinada ao sorteio, qualquer interessado podera impugnar pessoa integrante da relagdo a que se referem
0s §§ 2¢, 32 e 42 deste artigo, mediante fundamentos juridicos plausiveis.

§ 62 Admitida a impugnacdo, o impugnado tera o direito de abster-se de atuar na subcomissdo técnica,
declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisdo da autoridade competente.

§ 7° A abstencdo do impugnado ou o acolhimento da impugnacao, mediante decisdo fundamentada da
autoridade competente, implicara, se necessario, a elaboracdo e a publicacdo de nova lista, sem o nome impugnado,
respeitado o disposto neste artigo.

Camara Municipal de Sidrolandia — Mato Grosso do Sul.
Av. Antero Lemes da Silva, n® 1664, Jandaia, ® (67) 3272-1235-1300 — Sidrolandia — MS. www.camarasidrolandia.ms.gov.br
Pagina 21 de 133



S FLS

CAMARA MUNICIPAL DE o A

SIDROLANDI Ruprica

scendt /’(m,f[f covie voce

CNPJ: 15.497.092/0001-34

§ 82 A sessdo publica serd realizada apds a decisdo motivada da impugnacdo, em data previamente
designada, garantidos o cumprimento do prazo minimo previsto no § 42 deste artigo e a possibilidade de fiscalizagdo
do sorteio por qualquer interessado.

§ 9° O sorteio serd processado de modo a garantir o preenchimento das vagas da subcomissdo técnica, de
acordo com a proporcionalidade do nimero de membros que mantenham ou nao vinculo com o érgdo ou entidade
responsavel pela licitagdo, nos termos dos §§ 12, 22 e 3¢ deste artigo.

§ 10. Nas licitagBes previstas nesta Lei, quando processadas sob a modalidade de convite, a subcomissdo
técnica, excepcionalmente, nas pequenas unidades administrativas e sempre que for comprovadamente impossivel
o cumprimento do disposto neste artigo, serd substituida pela comissdo permanente de licitagcdo ou, inexistindo
esta, por servidor formalmente designado pela autoridade competente, que devera possuir conhecimentos na area
de comunicagado, publicidade ou marketing.

Art. 11. Os invdlucros com as propostas técnicas e de pregos serdo entregues a comissdo permanente ou
especial na data, local e horario determinados no instrumento convocatorio.

§ 12 Os integrantes da subcomissdo técnica ndo poderdo participar da sessdo de recebimento e abertura dos
invélucros com as propostas técnicas e de pregos.

§ 22 Os invélucros padronizados com a via ndo identificada do plano de comunicacdo publicitaria sé serdo
recebidos pela comissdao permanente ou especial se ndo apresentarem marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro
elemento capaz de identificar a licitante.

§ 32 A comissdo permanente ou especial ndo langara nenhum cddigo, sinal ou marca nos invdlucros
padronizados nem nos documentos que compdem a via nao identificada do plano de comunicacdo publicitaria.

10 - DO CRITERIO PARA A PONTUAGAO DA PROPOSTA DE PRECOS

10.1. - As Propostas de Precos das licitantes classificadas serdo examinadas, preliminarmente, quanto ao
atendimento das condi¢Ges estabelecidas neste edital e em seus anexos.

10.2. -A classificacdo das propostas de precos serd feita mediante a aplicacdo do critério de julgamento do menor
preco, considerando um maximo de 160 (cento e sessenta) pontos.

10.2.1. Até 100 (cem) pontos para a agéncia que cobrar os menores valores de custos internos com base na Tabela
de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Mato Grosso do Sul (dois pontos para
cada 1% - um por cento - de desconto e limitado a 50% - cinquenta por cento - do valor da tabela).

10.2.2. Até 40 (quarenta) pontos para os menores honorarios oferecidos sobre o custo orgado junto a fornecedores
especializados, na prestacdao de servicos e de suprimentos externos, nos termos do subitem 3.6.1 das Normas-
Padrao (oito pontos para cada 1% de desconto sobre os 15% originais, até o limite de 10% de desconto).

10.2.3. Até 20 (vinte) pontos para menores honorarios oferecidos quando a responsabilidade da mesma limitar-se
exclusivamente a contratagdo ou pagamento do servico ou suprimento nos termos do subitem 3.6.2 das Normas-
Padrao (quatro pontos para cada 1% de desconto sobre os 10%, originais, até o limite de 5% de desconto).
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10.3. N3o se considerara qualquer oferta de vantagem nao prevista no edital, nem prego ou vantagem baseados em
ofertas de outras empresas licitantes.

10.3.1. A avaliacdo da Proposta de Precos serd pelo maximo de 160 (cento e sessenta) pontos. Na avaliacdo da
proposta de precos sera atribuida pontuacdo em seus itens através dos seguintes critérios:

A — Desconto sobre os custos internos da tabela referencial de custos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Mato Grosso do Sul. (Até 100 - cem- pontos)

A.1 Critério de desconto de 0 (zero) a 50 (cinquenta)%, equivalendo 2 (dois) ponto a cada 1% de
desconto.

Ex: 0% = zero pontos; 10% = 20 (vinte) pontos; 20% = 40 (quarenta) pontos, e assim
sucessivamente até 50% = 100 (cem) pontos.

Desconto ofertado Pontuacao
0% 0 pontos
10% 20 pontos
20% 40 pontos
30% 60 pontos
40% 80 pontos
50% 100 pontos

B — Honordrios por servigos de terceiros (Até 40 - quarenta - pontos)
B.1. Remunerag¢do entre 10% a 15% (honordrios oferecidos sobre o custo org¢ado junto a
fornecedores especializados, na prestacdo de servigos e de suprimentos externos).

Honorarios a serem aplicados  [Critério de Pontos Concedidos [Total da Pontuagdo Auferida
15% Zero ponto Zero
14% 08 pontos Oito
13% 16 pontos Dezesseis
12% 24 pontos Vinte e Quatro
11% 32 pontos Trinta e Dois
10% 40 pontos Quarenta
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C — Remuneragdo por Servicos de Terceiros (Até 20 - vinte - pontos)
C.1. Remuneragao entre 5% a 10% (honorarios oferecidos quando a responsabilidade da mesma se
limitar exclusivamente a contratagdo ou pagamento do servico ou suprimento).

Honoradrios a serem aplicados | Critério de Pontos Concedidos Total da Pontuacao Auferida
(Simulagdo Maxima)

10% Zero ponto zero

9% 4 pontos quatro

8% 8 pontos oito

7% 12 pontos doze

6% 16 pontos Dezesseis

5% 20 pontos vinte

10.4. DO CRITERIO PARA A PONTUAGAO DA PROPOSTA DE PREGOS

10.4.1. As Propostas de Precos das licitantes classificadas serdo examinadas, preliminarmente, quanto ao
atendimento das condi¢cGes estabelecidas neste Edital e em seus anexos.

10.4.2. A avaliagdo da Proposta de Pregos sera realizada mediante critérios objetivos, totalizando o maximo de 160
(cento e sessenta) pontos, distribuidos da seguinte forma:

| — Item A: até 100 (cem) pontos, relativos ao desconto sobre os custos internos constantes da Tabela de Custos
Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Mato Grosso do Sul;

Il - Item B: até 40 (quarenta) pontos, relativos aos honorarios incidentes sobre os custos orgados junto a
fornecedores especializados, para a prestacao de servigos e suprimentos externos;

lll — Item C: até 20 (vinte) pontos, relativos aos honorérios aplicaveis quando a responsabilidade da agéncia se
limitar exclusivamente a contratacdo ou ao pagamento do servigo ou suprimento.

10.5. ITEM A — DESCONTO SOBRE CUSTOS INTERNOS — ATE 100 PONTOS

10.5.1. A licitante devera apresentar percentual de desconto entre 0% (zero por cento) e 50% (cinquenta por cento)
sobre os valores constantes da Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de
Mato Grosso do Sul.

10.5.2. A pontuagdo sera atribuida na proporgdo de 2 (dois) pontos para cada 1% (um) ponto percentual de
desconto, observando-se o limite maximo de 50% de desconto.

Assim:
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|Desconto ofertado HPontuagﬁo ‘
|O% HO pontos ‘
|10% HZO pontos ‘
|20% H4O pontos ‘
|30% H6O pontos ‘
|40% HSO pontos ‘
150% 1200 pontos |
Férmula:

Pontuacao do Item A = Percentual de desconto x 2.
Exemplo: se a licitante ofertar 20% de desconto, recebera 40 pontos.

Percentuais superiores a 50% ndo gerardo pontuagao adicional, permanecendo a pontuagdo maxima limitada a 100
pontos.

10.6. ITEM B — HONORARIOS SOBRE SERVICOS E SUPRIMENTOS EXTERNOS — ATE 40 PONTOS

10.6.1. Para os servicos e suprimentos externos, quando aplicdvel a remuneragdo prevista no subitem 3.6.1 das
Normas-Padrao, a licitante devera apresentar percentual de honorarios entre 10% e 15%.

10.6.2. A pontuagdo serd calculada considerando como referéncia o percentual de 15%, atribuindo-se 8 (oito)
pontos para cada redugdo de 1 % (um) ponto percentual nos honorarios, até o limite minimo de 10%.

10.6.3. Dessa forma, quanto menor o percentual de honorarios ofertado, maior serd a pontuagdo, conforme a
tabela abaixo:

‘Honora’rios ofertados HRedugéo em relagao a 15% HPontua;50|
‘15% HO ponto percentual ”0 pontos |
‘14% Hl ponto percentual ”8 pontos |
‘13% HZ pontos percentuais ”16 pontos |
‘12% H3 pontos percentuais ”24 pontos |
‘11% H4 pontos percentuais ”32 pontos |
‘10% HS pontos percentuais ”40 pontos |

Férmula:
Pontuacio do Item B = (15% — percentual de honorarios ofertado) x 8.

Exemplo: para uma proposta de 12% de honorarios, a reducao em relagdo ao percentual de referéncia de 15% sera
de 3 pontos percentuais, resultando em 24 pontos.
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O percentual minimo admitido para fins de pontuagdo neste item sera de 10%, correspondente a pontua¢do maxima
de 40 pontos.

10.7. ITEM C — HONORARIOS QUANDO A RESPONSABILIDADE SE LIMITAR A CONTRATACAO OU PAGAMENTO -
ATE 20 PONTOS

10.7.1. Quando a responsabilidade da agéncia se limitar exclusivamente a contratacdo ou ao pagamento do servico
ou suprimento, nos termos do subitem 3.6.2 das Normas-Padrdo, a licitante devera apresentar percentual de
honorarios entre 5% e 10%.

10.7.2. A pontuacdo serd calculada considerando como referéncia o percentual de 10%, atribuindo-se 4 (quatro)
pontos para cada reducdo de 1 (um) ponto percentual nos honorarios, até o limite minimo de 5%.

10.7.3. Assim, quanto menor o percentual de honordrios ofertado, maior serd a pontuagdo, conforme a tabela:

‘Honorérios ofertados HRedugéo em relagdao a 10% HPontuagéo|
‘10% HO ponto percentual ”0 pontos |
‘9% Hl ponto percentual ”4 pontos |
‘8% HZ pontos percentuais ”8 pontos |
‘7% H3 pontos percentuais ”12 pontos |
‘6% H4 pontos percentuais ”16 pontos |
‘5% HS pontos percentuais ”20 pontos |

Férmula:
Pontuagao do Item C = (10% — percentual de honorarios ofertado) x 4.

Exemplo: para uma proposta de 7% de honorarios, a reducdo em relagao ao percentual de referéncia de 10% serd
de 3 pontos percentuais, resultando em 12 pontos.

O percentual minimo admitido para fins de pontuagdo neste item sera de 5%, correspondente a pontuagdao maxima
de 20 pontos.

10.8. — Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo sido julgados os recursos porventura interpostos, ou havendo
desisténcia dos mesmos, a comissdo de licitacdo elaborarad relatério e parecer conclusivo, com o resultado da
licitagdo e os encaminhara para homologacdo do resultado do julgamento e adjudicacdo do objeto a empresa
licitante vencedora.

10.9. — A Nota da Proposta de Precos (total de pontuacdo auferida) servird para o cédlculo da nota final de acordo
com o item 11.

10.10. — Serao desclassificadas as propostas que:

| - Nao atenderem as disposicdes contidas neste edital;
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Il - Apresentarem valores superiores aos praticados no mercado;

IlI- Apresentarem percentual de desconto superior a 50% (cinquenta por cento) sobre os custos internos, baseados
na tabela de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Mato Grosso do Sul (SINAPRO/MS);

IV - Apresentarem percentual de honorarios superiores a 15% (quinze por cento) pertinentes a supervisdo de
producdo externa incidente sobre os custos de servigos e suprimentos externos de terceiros, referentes a elaboracdo
de pecas e materiais contratados com fornecedores;

V- Apresentarem percentual de honordrios superioores a 10% (dez por cento), relativo a honordrios incidentes
sobre os custos de contratacdo ou pagamento de servigos ou suprimentos, quando a responsabilidade da agéncia
limitar-se exclusivamente a contratacdo ou pagamento do servico.

11 - DA CLASSIFICACAO FINAL

11.1. O calculo da NOTA FINAL das propostas das licitantes sera feito mediante aplicacdo da seguinte formula, NF=
(NPT*5+NP*5)/10, onde: NF = Nota Final NPT = Nota da Proposta Técnica NP = Nota da Proposta de Preco:

NF = (NPT*5+NP*5), onde:
10
NF = Nota Final
NPT = Nota da Proposta Técnica
NP = Nota da Proposta de Pregos

11.2. - A classificagao final sera realizada com base no valor da Avaliagdo Final, classificando-se em primeiro lugar a
proponente que obtiver a maior média ponderada, em segundo lugar, a que obtiver a segunda maior média

ponderada e, assim, sucessivamente.

11.3. - Erros aritméticos serdo retificados da seguinte forma: se houver discrepancia entre os percentuais propostos,
prevalecerd o montante por extenso; e se a licitante ndo aceitar a correcdo do erro, sua proposta sera rejeitada.

11.4. - Ndo serao levadas em consideragdo vantagens nao previstas neste edital, nem ofertas de reducao sobre a
proposta que melhor atenda aos interesses da Administragdo Publica Municipal.

11.5 .- Em caso de empate, a agéncia vencedora serd aquela que tiver a maior nota técnica.

11.6.- A classificagcdo das Propostas sera feita em ordem decrescente dos nimeros correspondentes as Notas Finais,
sendo declarada vencedora a licitante mais bem classificada na nota final.

12 - DAS IMPUGNACOES E DO PEDIDO DE ESCLARECIMENTO

12.1. Até 3 (trés) dias Uteis anteriores a data fixada para abertura da sessdo publica, qualquer pessoa, fisica ou
juridica, podera pedir esclarecimentos ou impugnar o ato convocatdrio desta Concorréncia, por meio eletrénico,
mediante o envio do pedido ao endereco eletronico licitacao@camarasidrolandia.ms.gov.br
ou<laurimar.lima@camarasidrolandia.ms.gov.br>até as 13h00min, no horario oficial de Brasilia/DF.

12.2. O Agente de Contratacdo, com base em parecer ou auxilio dos setores responsaveis pela elabora¢do do
Termo de Referéncia e seus Anexos, quando necessario, bem como de outros setores técnicos da Instituicao,
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decidira sobre a resposta a impugnac¢do ou ao pedido de esclarecimento no prazo de até 3 (trés) dias uteis, limitado
ao ultimo dia util anterior a data da abertura do certame, conforme o Art 164 § Unico da Lei 14133/2021.

12.2.1. Asimpugnacdes e pedidos de esclarecimentos ndo suspendem os prazos previstos no certame.
12.2.2. As respostas aos pedidos de esclarecimentos vincularao os participantes e a Administracao.

12.3. N3do serdo consideradas as impugnacdes e os pedidos de esclarecimentos encaminhados para outros
enderecos eletronicos que ndo o supramencionado ou protocolados em endereco ou horarios diversos aos citados
acima.

12.4. Serdo imediatamente descartados pedidos de esclarecimentos que intencionem analise prévia de
documentagdes ou descricdes de modelos de produtos/servicos que o licitante almeja apresentar e/ou ofertar para
a disputa do certame licitatério, haja vista que todas as andlises serdo efetuadas estritamente em momento
oportuno, conforme o estabelecido no instrumento convocatdério e de acordo com o principio do julgamento
objetivo.

12.5. Todas as respostas referentes as impugnacdes e/ou aos pedidos de esclarecimentos serdo disponibilizadas
exclusivamente pelo site https://www.camarasidrolandia.ms.gov.br/ e no PNCP, cabendo aos licitantes a
responsabilidade de acompanhar as respostas e respectivos encaminhamentos nesses canais indicados.

12.6. N3o cabe a Administracdo qualquer responsabilidade por quaisquer desconhecimentos, por parte dos
licitantes, decorrentes do ndo acompanhamento das informac&es prestadas nos sitios acima mencionados.

12.7. A Administracdo ndo encaminhara respostas a impugnacdes e/ou pedidos de esclarecimentos ao endereco
eletrénico do requerente, com vistas a promover a ampla transparéncia a todos que tenham interesse no acesso a
informacdes relativas aos certames licitatorios. As respostas serdo disponibilizadas nos sitios indicados no item 12.5.

12.8. E indispensavel que, previamente ao envio de quaisquer pedidos de esclarecimentos, o licitante consolide
uma leitura plena e atenta do Edital e de seus Anexos, de modo que possa dirimir eventuais duvidas ou, caso
necessario, possa formula-las e encaminha-las de maneira conjunta.

12.9. Os licitantes que desejarem obter informagdes concernentes ao(s) atual (is) prestador (es)de servico ou
fornecedor(es) do objeto, referente ao presente certame, deverao requerer tais informacdes por meio dos canais de
acesso a informa¢do do Municipio ou diretamente aos departamentos ou unidades responsdveis pelas fases de
execucado do objeto, ndo cabendo ao Setor de Licitagcdes do Municipio prestar esclarecimentos nesse sentido.

12.9.1. Questionamentos direcionados neste sentido serdo automaticamente descartados sem qualquer
mengao, uma vez que nao estdo relacionados a elementos do ato convocatdrio ou, ainda, em diretrizes que
subsidiem informagdes necessarias para a correta elaboragdo da proposta por parte dos interessados no
certame. Assim, fica desde ja respondido por este item o posicionamento do Departamento quanto a
eventuais encaminhamentos com este teor.

12.10. N3o serdo conhecidos as impugnacdes apresentadas fora do prazo legal e/ou subscritos por representante
ndo habilitado ou n3do identificado no processo para responder pela proponente.
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12.11. Acolhida a impugnacdo contra o ato convocatoério, desde que altere a formulagao da proposta de precos,
serd definida e publicada nova data para a realizagao do certame.

12.12. - No caso de auséncia da solicitacdo pressupGede-se que os elementos constantes deste Edital sdo suficientes,
claros e precisos, ndo cabendo, portanto, posteriormente, qualquer reclamacao.

12.13. - Antes de ser processada a licitagcdo, o Agente de Contratacad e E quipe de Apoio podera, por motivo
de interesse publico, por sua iniciativa ou em consequéncia de solicitacGes de esclarecimentos, modificar este edital
e seus anexos, bem como adiar ou prorrogar o prazo para recebimento das propostas, devendo publicar aviso nos
mesmos veiculos nos quais foi publicado o Aviso da presente CONCORRENCIA .

12.14. - As respostas as consultas sobre o Edital, bem como as informagbes que se tornarem necessarias durante o
periodo de elaboragdo das propostas, ou qualquer modificacdo introduzida no edital no mesmo periodo, serdo
encaminhadas em forma de ADENDOS as empresas que tenham adquirido o edital.

12.15. - No caso de emissdo de ADENDO MODIFICADOR (documento emitido pela Administracdo, que contenha
informacgdes que impliqguem em alteracdo na formulagdo das propostas), serd publicado Aviso de Adiamento, com
modificacdo do prazo original para entrega dos invélucros Proposta Técnica e Proposta de Precos.

12.16. - No caso de emissdao de ADENDO ESCLARECEDOR (documento emitido pela Administracdo, que contenha
informagdes que ndo causem alteracdo na formulagdo das propostas), serd mantido o prazo original para entrega da
Proposta Técnica e da Proposta de Precos.

12.9 — Os prazos previstos no item 7.2, VI, XI e XIV poderdo ser dispensados em comum acordo com todos os
licitantes, podendo, neste caso, de imediato passar para as fases subsequentes, lavrando-se em ata ou através da
declaracdo formal por parte dos concorrentes.

13 DOS RECURSO E ADENDO:

13.1. A interposicdo de recurso referente ao julgamento das propostas, a habilitacdo ou inabilitacdo de licitantes, a
anulagdo ou revogacao da licitacdo, observara o disposto no art. 165 da Lei n? 14.133, de 2021.

13.2. O prazo recursal é de 3 (trés) dias Uteis, contados da data de intimag¢do ou de lavratura da ata.

13.3. Quando o recurso apresentado impugnar o julgamento das propostas ou o ato de habilitacdo ou inabilitacdo do
licitante:

13.3.1. aintencdo de recorrer devera ser manifestada imediatamente, sob pena de precluséo;

13.3.2. o prazo para apresentacdo das razdes recursais sera iniciado na data de intimacdo ou de lavratura da
ata de habilitacdo ou inabilitacao;

13.3.3. na hipdtese de adoc¢do da inversdo de fases prevista no § 12 do art. 17 da Lei n? 14.133, de 2021, o
prazo para apresentacdo das razGes recursais sera iniciado na data de intimacdo da ata de julgamento.

13.4. Os recursos deverdo ser encaminhados pelo e-mail: licitacao@camarasidrolandia.ms.gov.br, ou protocolo na
Camara Municipal de Sidrolandia -MS, sito na Avenida Antero Lemes da Silva, n® 1664, Centro, Sala de Licitacdo, CEP
Camara Municipal de Sidrolandia — Mato Grosso do Sul.
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79170-000, Telefone 67) 3272-1235, das 07:00 as 12:00 min (MS), na cidade de Sidrolandia-MS.

13.5. O recurso sera dirigido a autoridade que tiver editado o ato ou proferido a decisdo recorrida, a qual podera
reconsiderar sua decisdo no prazo de 3 (trés) dias Uteis, ou, nesse mesmo prazo, encaminhar recurso para a
autoridade superior, a qual devera proferir sua decisdo no prazo de 10 (dez) dias Uteis, contado do recebimento dos
autos.

13.6. Os recursos interpostos fora do prazo ndo serdo conhecidos.

13.7. O prazo para apresentacdo de contrarrazGes ao recurso pelos demais licitantes sera de 3 (trés) dias uteis,
contados da data da intimacao pessoal ou da divulgacdo da interposicdo do recurso, assegurada a vista imediata dos
elementos indispensaveis a defesa de seus interesses.

13.8. O recurso e o pedido de reconsideracdo terdo efeito suspensivo do ato ou da decisdo recorrida até que
sobrevenha decisdo final da autoridade competente.

13.9. O acolhimento do recurso invalida tdo somente os atos insuscetiveis de aproveitamento.

13.10. Os autos do processo permanecerdo com vista franqueada aos interessados no sitio Eletrénico:
https://www.camarasidrolandia.ms.gov.br/

13.11. As respostas as consultas sobre o Edital, bem como as informagdes que se tornarem necessarias durante o
periodo de elaboragdo das propostas, ou qualquer modificacdo introduzida no edital no mesmo periodo, serdo
encaminhadas em forma de ADENDOS as empresas que tenham adquirido o edital.

13.12. No caso de emissdo de ADENDO MODIFICADOR (documento emitido pela Administracdo, que contenha
informacdes que impliguem em alteragdo na formulagdo das propostas), sera publicado Aviso de Adiamento, com
modificagdo do prazo original para entrega dos envelopes Proposta Técnica e Proposta de Preco.

13.13. No caso de emissdo de ADENDO ESCLARECEDOR (documento emitido pela Administracdo, que contenha
informacdes que ndo causem alteragdo na formulacdo das propostas), sera mantido o prazo original para entrega da
Proposta Técnica e da Proposta dePrecos.

14 - DA EXECUGAO DO CONTRATO

14.1. - O contrato deverd ser executado fielmente pelas partes, de acordo com as clausulas avengadas, cronograma
de atividades e demais disposi¢Oes legais, respondendo cada uma pelas consequéncias de seu inadimplemento ou
descumprimento, total ou parcial.

14.2. - Os casos omissos serdo resolvidos de acordo com as normas de regéncia do certame.

14.3. - Todo o material produzido pela licitante vencedora e pago pela contratante serd de propriedade da Camara
Municipal de Sidrolandia- MS, ficando sua utilizagdo sujeita as determinagdes da legislacdo de direitos autorais.

14.4. - A empresa declarada vencedora sera convidada a assinar o contrato cuja minuta faz parte integrante desta

licitacdo (Anexo IV), o que devera fazé-lo dentro de 03 (trés) dias da convocacdo, na forma do Artigo 90, §1 da Lei n.2

14.133/21, podendo ser prorrogado por igual periodo, se for o caso, sob pena de decair do direito a contratacdo e

ser convidado o licitante classificado em 22 (segundo lugar), se convier a Administracdo, e assim sucessivamente.
Camara Municipal de Sidrolandia — Mato Grosso do Sul.
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14.5. - A Contratada fica obrigada a aceitar, nas mesmas condi¢Ges contratuais, os acréscimos ou supressdes que se
fizerem nos servicos em até 25% (vinte e cinco por cento) da quantidade inicialmente estimada.

15 -DA ADJUDICACAO E HOMOLOGAGAO:
15.1. O objeto desta Concorréncia sera adjudicado pelo Agente de Contratagdo, salvo quando houver recurso,
hipétese em que a adjudicacdo cabera a autoridade competente para homologacgao.

15.2. A homologacdo desta Concorréncia compete ao Ordenador de Despesas do Municipio de Sidrolandia-MS.
15.3. A homologacdo do resultado desta licitacdo ndo implicara direito a contratagao.
15.4. Concluidas as etapas do certame, o sistema emitird aviso automatico ao licitante vencedor para que este

contate a Administracdo para fins de consolidar as demais providéncias quanto a contrata¢do e/ou ao fornecimento
do objeto.

16 -DAS INFRACC)ES ADMINISTRATIVAS E SANCOES
16.1. Comete infracdo administrativa, nos termos da Lei n? 14.133, de 2021, o contratado que:
a) der causa a inexecucgao parcial do contrato;
b) der causa a inexecucdo parcial do contrato que cause grave dano a Administracdo ou ao funcionamento dos
servicos publicos ou ao interesse coletivo;
c) der causa a inexecucdo total do contrato;
d) ensejar o retardamento da execucdo ou da entrega do objeto da contratacdo sem motivo justificado;
e) apresentar documentacdo falsa ou prestar declaragao falsa durante a execugao do contrato;
f) praticar ato fraudulento na execug¢do do contrato;
g) comportar-se de modo inidoneo ou cometer fraude de qualquer natureza;
h) praticar ato lesivo previsto no art. 52 da Lei n2 12.846, de 12 de agosto de 2013.

16.2. Serdo aplicadas ao contratado que incorrer nas infragdes acima descritas as seguintes
sangodes:

i. Adverténcia, quando o contratado der causa a inexecugdo parcial do contrato, sempre que nao se justificar
a imposicdo de penalidade mais grave (art. 156, §29, da Lei n? 14.133, de 2021);

ii. Impedimento de licitar e contratar, quando praticadas as condutas descritas nas alineas “b”, “c” e “d” do
subitem acima deste Contrato, sempre que ndo se justificar a imposicdo de penalidade mais grave (art. 156, §
49, da Lein? 14.133, de 2021);

iii. Declaragdo de inidoneidade para licitar e contratar, quando praticadas as condutas descritas nas alineas
“e”, “f”, “g” e “h” do subitem acima deste Contrato, bem como nas alineas “b”, “c” e “d”, que justifiquem a
imposicdo de penalidade mais grave (art. 156, §59, da Lei n? 14.133, de 2021).

iv. Multa:
1. moratdria de 0,5 % (meio por cento) por dia de atraso injustificado sobre o valor da parcela inadimplida, até
o limite de 30 (trinta) dias;

2. compensatoéria de 2 % (dois por cento) sobre o valor total do contrato, no caso de inexecucdo total do
objeto

Camara Municipal de Sidrolandia — Mato Grosso do Sul.
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16.3. A aplicagdo das sangdes previstas neste Contrato ndo exclui, em hipdtese alguma, a obrigacdo de reparacgdo
integral do dano causado ao Contratante (art. 156, §92, da Lei n2 14.133, de 2021).

16.4. Todas as sanc¢Ges previstas neste Contrato poderdo ser aplicadas cumulativamente com a multa (art. 156, §7¢,
da Lei n? 14.133, de 2021).

16.4.1. Antes da aplicacdo da multa serd facultada a defesa do interessado no prazo de 15 (quinze) dias Uteis,
contado da data de sua intimagdo (art. 157, da Lei n? 14.133, de 2021)

16.4.2. Se a multa aplicada e as indenizagGes cabiveis forem superiores ao valor do pagamento eventualmente
devido pelo Contratante ao Contratado, além da perda desse valor, a diferenca sera descontada da garantia
prestada ou sera cobrada judicialmente (art. 156, §82, da Lei n2 14.133, de 2021).

16.4.3. Previamente ao encaminhamento a cobranca judicial, a multa poderda ser recolhida
administrativamente no prazo maximo de 05 (cinco) dias, a contar da data do recebimento da comunicacao
enviada pela autoridade competente.

16.5. A aplicacdo das sancOes realizar-se-4 em processo administrativo que assegure o contraditério e a ampla
defesa ao Contratado, observando-se o procedimento previsto no caput e paragrafos do art. 158 da Lei n2 14.133, de
2021, para as penalidades de impedimento de licitar e contratar e de declaracdo de inidoneidade para licitar ou
contratar.

16.6. Na aplica¢do das sangGes serdo considerados (art. 156, §12, da Lei n2 14.133, de 2021):

a) a natureza e a gravidade da infragdo cometida;

b) as peculiaridades do caso concreto;

c) as circunstancias agravantes ou atenuantes;

d) os danos que dela provierem para o Contratante;

e) a implantacdo ou o aperfeicoamento de programa de integridade, conforme normas e orientacdes dos
orgdos de controle.

16.7. Os atos previstos como infracdes administrativas na Lei n2 14.133, de 2021, ou em outras leis de licitacdes e
contratos da Administracdao Publica que também sejam tipificados como atos lesivos na Lei n2 12.846, de 2013, serdo
apurados e julgados conjuntamente, nos mesmos autos, observados o rito procedimental e autoridade competente
definidos na referida Lei (art. 159).

16.8. A personalidade juridica do Contratado podera ser desconsiderada sempre que utilizada com abuso do direito
para facilitar, encobrir ou dissimular a pratica dos atos ilicitos previstos neste Contrato ou para provocar confusdo
patrimonial, e, nesse caso, todos os efeitos das sang¢des aplicadas a pessoa juridica serdo estendidos aos seus
administradores e sécios com poderes de administracdo, a pessoa juridica sucessora ou a empresa do mesmo ramo
com relagao de coligagdo ou controle, de fato ou de direito, com o Contratado, observados, em todos os casos, o
contraditdrio, a ampla defesa e a obrigatoriedade de analise juridica prévia (art. 160, da Lei n2 14.133, de 2021).

16.9. O Contratante devera, no prazo maximo 15 (quinze) dias Uteis, contado da data de aplicagdo da sancdo,
informar e manter atualizados os dados relativos as san¢des por ela aplicadas, para fins de publicidade no Cadastro
Nacional de Empresas Inidoneas e Suspensas (Ceis) e no Cadastro Nacional de Empresas Punidas (Cnep), instituidos
no ambito do Poder Executivo Federal. (Art. 161, da Lei n? 14.133, de 2021).
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16.10. As san¢des de impedimento de licitar e contratar e declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar sdo
passiveis de reabilitacdo na forma do art. 163 da Lei n? 14.133/21.

16.11. Os débitos do contratado para com a Administracdo contratante, resultantes de multa administrativa e/ou
indenizacdes, ndo inscritos em divida ativa, poderdo ser compensados, total ou parcialmente, com os créditos
devidos pelo referido 6rgdo decorrentes deste mesmo contrato ou de outros contratos administrativos que o
contratado possua com o mesmo érgao ora contratante.

17 - DA VIGENCIA E DA PRORROGACAO:

17.1. O prazo de vigéncia contratual terd inicio no dia da assinatura do contrato, e subsequente devera
ser publicado seu extrato contrato no PNCP e no Diario Oficial do Municipio, nos contratos do §12 do art. 54
da Lei n2 14.133/2021, e terad duragdo de 12 (doze) meses, nos contratos do art. 106 da Lei n? 14.133/2021,
podendo ser prorrogado nos termos do art. 107, respeitada a vigéncia maxima decenal, desde que haja previsdo
em edital e que a autoridade competente ateste que as condi¢Ges e 0s pregos permanecem vantajosos para a
Administracdo, permitida a negociacdo com o contratado ou a extingdo contratual sem 6nus para qualquer das
partes.

18 — DO REAJUSTE

18.1. O valor avengado para o CONTRATO sera irreajustavel pelo periodo de 12 (doze) meses. Caso o CONTRATO
venha a ser prorrogado, poderdao os valores inicialmente contratados serem reajustados pela Tabela de Custos
Referenciais para Servicos de Publicidade do Sindicato das Agéncias de Propaganda de MS (SINAPRO/MS), conforme
dispbe o art. 182 da Lei 14.133/2021, ou outro indice oficial que o venha a substituir.

18.2. Caso a CONTRATANTE entenda pelo reajustamento, o novo preco serd consignado, através de Termo
Aditivo ao CONTRATO, ao qual a CONTRATADA estara vinculada.

19 - DO AUMENTO OU SUPRESSAO DO VALOR

19.1. No interesse da CONTRATANTE, o valor inicial atualizado da nota de empenho podera ser aumentado ou
suprimido até o limite de 25% (vinte e cinco por cento), conforme o disposto no art. 125 da Lei Federal n?
14.133/2021.

19.2. A CONTRATADA fica obrigada a aceitar, nas mesmas condic¢des licitadas, os acréscimos ou supressdes que
se fizerem necessarios;

19.3. Nenhum acréscimo ou supressdo poderd exceder o limite estabelecido nesta condigao, salvo as supressdes
resultantes de acordo celebrado entre as partes.

20 - DA DOTACAO ORCAMENTARIA

20.1. - As despesas decorrentes da contratacdo, objeto desta licitacdo, correrdo a contas dos recursos especificos por
conta das seguintes dotagdes orcamentarias:

Classificacdo Descricdo
Unidade 01.01.01 — Camara Municipal de Sidrolandia
Orgio 01— Poder Legislativo
Funcdo 01 - Legislativa
Céamara Municipal de Sidrolandia — Mato Grosso do Sul.
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Subfungdo 031 — Agdo Legislativa

Programa 1000 — Processo Legislativo

Projeto/Atividade 2002 — Manuteng&o e Custeio Administrativo da Camara Municipal
Funcional Programatica 01.031.1000.2002.0000

Natureza da Despesa 3.3.90.39.00 — Outros Servicos de Terceiros — Pessoa Juridica

20.2. O valor total maximo da presente CONCORRENCIA estd estimado em contratagdo R$ 1.150.000,00 (um milh3o
cento cinquenta mil reais).

21 - DO PRAZO DE EXECUGAO DOS SERVICOS:

21.1. O prazo de vigéncia contratual terd inicio no dia da assinatura do contrato, e subsequente devera
ser publicado seu extrato contrato no PNCP e no Diario Oficial do Municipio, nos contratos do §12 do art. 54
da Lei n2 14.133/2021, e terad duragdo de 12 (doze) meses, nos contratos do art. 106 da Lei n? 14.133/2021,
podendo ser prorrogado nos termos do art. 107, respeitada a vigéncia maxima decenal, desde que haja previsdo
em edital e que a autoridade competente ateste que as condi¢Ges e 0s pregos permanecem vantajosos para a
Administracdo, permitida a negociacdo com o contratado ou a extingdo contratual sem 6nus para qualquer das
partes.

21.2. - A licitante vencedora ficara obrigada a revisar sem O6nus para Camara Municipal de Sidrolandia — MS o servigo
gue vier a ser recusado, sendo que o ato de recebimento ndo importara sua aceitacdo.

21.3. - Independentemente da aceitagdo, a adjudicatdria garantird a qualidade dos servigos obrigando-se a refazer
aquele que estiver em desacordo com a proposta.

22 - DOS PRECOS E DO PAGAMENTO:

22.1 - A Camara Municipal de Sidrolandia — MS podera investir em publicidade, através da agéncia vencedora desta
licitacdo, até o valor maximo de R$ 1.150.000,00 (um milhdo cento cinquenta mil reais), incluidos quaisquer custos,
internos ou externos, incluidos descontos, honorarios e outros.

22.2. - Pelos servigos prestados, constantes neste edital, a contratada serda remunerada em forma prevista e
especificada administrativamente, sendo que os pagamentos serao efetuados no prazo de 30 (trinta) dias Uteis apds
o recebimento definitivo dos servigos pela contratante.

22.3. - Para efeito de processamento dos pagamentos devido a contratada, a contratante exigird apresentacdo de
documentacdo fiscal prépria emitida pela contratada, acompanhada de copias das faturas de terceiros emitidas em
nome da contratante e respectivos comprovantes, como também dos demonstrativos de despesas (Resumo de
Custo) e respectivos comprovantes referentes a produgao.

23 - DAS DISPOSICOES GERAIS:

23.1. - O acolhimento para exame das propostas e a sua classificacdo ndo gera direito adquirido ao autor de
qgualquer delas na adjudicacao do servico que constitua o seu objeto.

23.2. - O ndo comparecimento de quaisquer dos participantes na reunido em que serdo recebidos os invélucros de
proposta técnica, de proposta de precos e de habilitacdo ndo impedira que ela se realize, ndo cabendo ao ausente
direito de reclamacao de qualquer natureza.

Camara Municipal de Sidrolandia — Mato Grosso do Sul.
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23.3. — A autoridade maxima da Camara Municipal de Sidrolandia — MS poderd, até a homologacdo do
procedimento, revogar a presente licitagdo, por razoes de interesse publico decorrente de fato superveniente,
devidamente comprovado, pertinente e suficiente para justificar tal conduta, sem direito a indeniza¢cdo ou
ressarcimento aos licitantes, ou ainda, proceder a anulacdo da mesma quando incidir ilegalidade no procedimento
licitatorio, mediante despacho fundamentado.

23.4. - Os recursos referentes a esta licitacdo, deverao ser interpostos dentro do prazo constante no art. 165, da Lei
Federal 14.133/21.

23.5. As normas disciplinadoras da licitacdao serdao sempre intrpretadas em favor da ampliacdo da disputa entre os
interessados, desde que nao comprometam o interesse da Administracdo, o principio da isonomia, a finalidade e a
seguranca da contratagao.

23.6. - Ndo serd permitida que a proponente faca retificacbes e cancelamentos de pregos ou alteragdes nas
condigBes estipuladas, uma vez entregues as propostas.

23.7. - Apds a homologacdo e adjudicacdo desta licitagdo, nao sera permitido ao licitante declarado vencedor, o
direito de cancelamento da proposta ou rescindir o contrato correspondente, ficando o mesmo sujeito as
penalidades previstas neste Edital, concomitantemente as demais normas previstas na legislacdo pertinente.

23.8. - A(s) duvida(s) que surgirem em qualquer fase do procedimento licitatério, serdo dirimidas pelo Agente de
Contratagdo e Equipe de Apoio, observados os preceitos legais pertinentes. E facultada o Agente de Contratacad e
Equipe de Apoio ou autoridade superior, em qualquer fase desta Concorréncia, a promocao de diligéncia destinada a
esclarecer ou complementar a instrucdo do processo licitatério, vedada a inclusdo posterior de documento ou
informacdo que deveria constar originalmente dos Documentos de Habilitacdo ou das Propostas Técnica e de Precos.

23.9. - Caso ndo haja expediente na Camara Municipal, no dia fixado para abertura dos invélucros de proposta
técnica, proposta de precos e habilitacdo, fica automaticamente transferida a data, para o primeiro dia util
subsequente.

23.10. - S6 terdo direito de usar da palavra, rubricar as documentacdes e as propostas, apresentar reclamacgées ou
recursos e assinar a ata, representantes legais dos concorrentes habilitados para o ato e os membros da Comissao
Permanente de Licitacdo.

23.11. - Este edital e seus anexos poderdo ser obtidos na Sede da Camara Municipal de Sidrolandia - MS, de segunda
a sexta-feira, das 07:00hs as 12:00hrs (ms), ou solicitado por email: licitacao@camarasidrolandia.ms.gov.br.

23.12. - A execugdo do contrato sera acompanhada, fiscalizada e aprovada por servidores da Camara Municipal de
Sidrolandia — MS designado para tanto.

23.13. - A critério do Agente de Contratacao e Equipe de Apoio, todas as decisGes referentes a essa licitacdo poderao
ser divulgadas por qualquer outro meio que permita a comprovacao inequivoca do recebimento da comunicagdo
pelos licitantes.

23.14. - Na contagem dos prazos estabelecidos neste edital, exclui-se o dia do inicio e inclui-se o dia do vencimento,
observando-se que soé se iniciam e vencem prazos em dia de expediente na Cdmara Municipal de Sidrolandia - MS.
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23.15. - Os casos omissos e as duvidas suscitadas serdo resolvidos pela Comissdo de Licitagdo, com aplicacao das
disposicGes legais.

23.16. — O municipio divulgara em sitio préprio aberto na rede mundial de computadores, as informacdes sobre a
execucdo do contrato, com os nomes dos fornecedores de servigos especializados e veiculos, mantido o livre acesso
as informacGes por quaisquer interessados.

23.17 — As Informacgdes sobre valores pagos serdao divulgadas pelos totais de cada tipo de servico de fornecedores e
de cada meio de divulgacao.

23.18. — O Edital e seus anexos estdo disponiveis, na integra, no Portal Nacional de Contratagdes Publicas (PNCP) e
ainda no Portal da Transparéncia da Camara Municipal.

23.19. — A execucao do contrato serd acompanhda, fiscalizada e aprovada por servidor da Camara Municipal de
Sidrolandia-MS designado (a) para tanto através de Portaria.

23.20. - O Foro da cidade de Sidrolandia—MS sera competente para conhecer e julgar as questdes decorrentes deste
instrumento.

23.21 - Integram o presente edital, independentemente de qualquer transcrigao, os anexos:

Anexo | - Briefing

Anexo Il - Proposta de precos

Anexo lll - Tabela referencial de precos de servicos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de
Mato Grosso do Sul — SINAPRO/MS

Anexo |V - Minuta de Contrato

Anexo V - Planilha individual de avaliagdo — Plano de Comunicacad Proposta Técnica via ndo identificada
Anexo V- A — Planilha individual de avaliacdo da Proposta Técnica — Plano de Comunicacdo — Proposta
Técnica via ndo identificada

Anexo VI — Planilha individual de avaliagdo- Conjunto de InformacGes Proposta Técnica via ldentificada
Anexo VI — A- Planilha individual de avaliagdo da Proposta Técnica — Conjunto de Informagdes — Proposta
Técnica via identificada.

Anexo VIl — Planilha Geral de Avalia¢do Plano Plano de Comunica¢ad — Proposta Técnica via ndo identificada
Anexo VIl — Planilha Geral de Avaliagad Conjunto de Informagdes — Proposta Técnica Via identificada

Anexo IX -A— Planilha Individual de Avalia¢cdo Proposta de Precos

Anexo IX-B- Planilha Individual de Avaliagdo Proposta de Precos

Anexo IX -C- Planilha Totalizadora do Julgamento Final -

Anexo X- Declaragad Unificada

Anexo XI - Declaracdo - Direitos de Autorais

Anexo Xll- Modelo de Declaragdo Tratamento diferenciado Lei 123/2006.

Anexo XllI- Termo de Referéncia

IMPORTANTE: Ao retirar o edital (e-mail) a licitante devera requerer o envelope padronizado no qual devera ser
entregue a via ndo identificada do plano de comunicac¢do publicitaria.

Caso adquire o edital por email a empresa interessada deverad comparecer a Camara Municipal de Sidrolandia — MS
para requerer o envelope, sem o qual ndo poderd apresentar a via ndo identificada do plano de comunicacdo

Camara Municipal de Sidrolandia — Mato Grosso do Sul.
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publicitaria, consequentemente, desclassificada do certame, caso ndo apresente a via nao identificada ou apresente
em envelope diverso do padronizado.

Sidrolandia - MS, 11 de setembro de 2026.

OTACIR PEREIRA FIGUEREDO
VEREADOR — PRESIDENTE
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Av. Antero Lemes da Silva, n® 1664, Jandaia, ® (67) 3272-1235-1300 — Sidrolandia — MS. www.camarasidrolandia.ms.gov.br
Pagina 37 de 133



S FLS

CAMARA MUNICIPAL DE o A

SIDROLANDI Ruprica

scendt /’(m,f[f covie voce

CNPJ: 15.497.092/0001-34

ANEXO | — BRIEFING

Para a formulagdo da Proposta Técnica (campanha simulada), a licitante devera considerar o seguinte:

1. DADOS GERAIS

O Municipio de Sidrolandia esta localizado no Estado de Mato Grosso do Sul e apresenta populacdo de 47.118
habitantes, conforme o Censo Demografico 2022, realizado pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica —
IBGE. Para fins de referéncia no planejamento da comunicagdo institucional, a populagdo estimada para 2026 é de
50.079 habitantes, indicando crescimento populacional em relagdo ao ultimo Censo.

O Municipio de Sidrolandia estd situado na regido Centro-Oeste do Brasil, no Estado de Mato Grosso do Sul,
localizado aproximadamente na latitude 20°56'46" Sul e longitude 54°57'14" Oeste.

Distancias aproximadas:
. 70 km da capital estadual, Campo Grande/MS;
. 1.133 km da capital federal, Brasilia/DF.

2. HISTORIA DO MUNICIPIOA Cidade

Sidrolandia: uma histdria construida por muitos povos, muitos caminhos e muitas maos

Contar a histéria de Sidrolandia é contar a histéria de um territério construido ao longo do tempo por diferentes
povos, comunidades, familias e geracdes. E falar de terra e de trabalho, de caminhos que se transformaram em
estradas, de uma ferrovia que aproximou pessoas e lugares, da producdo que fez o Municipio crescer e, sobretudo,
das pessoas que, de diferentes maneiras, ajudaram a construir sua identidade.

A histéria de Sidrolandia esta ligada ao processo de ocupacdo e desenvolvimento da regido sul do antigo Estado de
Mato Grosso, em um territdrio cuja formacdo foi marcada pela presenca humana, pelas atividades rurais, pela
abertura de caminhos e pela formacao de comunidades.

Mas, antes mesmo de falar da cidade que conhecemos hoje, é importante reconhecer que esse territério também
guarda a histdria e a presenca dos povos origindrios, especialmente do povo Terena, cuja relagdo com a terra, com a
comunidade e com a cultura atravessa geracGes e permanece viva no Municipio.

Assim, a histéria de Sidrolandia ndo comeca e ndo termina em uma Unica data. Ela é formada pelo encontro de
diferentes tempos, diferentes povos e diferentes formas de viver e construir o territério.

Dos primeiros caminhos a formag¢ao do Municipio

Conforme os registros histéricos utilizados como referéncia para este briefing, Sidrénio Antunes de Andrade esteve

relacionado ao processo de formagdao do nucleo que posteriormente daria origem ao Municipio. Em 1926, teria

planejado o loteamento de parte da Fazenda S3o Bento, com o objetivo de contribuir para a formagdo de um

povoado.

O processo de ocupacdo e colonizagdo ganhou maior concretizagdo em 31 de marco de 1942, marco associado a

formagdo do nucleo que viria a se transformar em Sidrolandia.

Poucos anos depois, um acontecimento mudaria profundamente os caminhos daquele pequeno nucleo.

Em 25 de abril de 1944, foi inaugurada a estagao ferroviaria e a linha telegrafica da Estrada de Ferro Noroeste do

Brasil — NOB.

A ferrovia trouxe movimento, comunicacdo e novas possibilidades. Pessoas passaram a circular com maior

facilidade, mercadorias puderam ser transportadas e o pequeno nucleo ganhou novas conexdes com outras regides.
Camara Municipal de Sidrolandia — Mato Grosso do Sul.
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A estacdo tornou-se parte da memdria de uma cidade que comecava a crescer.
Era o inicio de uma transformacdo que, ao longo das décadas, faria Sidrolandia deixar de ser apenas um nucleo de
ocupacgado para se tornar um Municipio de importancia regional.

A conquista da autonomia

O crescimento da localidade levou a sua organizacdo administrativa.

Em 12 de dezembro de 1948, foi criado o Distrito de Sidrolandia, subordinado ao Municipio de Campo Grande.

O desenvolvimento continuou e, em 11 de dezembro de 1953, Sidrolandia conquistou sua emancipacdo politica e
administrativa por meio da Lei Estadual n? 684, desmembrando-se de Campo Grande.

Ainstalacdo do Municipio ocorreu em 12 de janeiro de 1954.

Nascia, oficialmente, um novo Municipio.

O dia 11 de dezembro passou a representar ndo apenas uma data administrativa, mas um marco simbdlico da
identidade sidrolandense: o dia em que a comunidade conquistou sua autonomia e iniciou uma nova etapa de sua
historia.

Uma histéria que também é indigena

Enguanto a cidade se organizava e crescia, os povos indigenas continuavam presentes em seu territdrio, mantendo
suas comunidades, suas tradi¢des e sua relagao histérica com a terra.

A presencga Terena é uma das dimensdes mais importantes da identidade de Sidrolandia.

Ela esta presente nas comunidades rurais e também na drea urbana; nas familias, nas escolas, na produgao, na
cultura, na lingua e nas relagdes comunitdrias.

Essa presenga demonstra que a histdria de Sidrolandia ndo pode ser contada apenas a partir da formagdo
administrativa do Municipio.

A historia oficial da criacdo da cidade e a histéria dos povos originarios ndo sdo histdrias concorrentes. Sao
historias que se encontram no mesmo territdrio e ajudam a explicar quem é Sidrolandia.

A Terra Indigena Buriti

Na darea rural, essa presenca possui uma de suas principais referéncias na Terra Indigena Buriti, territorio tradicional
Terena que se estende pelos municipios de Sidrolandia e Dois Irmaos do Buriti.

Ali estdo comunidades como Lagoinha, Cérrego do Meio, Olho D'Agua, Recanto, Agua Azul e 10 de Maio, que
preservam suas formas de organizagdo, seus costumes, seus conhecimentos e seus vinculos comunitarios.

A Aldeia Lagoinha também possui relevancia no processo de conhecimento da populagdo indigena, tendo sido
referéncia para o trabalho de campo do Censo Demografico 2022 voltado as populagdes indigenas em Mato Grosso
do Sul.

Essas comunidades representam uma parte viva da histéria de Sidrolandia.

S3ao familias que mantém tradi¢Ges transmitidas entre geragGes e que, ao mesmo tempo, participam da vida
contemporanea do Municipio.

A cultura que atravessa geragoes

A cultura Terena permanece presente por meio da lingua, dos costumes, do artesanato, dos conhecimentos
tradicionais, da relacdo com a natureza, da produgdo de alimentos, da memdria dos mais velhos e das formas de
organizacdao comunitaria.

A educacao possui papel fundamental nesse processo.

As escolas indigenas, entre elas a Escola Municipal Indigena Cacique Armando Gabriel e a Escola Vitor Marcelino,
contribuem para que criangas e jovens tenham acesso a educacdo e, simultaneamente, mantenham seus vinculos
com sua identidade e sua cultura.

Camara Municipal de Sidrolandia — Mato Grosso do Sul.
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Essa continuidade é uma das riquezas de Sidrolandia: uma cidade que se transforma sem deixar desaparecer as
histdrias que vieram antes dela.

Do campo nasceu uma das grandes forgas de Sidrolandia

Paralelamente a formacdo das comunidades, o campo tornou-se uma das principais forcas econémicas do
Municipio.

A producdo agropecuaria foi crescendo, acompanhando a moderniza¢do da agricultura e da pecuaria e incorporando
novas tecnologias, equipamentos, conhecimento e formas de organizacao.

Com o passar do tempo, Sidrolandia passou a ocupar posi¢do de destaque nas cadeias produtivas do agronegécio.

A producgdo rural deixou de representar apenas a atividade das propriedades e passou a movimentar uma ampla
rede econémica formada por produtores, trabalhadores, transportadores, comerciantes, fornecedores de insumos,
empresas, agroindustrias e prestadores de servicos.

Uma poténcia agricola de Mato Grosso do Sul

Atualmente, Sidrolandia possui importante participacdo na producao agricola do Estado.

Entre suas principais atividades estd a soja. Conforme as referéncias utilizadas para este briefing, o Municipio ocupa
a 32 posi¢do entre os municipios produtores de soja de Mato Grosso do Sul, com produc¢do estimada préoxima de 1
milhdo de toneladas por safra.

Essa forga produtiva ultrapassou os limites do Estado.

A realizacdo da Abertura Nacional do Plantio da Soja da safra 2025/2026 em Sidrolandia colocou o Municipio em
evidéncia no cendrio nacional do agronegdcio, aproximando a cidade das discussdes sobre tecnologia, producdo,
clima e futuro da agricultura brasileira.

A avicultura também integra essa realidade, movimentando produtores, trabalhadores, industrias, transportadores e
diversos segmentos da economia.

Grandes produtores, agricultura familiar e comunidades indigenas

E é justamente aqui que a historia de Sidrolandia revela uma de suas maiores riquezas.

A for¢ca econdmica do Municipio ndo esta representada por uma unica forma de producao.

Sidrolandia reune grandes propriedades e cadeias agroindustriais, agricultores familiares, assentamentos rurais e
comunidades indigenas, cada qual com sua prépria relagdo com a terra e com o trabalho.

As referéncias reunidas apontam aproximadamente 26 assentamentos rurais, reunindo mais de 5 mil familias.

A agricultura familiar contribui para a producdo de alimentos e para a geracdo de renda, enquanto as grandes
cadeias produtivas colocam Sidrolandia entre os importantes polos agropecudrios do Estado.

Nas comunidades indigenas, também existe producao, trabalho e geracdo de renda.

Sao realidades diferentes, mas que fazem parte de um mesmo territério.

E essa diversidade que torna Sidrolandia singular.

A cidade que cresceu junto com o campo
O crescimento da producdo rural também transformou a area urbana.
Com o aumento das atividades econbmicas, cresceram o comércio, os servicos, a industria, a construcdo civil, o
transporte e as demais atividades que sustentam a vida cotidiana.
O campo e a cidade passaram a formar uma relagcdo cada vez mais préxima.
O que acontece na propriedade rural produz efeitos no comércio. O que acontece nas industrias repercute no
trabalho. O crescimento da cidade amplia a demanda por servicos. E a populacdo, em toda sua diversidade, participa
desse movimento.
Sidrolandia tornou-se, assim, uma cidade em que o rural e o urbano ndo estdo separados: eles se complementam.
Novos caminhos para uma economia que continua crescendo
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A diversificagdo econémica também abriu espago para novas atividades.

A citricultura vem ganhando espacgo entre as novas perspectivas de desenvolvimento, com investimentos privados
voltados a implantagdo de dreas de producgdo de laranja e a formagdo de uma nova cadeia agroindustrial.

As referéncias utilizadas para o briefing apontam investimento anunciado de aproximadamente RS 500 milhdes,
associado a implantacdo de cerca de 5 mil hectares de laranja.

Essas transformacdes demonstram que Sidrolandia continua construindo sua historia.

A cidade que cresceu em torno de uma ferrovia passou a ocupar espaco relevante no agronegocio, na agroindustria,
no comércio e nos servicos, a0 mesmo tempo em que preserva comunidades, tradi¢cdes e diferentes formas de vida.

Uma cidade feita de encontros

Talvez seja justamente essa diversidade que melhor defina Sidrolandia.

Aqui se encontram diferentes histdrias.

A histéria da ferrovia, que trouxe novos caminhos.

A histéria da emancipagao, que deu autonomia politica ao Municipio.

A histéria do campo, que ajudou a construir sua economia.

A histéria do agronegdcio, que projetou Sidrolandia para além de suas fronteiras.

A histéria dos agricultores familiares e das familias assentadas, que trabalham a terra e produzem alimentos.

E a histdoria dos povos Terena, que preservam sua cultura, sua meméoria, sua identidade e sua relagdo com o
territdrio.

Todas essas histdrias fazem parte de Sidrolandia.

Nenhuma delas, isoladamente, explica a cidade.

E 0 encontro entre elas que explica quem somos.

Sidrolandia: memodria, diversidade e futuro

Ao longo de sua trajetodria, Sidroldndia passou por profundas transformacdes.

De um nucleo formado a partir da ocupagdo do territério, tornou-se distrito; de distrito, tornou-se Municipio; de
uma comunidade ligada a ferrovia, transformou-se em importante polo agropecuario; e, de uma economia
predominantemente rural, avangou para uma realidade marcada também pela industria, comércio, servigcos e novas
cadeias produtivas.

Mas, em meio a todas essas transformagdes, permaneceram as pessoas.

Permaneceram as comunidades.

Permaneceram as tradicdes.

Permaneceu a relagdo com a terra.

E permaneceram as histérias que atravessaram geragdes.

Hoje, Sidrolandia é uma cidade de aproximadamente 50 mil habitantes, formada por diferentes origens, culturas,
experiéncias e modos de vida.

E uma cidade onde convivem a tradicdo e a modernidade, o campo e a cidade, a agricultura familiar e o agronegécio,
as comunidades indigenas e a popula¢do urbana, a memoaria e o futuro.

Sua importancia ndo estd somente na quantidade de soja produzida, no tamanho de suas cadeias produtivas ou nos
investimentos que chegam ao Municipio.

Estd também na sua capacidade de reunir diferentes pessoas e diferentes histérias em torno de um mesmo
territdrio.

Uma histoéria que continua sendo escrita
Sidrolandia chega ao presente como resultado de muitas maos.
Das maos daqueles que ajudaram a formar o primeiro povoado.
Dos trabalhadores que fizeram a ferrovia funcionar.
Das familias que construiram suas casas e suas comunidades.
Camara Municipal de Sidrolandia — Mato Grosso do Sul.
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Dos agricultores que cultivaram a terra.

Das familias assentadas que transformaram dareas rurais em espacgos de produgao e vida.

Dos povos Terena que preservam sua cultura e sua identidade.

Dos trabalhadores das industrias e do comércio.

Dos empreendedores, profissionais, servidores publicos, estudantes e de todos aqueles que diariamente fazem a
cidade acontecer.

Por isso, celebrar Sidrolandia é celebrar mais do que uma data.

E celebrar sua histéria.

E reconhecer seus diferentes povos.

E valorizar sua diversidade.

E lembrar de onde veio.

E compreender o que se tornou.

E é olhar para o futuro com a consciéncia de que a proxima parte dessa histdria ainda estd sendo escrita.

Sidrolandia é uma cidade de muitos caminhos, muitas culturas, muitas formas de produzir e muitas histdrias.

Uma cidade que nasceu de um territdrio, cresceu pelo trabalho e se tornou grande pela for¢a de seu povo.

Uma cidade em que diferentes histérias ndo se apagam umas as outras: elas se encontram, se entrelagcam e ajudam
a construir uma identidade unica.

E essa identidade plural, formada por meméria, cultura, diversidade, trabalho, produg3o e esperanca, que deverd
orientar a elaboracdo da campanha simulada alusiva ao aniversario de Sidrolandia, celebrado em 11 de dezembro.

A campanha deverd ser capaz de traduzir essa identidade de maneira institucional, inclusiva, respeitosa e
representativa, valorizando a cidade e sua populagdo em sua diversidade, sem privilegiar uma Unica realidade social,
econOmica ou cultural.

Porque a histdria de Sidrolandia ndo pertence a uma Unica parte de seu povo.

Ela pertence a todos que ajudaram — e continuam ajudando — a construi-la.

3. OBJETIVOS DA COMUNICAGAO

A Administracdo Municipal pretende que a comunicagdo institucional repercuta e consolide as marcas que a atual
gestdo tem implementado: a da participacao plena da cidadania, por meio da mobilizacdo dos diversos segmentos
da sociedade, e a da transparéncia nas acoes administrativas.]

A publicidade é um principio constitucional da Administragao Publica, sendo legitima a comunicag¢do das a¢des do
Poder Publico desde que tenham carater informativo, educativo ou de orientagdo social. E também inquestionavel
o interesse publico nessas acGes, uma vez que sdo provenientes de recursos arrecadados com impostos e tributos.
Todo cidaddo tem direito de saber como e onde estdo sendo aplicadas as verbas publicas

4. CAMPANHA SIMULADA
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a) Destacar as principais a¢Oes da atual administracdo atual, nas diversas areas de atuacdo. A fim de gerar
conhecimento a populagdo sobre as principais conquistas de desenvolvimento e qualidade de vida para a populagado
nos ultimos tempos.

b) Essa campanha sera alusiva ao Aniversario de Sidrolandia/MS, celebrado em 11 de dezembro.

c) Valorizar a administragdo municipal como gestao transparente, participativa e comprometida com o
desenvolvimento da cidade de Sidrolandia/MS.

d) Investimento: RS 50.000,00 (cinquenta mil reais) — incluindo os custos de producdo e veiculacdo;
e) OBS: Os valores Internos de Criacdo ndo devem ser contemplados

f) Periodo da campanha: de 30 (trinta) dias.

g) Publico-alvo: populacdo de Sidrolandia e Regido.

h) Assinatura da Campanha: A Campanha devera ser assinada com o Brasdo Oficial da Camara Municipal.
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PROCESSO ADMINISTRATIVO N2 027/2026

CONCORRENCIA N.2 000/2026

ANEXO Il - PROPOSTA DE PRECOS
MODELO SUGERIDO DE PROPOSTA DE PRECOS

A

Agente de Contratagao e Equipe de Apoio de Licitagdo da Camara Municipal de Sidrolandia — Estado de Mato
Grosso do Sul - MS

PROCESSO N° XXX/2026
CONCORRENCIA - EDITAL N° XXX/2026

SESSAO PUBLICA: __/_/2026,AS __: H.
A empresa (razdo  social da licitante) , sediada a
(endereco completo), com Inscricdo Estadual n°
, inscrita no CNPJ sob o n° , tendo recebido todos os documentos e informacgdes

necessdrias para o cumprimento integral das obrigacdes do objeto da presente licitacdo, que trata da
(especificar o objeto), apds cuidadoso
exame e estudo do edital e seus anexos, e estando de acordo com seus termos e com a legislacdo nele indicada,
vimos apresentar a nossa proposta conforme segue.

Declaramos que, na vigéncia do contrato oriundo do procedimento licitatério em epigrafe, adotaremos a seguinte
politica de pregos para os servigos descritos:

a) Aplicaremos desconto de % (ceccvevveercreeecieeeeiee e ) sobre os custos internos baseados na tabela de
custos referenciais do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Mato Grosso do Sul (SINAPRO/MS) -
tendo como limite do edital o maximo de 50% (cinquenta por cento) -, estabelecendo portantoem _____ pontos
nossa pontuacao a ser aplicada neste item;

b) Aplicaremos honordrios de _ % (cccocervieirceeiiieeereeree e ), relativos e pertinentes {a supervisdo de
producdo externa incidente sobre os custos de servigos e suprimentos externos de terceiros, referentes a
elaboragdo de pecgas e materiais contratados com fornecedores - tendo como limite do edital o maximo de 15%
(dez por cento) e minimo 10% (dez por cento)-, estabelecendo portanto em ____ pontos nossa pontuacdo a ser
aplicada neste item;

c) Aplicara honorarios de % ( ), relativo a honorarios incidentes sobre os custos de contratagdo ou
pagamento de servigos ou suprimentos, quando a responsabilidade da agéncia limitar-se exclusivamente a
contratagdo ou pagamento do servico, tendo como limite o maximo de 10% (dez por cento) e o limite minimo
de 5% (cinco por cento) de desconto.

O Obrigamo-nos, caso nos seja adjudicado o objeto da licitagdo em causa, a comparecer na data, horario e
local estabelecidos pelo Departamento de Licitagdo, para proceder a assinatura do Contrato.

Esta proposta tem validade pelo prazo de dias contados da data prevista no preambulo do Edital para
abertura da licitacao.
Atenciosamente,
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(representante legal da empresa)
CARIMBO DO CNPJ/MF

OBS.: O percentual de desconto a ser oferecido pela licitante incidira sobre os custos internos de criagdo e
montagem, apurados em relacdo aos previstos na tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de
Mato Grosso do Sul — Sinapro/MS
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PROCESSO ADMINISTRATIVO N2 027/2026

CONCORRENCIA N.2 000/2026

ANEXO Il
TABELA SINAPRO/2026
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ANEXO IV - MINUTA DO CONTRATO ADMINISTRATIVO

CONTRATO ADMINISTRATIVO N2 0000/2026.

PROCESSO ADMINISTRATIVO N2 027/2026

CONCORRENCIA N2 001/2026

CODIGO DE REGISTRO DA INFORMACAO, GERADO PELO E-SFINGE N2____

“PRESTAGCAO DE SERIVCO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA, QUE ENTRE SI
CELEBRAM A CAMARA MUNICIPAL DE SIDROLANDIA, ESTADO DE MATO
GROSSO DO SUL E A EMPRESA <NOME DA EMPRESA>.”

| - CONTRATANTES: CAMARA MUNICIPAL DE SIDROLANDIA, ESTADO DE MATO GROSSO DO SUL, Pessoa Juridica
de Direito Publico, inscrita no CNPJ/MF sob n2 15.497.092/0001-34, com sede administrativa na Avenida Antero
Lemes da Silva, n? 1664, Bairro Jandaia, Sidroldndia/MS, neste ato representado pelo seu Presidente, o Vereador,
OTACIR PEREIRA FIGUEREDO, brasileiro, casado, profissdao, portador da Cédula de Identidade RG n2 50592
FUNAI/MS, inscrito no CPF/MF n?2 002.314.081-02, residente e domiciliado & Rua , n® ,
Bairro , hesta Cidade de Sidrolandia-MS.

Il - REPRESENTANTES: Representa a CONTRATANTE o XXXXXXXX Sr. XXXXXXXXXX, brasileiro, casado, portador do
RG n.2... SSP/MS e CPF n.2.....,, residente e domiciliado na Rua...., n2 ..., Bairro..., XXXXXXXXXXXXXXXXXX-MS, Estado
de Mato Grosso do Sul e a Contratada, neste ato representado pelo Sr. (2)....ccceeeeeveeeeeecieeeceecieeeeeeee, , Portador do
CPF, n2: .............. e RG: ........ SSP-...., residente de domiciliado .....cccccvvvvveivvviviiiieeeiiriiiinann, , ajustam o presente
contrato, mediante as clausulas e condi¢des aqui estipuladas.

Il - DA AUTORIZAGAO E LICITACAO: O presente contrato é celebrado em decorréncia da autorizagdo do
SEXXXXXXX XXXXXXXXXXXXXX, exarada em despacho constante do PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 00/2026,
CONCORRENCIA N° 000/2026

, que faz parte integrante e complementar deste Contrato, como se nele estivesse contido.

V- FUNDAMENTO LEGAL: O presente Contrato é regido pelas clausulas e condicdes nele contidos, em
conformidade ao que determina a Lei Federal n? 12.232/2010, com aplicagdo complementar das Leis Federais n°
14.133/21, com alteragBes posteriores e n2.s 4.680/1965 e respectivo Regulamento aprovado pelo Decreto n°
57.690/1966, alterado pelo n2 4.563/2002, bem como as Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria do CENP
(Conselho Executivo das Normas-Padrio), e pelas disposicdes do CONCORRENCIA n2 xxxx/2026.

|CLAUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO

1.1. O Objeto da presente CONCORRENCIA é a Contratacdo de servicos de publicidade e propaganda, prestados
por intermédio de agéncia de propaganda, compreendendo o conjunto de atividades realizadas de forma integrada,
que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a concepgao, a criagdo, a execugao interna, a
intermediacdo, a supervisdo da execugdo externa e a distribuicdo de agdes publicitarias junto a veiculos e demais
meios de divulgacdo, com a finalidade de divulgar servigos, programas, acées, campanhas e projetos de interesse da
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Camara Municipal de Sidrolandia, difundir ideias ou informar o publico em geral conforme condigGes,
especificagdes e quantidades estabelecidas neste Edital e seus Anexos.

1.2. A CONTRATADA atuara por conta e ordem da CONTRATANTE em conformidade com o art. 32 da lei n2. 4.680/65
na contratacdo de:

a) veiculos e outros meios de divulgagdo para compra de tempo e espago publicitarios dos trabalhos previstos, bem
como fornecedores de servicos especializados ou ndo para a produgdo e a execugdo técnica das pecgas, campanhas e
materiais, além de servicos conexos e complementares de acordo com o previsto no item 1.1.

b) A agéncia de propaganda prestara servigos de natureza continua nos setores de publicidade e, compreendendo o
conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituagdo, a concepgao, a criagdo, a execucdo interna, a intermedia¢do e a supervisdo da execugdo externa e a
distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacdo, com o objetivo de promover a venda de bens
ou servigos de qualquer natureza, difundir ideias ou informar o publico em geral.

c) Como atividades complementares, os servicos especializados pertinentes ao planejamento e a execugdo de
pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os
meios de divulgacdo nos quais serdo difundidas as pecas e a¢des publicitarias ou sobre os resultados das campanhas
realizadas; a producdo e a execucdao técnica das pecas e projetos publicitarios criados; a criacdo e ao
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdao publicitdria, em consonadncia com novas tecnologias,
visando a expansdo dos efeitos das mensagens e das ag¢des publicitarias no assessoramento e apoio no
desenvolvimento e execucdo em a¢des de comunicagao.

1.2. A Contratada ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execuc¢do de servigos previstos no
item 1.1, nos termos do art. 122, §29, da Lei n2 14.133/2021.

1.3. A Contratada atuara por ordem e conta da Cdmara Municipal de Sidrolandia/MS, em conformidade com o art.
39, da Lei n? 4.680/65, na contratacdo de veiculos de comunicacdo e outros meios de divulgacdo para compra de
tempo e espaco publicitarios para divulgacdo dos trabalhos previstos, bem como fornecedores de servicos
especializados para a producdo e a execugdo técnica das pecas, campanhas e materiais, além de servigos conexos e
complementares de acordo com o previsto nositens 1.1 e a,bec.

1.4. Faz parte integrante desta contratacao, independentemente de trasnscricdo;

e O Termo de Referéncia;

e O Estudo Técnico Preliminar;

e O Edital e seus anexos;

e A proposta do Contratado;

e Eventuas anexos dos documentos supracitados.

CLAUSULA SEGUNDA - DO PREGO E FORMA DE PAGAMENTO

2.1. Pela prestacdo dos servicos autorizados, a CONTRATANTE pagara a CONTRATADA até o estimado no valor
global de RS ( ), correspondentes aos servicos previstos na cldusula primeira deste CONTRATO, ai
incluidos divulgacGes e quaisquer custos internos ouexternos que tenham, inclusive descontos, honorarios e
outros.
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2.1.1. A CONTRATANTE reserva-se o direito de, a seu exclusivo juizo, utilizar ou ndo a totalidade da verba
prevista para a execugao dos servicos de publicidade e sua decisdo ndo gerard a CONTRATADA a garantia ou o
direito de requerer indenizagdo por quaisquer perdas e danos.

2.1.2. Pelos servigos prestados CONTRATADA sera remunerada segundo os precos propostos em sua Proposta
de Precos.

2.2. Para liquidacao e pagamento de despesas referentes a servicos especializados previamente autorizados pelo
municipio, a CONTRATADA dever3d apresentar:

I. A correspondente nota fiscal que sera emitida sem rasura, em nome da Camara Municipal, da qual constara
o CNPJ, o numero deste contrato e as informagbes para o crédito em conta corrente; nome e nimero do Banco,
numero da agéncia e nimero da conta;

Il. A primeira via do documento fiscal do fornecedor de servicos especializados ou do veiculo de divulgacao,
que sera emitido em nome da Camara Municipal;

lll. Os documentos de comprovacdo de veiculacdo, da execugdao dos servigcos e, quando for o caso, da sua
entrega.

2.3. A contratada deverd apresentar 03 (trés) orcamentos de fornecedores (quando se tratar do disposto do art 14
da lei 12.232/10).

2.4. Todo e qualquer servico autorizado sera pago no prazo maximo de trinta (30) dias, contados da respectiva
veiculacdo, mediante a apresentacao da nota fiscal da Contratada e dos respectivos comprovantes de veiculacao,
copias das notas fiscais ou faturas/duplicatas quitadas, emitidas pelos veiculos e fornecedores.

2.5. - O Prego dos trabalhos internos, como planejamento, criagdo e execugdo até a arte-final serdo calculados
através de descontos de %( ) sobre os itens constantes na tabela de pregos do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Mato Grosso do Sul (Sinapro/MS).

2.6. Os servigos e os suprimentos externos terdao os seus pregos orcados junto a fornecedores especializados,
selecionados pela Contratada entre os previamente cadastrados junto ao MUNICIPIO. O Contratante pagara a
Contratada “honordrios” de ___ % ( ) pertinentes a supervisdo de produgdo externa incidente sobre os
custos de servigos e suprimentos externos de terceiros, referentes a elaboragao de pecas e materiais contratados
com fornecedores.

2.7. Quando a responsabilidade da Contratada limitar-se exclusivamente a contratagdo ou pagamento do servico ou
suprimento, sobre o valor respectivo a Contratante pagard a Contratada “honorarios” de ( )

2.8. Os servigos de midia como planejamento e distribuicdo aos Veiculos serdo remunerados a Contratada mediante
o “desconto padrdo” de 20% —de acordo com o § Unico, do art. 11, da Lei n° 4.680/65 e Norma-Padrio da Atividade
Publicitdria editada pelo CENP - Conselho Executivo das Normas-Padrao.

2.9. Os layouts, roteiros e similares reprovados nao serao cobrados pela Contratada.
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2.10. Despesas com deslocamento de profissionais da Contratada ou de seus representantes, serdo de sua exclusiva
responsabilidade.

2.11. O pagamento somente sera efetuado apds a comprovacdo pela CONTRATADA de que se enconta em dia com
todas as condicBes de habilitacdo exigidas na licitacdo, nos termos do art. 92, XVI da Lei n2 14.133/21.

CLAUSULA TERCEIRA - DOS RECURSOS FINANCEIROS

3.1 Os recursos financeiros, destinados ao pagamento dos servigos objeto deste contrato, sdo originarios
do orgamento da Camara Municipal de Sidrolandia - MS, conforme a seguir descrito:

Classificacao Descricao

Unidade 01.01.01 — Camara Municipal de Sidrolandia

Orgio 01— Poder Legislativo

Funcdo 01 - Legislativa

Subfuncao 031 — Acao Legislativa

Programa 1000 — Processo Legislativo

Projeto/Atividade 2002 — Manutencdo e Custeio Administrativo da Camara Municipal
Funcional Programatica 01.031.1000.2002.0000

Natureza da Despesa 3.3.90.39.00 — Outros Servicos de Terceiros — Pessoa Juridica

INSERIR A DOTACAO ORCAMENTARIA

CLAUSULA QUARTA - DO PRAZO |

4.1. O prazo de vigéncia contratual terd inicio no dia da assinatura do contrato, e subsequente devera
ser publicado seu extrato contrato no PNCP e no Diario Oficial do Municipio, nos contratos do §12 do art. 54
da Lei n? 14.133/2021, e tera duracdo de 12 (doze) meses, nos contratos do art. 106 da Lei n? 14.133/2021,
podendo ser prorrogado nos termos do art. 107, respeitada a vigéncia maxima decenal, desde que haja previsdo
em edital e que a autoridade competente ateste que as condi¢Ges e 0s pregos permanecem vantajosos para a
Administracdo, permitida a negociacdo com o contratado ou a extingdo contratual sem 6nus para qualquer das
partes.

4.2. O presente Contrato podera ser prorrogado mediante termo aditivo, na forma prevista no art. 106 e 107 da Lei
Federal n? 14.133/21, a critério da Camara Municipal de Sidroldndia -MS, por iguais e sucessivos periodos, a critério
da Administracgao.

CLAUSULA QUINTA - DO REAJUSTE

5.1. O valor avengado para o CONTRATO sera irreajustavel pelo periodo de 12 (doze) meses. Caso o CONTRATO
venha a ser prorrogado, poderdao os valores inicialmente contratados serem reajustados pela Tabela de Custos
Referenciais para Servicos de Publicidade do Sindicato das Agéncias de Propaganda de MS (SINAPRO/MS), conforme
dispGe o art. 182 da Lei 14.133/2021, ou outro indice oficial que o venha a substituir.
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5.2. Caso a CONTRATANTE entenda pelo reajustamento, o novo preco serd consignado, através de Termo
Aditivo ao CONTRATO, ao qual a CONTRATADA estara vinculada.

CLAUSULA SEXTA- DO AUMENTO OU SUPRESSAO DO VALOR

6.1. No interesse da CONTRATANTE, o valor inicial atualizado da nota de empenho podera ser aumentado ou
suprimido até o limite de 25% (vinte e cinco por cento), conforme o disposto no art. 125 da Lei Federal n2
14.133/2021.

6.2. A CONTRATADA fica obrigada a aceitar, nas mesmas condi¢Ges licitadas, os acréscimos ou supressGes que
se fizerem necessarios;

6.3. Nenhum acréscimo ou supressao poderd exceder o limite estabelecido nesta condi¢do, salvo as supressdes
resultantes de acordo celebrado entre as partes.

CLAUSULA SETIMA - DA PRESTAGAO DOS SERVICOS

7.1. A CONTRATADA executara os servigos previstos no contrato e fara sob a supervisdo e orientagdo da Assessoria
de Comunicacdo da Camara Municipal de Sidrolandia-MS, que podera estabelecer fluxo de trabalho que melhor
atenda as necessidades da Administracdo Municipal, bem como diligenciara para que as producgdes e veiculagGes de
matérias, imagens, entrevistas ndo descumpram normas constitucionais e legais, notadamente ao controle da
impessoalidade, ndo promocao pessoal de agentes politicos, servidores publicos e da moralidade administrativa.

7.2. A Assessoria de Comunicacdo diligenciard junto a Contratada para que os servicos a serem executados,
notadamente aqueles que signifiquem a exposicdo na imprensa de imagens, entrevistas e matérias de pessoas e dos
trabalhos desempenhados, sejam realizados sob o carater precipuo de prestacdo de contas, informacgdo
institucional, cultural e educativa e da impessoalidade e ndo promogao pessoal.

7.3. Toda e qualquer execucdo de servigos por parte da Contratada somente poderd ocorrer apds prévia e expressa
aprovagdo da Camara Municipal de Sidrolandia/MS.

CLAUSULA OITAVA - DAS OBRIGAGOES DO CONTRATANTE:

8.1. Sao obrigagdes do CONTRATANTE:

8.1.1.  Observar para que, durante a vigéncia do presente Contrato, sejam mantidas todas as condi¢des
de habilitacdo e qualificacdo exigida para a contratagdo, assim como a sua compatibilidade com as
obrigacdes assumidas.

8.1.2. Acompanhar e fiscalizar a perfeita execugcdo do contrato, através da fiscalizacdo e gestao,
cabendo a este, registrar todas as ocorréncias relacionadas com a execuc¢do dos servigos, determinando o
que for necessario a regularizacdo das faltas ou impropriedades observadas.

8.1.3.  Exigir o cumprimento de todas as obriga¢des assumidas pelo CONTRATADO, de acordo com o
contrato e seus anexos.
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8.1.4. Comunicar a empresa para emissao de Nota Fiscal no que concerne a parcela incontroversa da
execucdo do objeto, para efeito de liquidagao e pagamento, quando houver controvérsia sobre a execugao
do objeto, quanto a dimens&o, qualidade e quantidade, conforme o art. 143 da Lei n® 14.133/2021.

8.1.5.  Aplicar ao CONTRATADO as sangdes previstas na lei e neste Contrato.

8.1.6.  Explicitamente emitir decisdo sobre todas as solicitagdes e reclamagbes relacionadas a execugao
do presente Contrato, ressalvados os requerimentos manifestamente impertinentes, meramente
protelatérios ou de nenhum interesse para a boa execucdo do ajuste.

8.1.7. A Administragdo ndo respondera por quaisquer compromissos assumidos pelo CONTRATADO com
terceiros, ainda que vinculados a execucdo do contrato, bem como por qualquer dano causado a terceiros
em decorréncia de ato do CONTRATADO, de seus empregados, prepostos ou subordinados.

8.1.8. Receber o objeto no prazo e condi¢Oes estabelecidas no Termo de Contrato.

8.1.9. Comunicar a Contratada, por escrito, sobre imperfei¢cdes, falhas ou irregularidades verificadas no
objeto fornecido, para que seja substituido, reparado ou corrigido, fixando prazo para a resposta da
empresa e a sua agdo corretiva.

8.1.10. Acompanhar e fiscalizar a perfeita execucdo do Termo de Contrato, através da fiscalizacdo e
gestdo, cabendo a este, registrar todas as ocorréncias relacionadas com a execu¢do dos servigos,
determinando o que for necessario a regulariza¢do das faltas ou impropriedades observadas.

8.1.11. Observar para que, durante a vigéncia do presente Termo de Contrato, sejam mantidas todas as
condi¢cdes de habilitacdo e qualificacao exigida para a contratacdo, assim como a sua compatibilidade com
as obrigacdes assumidas.

8.1.12. Efetuar o pagamento a Contratada no valor correspondente ao fornecimento do servigo, no prazo
e forma estabelecidos no Edital e seus anexos.

8.1.13. Exigir o cumprimento de todas as obriga¢des assumidas pela Contratada, de acordo com as
clausulas contratuais e os termos de sua proposta.

8.1.14. Solicitar junto a Procuradoria Geral a Notificacgdo da CONTRATADA, por escrito, as incoeréncias,
discrepancias, falhas ou irregularidades verificadas, fixando prazos legais para a resposta da empresa e a
sua agdo corretiva;

8.1.15. A Administracdo nao responderd por quaisquer compromissos assumidos pela Contratada com
terceiros, ainda que vinculados a execugao do presente Termo de Contrato, bem como por qualquer dano
causado a terceiros em decorréncia de ato da Contratada, de seus empregados, prepostos ou
subordinados.

CLAUSULA NONA- DAS OBRIGAGOES DO CONTRATADO:

9.1.

O CONTRATADO deve cumprir todas as obriga¢des constantes deste Contrato, termo de referéncia e anexos,

assumindo como exclusivamente seus os riscos e as despesas decorrentes da boa e perfeita execugdo do objeto,
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observando as obrigagGes a seguir dispostas, e ainda:

9.1.1. Responsabilizar-se pelos vicios e danos decorrentes do objeto, de acordo com o Cddigo de Defesa
do Consumidor.

9.1.2. Responsabilizar-se pelos vicios e danos decorrentes da execug¢do do objeto, bem como por todo e
qualquer dano causado a Administragdo ou terceiros, ndo reduzindo essa responsabilidade a fiscalizagdo ou
o acompanhamento da execuc¢do contratual pelo CONTRATANTE, que ficara autorizado a descontar dos
pagamentos devidos ou da garantia, caso exigida, o valor correspondente aos danos sofridos;

9.1.3.  Apresentar ao setor responsavel pela fiscalizagdo do contrato, junto com a Nota Fiscal, Prova de
regularidade relativa a Seguridade Social; Certiddo conjunta relativa aos tributos federais e a Divida Ativa da
Unido; Certiddes que comprovem a regularidade perante a Fazenda Estadual da sede do contratado;
Certiddo de Regularidade do FGTS - CRF; e Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas - CNDT.

9.1.4. Atender as determinagbes regulares emitidas pelo fiscal ou gestor do contrato ou autoridade
superior e prestar todo esclarecimento ou informacao por eles solicitados.

9.1.5. Comunicar ao Fiscal do contrato e o gestor do contrato, no prazo de até 24 (vinte e quatro) horas,
qualquer ocorréncia anormal ou acidente que se verifique no local da execugdo do objeto contratual.

9.1.6. Paralisar, por determinacdo do CONTRATANTE, qualquer atividade que ndo esteja sendo
executada de acordo com a boa técnica ou que ponha em risco a seguranca de pessoas ou bens de
terceiros.

9.1.7. Reparar, corrigir, remover, reconstruir ou substituir, as suas expensas, no total ou em parte, no
prazo fixado pelo fiscal do contrato, os bens nos quais se verificarem vicios, defeitos ou incorre¢des
resultantes da execug¢do ou dos materiais empregados.

9.1.8. Responsabilizar-se pelo cumprimento de todas as obrigagdes trabalhistas, previdencidrias, fiscais, comerciais e
as demais previstas em legislacdo especifica, cuja inadimpléncia ndo transfere a responsabilidade ao contratante e
nado podera onerar o objeto do contrato.

9.1.9.  Cumprir, durante todo o periodo de execugdo do contrato, a reserva de cargos prevista em lei para pessoa
com deficiéncia, para reabilitado da Previdéncia Social ou para aprendiz, bem como as reservas de cargos previstas
na legislacao.

9.1.10. Sempre que solicitado, comprovar a reserva de cargos a que se refere a cldusula acima, no prazo fixado
pelo fiscal do contrato, com a indicacao dos empregados que preencheram as referidas vagas.

9.1.11. Cumprir, além dos postulados legais vigentes de ambito federal, estadual ou municipal, as normas
de seguranca do CONTRATANTE.

9.1.12. E obrigacdo do contratado de manter, durante toda a execugdo do contrato, em compatibilidade
com as obrigagOes por ele assumidas, todas as condi¢Ges exigidas para a habilitagdo na licitagdo, ou para a
qualificagdo, na contratagao direta.

9.1.13. Entregar o objeto em perfeitas condi¢Ges, conforme especifica¢cdes, prazo e local constantes no
Termo de Referéncia, acompanhado da respectiva nota fiscal, na qual constardo as indica¢des referentes a:
marca, fabricante, modelo, procedéncia e prazo de validade. Quando for o caso, entregar o manual do
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usuario e termo de garantia do objeto.

9.1.14. Ter pleno conhecimento e aceitagao, dos requisitos técnicos, do teor do Termo de Referéncia e
seus anexos, documentos aplicaveis das normas e legislagdo pertinentes, ndo havendo nenhuma duvida
guanto ao objeto a ser entregue, bem como, concordar com todos os seus efeitos legais.

9.1.15. Toda a mdo de obra, necessdria para a correta logistica de transporte para o fornecimento do
objeto e seus respectivos encargos sociais e trabalhistas ficardo sob a responsabilidade da empresa
contratada;

9.1.16. Indicar preposto para representa-la durante a execugdo do Termo de Contrato;

9.1.17. A contratada devera paralisar, por determinagdo do contratante, qualquer atividade que nao esteja
sendo executada de acordo com a boa técnica ou que ponha em risco a seguranca de pessoas ou bens de
terceiros;

9.1.18. Manter durante toda a vigéncia do contrato, em compatibilidade com as obriga¢des assumidas,
todas as condig¢Oes exigidas para habilitagdo na licitacao;

9.1.19. Cumprir, durante todo o periodo de execuc¢do do contrato, a reserva de cargos prevista em lei para
pessoa com deficiéncia, para reabilitado da Previdéncia Social ou para aprendiz, bem como as reservas de
cargos previstas na legislacdo (art. 116, da Lei n.2 14.133, de 2021);

9.1.20. Comprovar a reserva de cargos a que se refere a cldusula acima, no prazo fixado pelo fiscal do
contrato, com a indicacdo dos empregados que preencheram as referidas vagas (art. 116, paragrafo Unico,
da Lei n.2 14.133, de 2021);

9.1.21. Guardar sigilo sobre todas as informagdes obtidas em decorréncia do cumprimento do contrato;

9.1.22. Arcar com o 6nus decorrente de eventual equivoco no dimensionamento dos quantitativos de sua
proposta, inclusive quanto aos custos varidveis decorrentes de fatores futuros e incertos, devendo
complementa-los, caso o previsto inicialmente em sua proposta ndo seja satisfatério para o atendimento
do objeto da contratacao;

9.1.23. Cumprir, além dos postulados legais vigentes de ambito federal, estadual ou municipal, as normas
de seguranca do contratante;

9.1.24. Alocar os empregados necessdrios, com habilitagdo e conhecimento adequados, ao perfeito
cumprimento das cldusulas deste contrato;

9.1.25. Submeter previamente, por escrito, ao contratante, para andlise e aprovagao, quaisquer mudancas
nos métodos executivos que fujam as especificagdes do memorial
descritivo ou instrumento congénere;

9.1.26. N3o permitir a utilizagdo de qualquer trabalho do menor de dezesseis anos, exceto na condi¢do de
aprendiz para os maiores de quatorze anos, nem permitir a utilizacdo do trabalho do menor de dezoito
anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre;
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9.1.27. Os servigos serdao executados pela CONTRATADA com o fornecimento de toda mao de obra,
material e equipamentos necessarios, sendo permitida a contratacdo de fornecedores de bens e servigos
auxiliares de propaganda, necessarios ao cumprimento do objeto contratado. Nessa hipdtese, a
CONTRATADA sera responsavel pela administracdo dos suprimentos de bens e servicos dos terceiros
(fornecedores) e pela integral execucdo dos servigos que competirem a ela.

9.1.28. A CONTRATADA executara os servigos previstos no contrato e fara sob a supervisdo e orientagao da
Assessoria de Comunica¢do da Administragdo Publica Municipal, que podera estabelecer fluxo de trabalho
gue melhor atenda as necessidades da Camara Municipal, bem como diligenciara para que as produgdes e
veiculagdes de matérias, imagens, entrevistas ndo descumpram normas constitucionais e legais,
notadamente ao controle da impessoalidade, ndo promogdo pessoal de agentes politicos, servidores
publicos e da moralidade administrativa;

9.1.29. Os originais dos materiais desenvolvidos para a execugao dos servicos (arte, VT, spot, filme, etc...)
ficardo sob a guarda da CONTRATADA, mas disponiveis a qualquer tempo da Camara Municipal de
Sidrolandia-MS, que podera a seu critério, requisitar copias dos originais para comprovac¢do da prestacao
do servico e arquivo préprio, vedada a transferéncia a agentes de qualquer espécie ou uso além das
finalidades solicitadas em plano de campanhas especificas.

9.1.30. Obriga-se a CONTRATADA a executar fielmente este Contrato, de acordo com as cldusulas
avencadas e as normas legais aplicaveis, respondendo pelas consequéncias de sua inexecugdo total ou
parcial.

9.1.31. Obriga-se a CONTRATADA, a manter durante todo o periodo de vigéncia deste Contrato, as
condi¢cdes contidas na Proposta e as condi¢des de habilitacdo e qualificacdo exigidas na licitacao.

9.1.32. A CONTRATANTE, em cumprimento ao disposto no art. 16, da Lei n2. 12.232/10, divulgara as
informacdes sobre a execugdo deste contrato em site proprio aberto para o contrato na rede mundial de
computadores, garantindo o livre acesso as informacgdes por quaisquer interessados;

9.1.33. Envidar esforgos no sentido de obter as melhores condi¢bes nas negocia¢gdes comerciais junto a
fornecedores e veiculos e transferir a Contratante as vantagens obtidas;

9.1.34. Fazer cotagdo prévia de precos para todos os servicos realizados por fornecedores, observadas as
seguintes disposices;

9.1.35. Apresentar 03 (trés) propostas obtidas entre pessoas juridicas cadastradas pela Contratante, nos
termos do disposto no art. 14 da Lei n? 12.232/10.

9.1.36. As propostas dos fornecedores serdo coletadas, pela Contratada, em envelopes fechados, que
serdo abertos em sessao publica, convocada e realizada pela Contratante, sempre que o fornecimento do
bem ou servigo tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor total do Contrato.

9.1.37. O fornecimento de bens ou servigos especializados exigira sempre a apresentac¢ao pelo contratado
ao contratante de 3 (trés) orcamentos obtidos entre pessoas que atuem no mercado do ramo de
fornecimento pretendido.
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9.1.38. Obter a aprovacdo prévia e expressa da Contratante para autorizar despesas com
producgao, veiculacdo ou qualquer outra relacionada com este Contrato.

9.1.39. A contratagdo de servicos ou compra de material em empresas em que a Contratada ou seus
empregados tenham, direta ou indiretamente, participacdo societaria ou qualquer vinculo comercial
somente podera ser realizada apds comunicar a Contratante este vinculo e obter sua aprovacgao.

9.1.40. As informag0des, sobre a execu¢do do Contrato, com os nomes dos fornecedores e veiculos serdo
divulgadas em site aberto pela Contratante, garantido o livre acesso por quaisquer pessoas.

9.1.41. Entregar a Contratante, até o dia 10 do més subsequente, um relatério de despesas de produgdo e
veicula¢do autorizadas no més anterior.

9.1.42. Prestar esclarecimentos a Contratante sobre eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados que
envolvam a Contratada, independentemente de solicitacdo.

9.1.43. Nao caucionar ou utilizar o presente Contrato como garantia para qualquer operacao financeira.

9.1.44. Manter, durante a execucdo deste Contrato, todas as condi¢cdes de habilitacdo exigidas na
concorréncia que deu origem a este ajuste.

9.1.45. Cumprir a legislagdo trabalhista e securitaria com relagdo a seus empregados e, se e quando for o
caso, com relagao a empregados de fornecedores contratados.

9.1.46. Responder por qualquer agdo judicial movida por terceiros com base na legislacdo de protegdo a
propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais, relacionadas com os servicos objeto
deste Contrato que lhe sejam imputaveis.

9.1.47. Sujeitar-se a mais ampla e irrestrita fiscalizagdo e supervisdo, no que tange ao objeto do presente
Contrato, prestando os esclarecimentos solicitados e atendendo as determinagdes efetuadas.

9.1.48. Manter acervo comprobatdrio da totalidade dos servicos prestados e das pegas publicitdrias
produzidas durante o periodo de 5 (anos) anos apds a extingdo do Contrato (art.17 da Lei 12.232/10).

| CLAUSULA DECIMA- DAS PENALIDADES:

10.1. Comete infragcdo administrativa, nos termos da Lei n? 14.133, de 2021, o contratado que:
a) der causa a inexecucgao parcial do contrato;
b) der causa a inexecucdo parcial do contrato que cause grave dano a Administragdo ou ao funcionamento dos
servicos publicos ou ao interesse coletivo;
c) der causa a inexecucdo total do contrato;
d) ensejar o retardamento da execucdo ou da entrega do objeto da contratacdo sem motivo justificado;
e) apresentar documentacdo falsa ou prestar declaracao falsa durante a execugao do contrato;
f) praticar ato fraudulento na execug¢do do contrato;
g) comportar-se de modo inidoneo ou cometer fraude de qualquer natureza;
h) praticar ato lesivo previsto no art. 52 da Lei n2 12.846, de 12 de agosto de 2013.
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10.2. Serdo aplicadas ao contratado que incorrer nas infragGes acima descritas as seguintes
sangoes:

i. Adverténcia, quando o contratado der causa a inexecucdo parcial do contrato, sempre que nao se justificar
a imposicdo de penalidade mais grave (art. 156, §29, da Lei n? 14.133, de 2021);

ii. Impedimento de licitar e contratar, quando praticadas as condutas descritas nas alineas “b”, “c” e “d” do
subitem acima deste Contrato, sempre que ndo se justificar a imposicdo de penalidade mais grave (art. 156, §
49, da Lein? 14.133, de 2021);

iii. Declaragdo de inidoneidade para licitar e contratar, quando praticadas as condutas descritas nas alineas
“e”, “f”, “g” e “h” do subitem acima deste Contrato, bem como nas alineas “b”, “c” e “d”, que justifiquem a
imposicdo de penalidade mais grave (art. 156, §59, da Lei n? 14.133, de 2021).

iv. Multa:
1. moratdria de 0,5 % (meio por cento) por dia de atraso injustificado sobre o valor da parcela inadimplida, até
o limite de 30 (trinta) dias;

2. compensatoéria de 2 % (dois por cento) sobre o valor total do contrato, no caso de inexecucdo total do
objeto

10.3. A aplicagdo das san¢Ges previstas neste Contrato ndo exclui, em hipétese alguma, a obrigacdo de reparagao
integral do dano causado ao Contratante (art. 156, §92, da Lei n2 14.133, de 2021).

10.4. Todas as sang¢Oes previstas neste Contrato poderdo ser aplicadas cumulativamente com a multa (art. 156, §79,
da Lei n? 14.133, de 2021).

10.4.1. Antes da aplicagdo da multa sera facultada a defesa do interessado no prazo de 15 (quinze) dias Uteis,
contado da data de sua intimagdo (art. 157, da Lei n? 14.133, de 2021)

10.4.2. Se a multa aplicada e as indenizagdes cabiveis forem superiores ao valor do pagamento eventualmente
devido pelo Contratante ao Contratado, além da perda desse valor, a diferenca sera descontada da garantia
prestada ou sera cobrada judicialmente (art. 156, §82, da Lei n2 14.133, de 2021).

10.4.3. Previamente ao encaminhamento a cobranga judicial, a multa poderd ser recolhida
administrativamente no prazo maximo de 05 (cinco) dias, a contar da data do recebimento da comunicagdo
enviada pela autoridade competente.

10.5. A aplicagdo das sanc¢Ges realizar-se-a em processo administrativo que assegure o contraditério e a ampla
defesa ao Contratado, observando-se o procedimento previsto no caput e paragrafos do art. 158 da Lei n2 14.133, de
2021, para as penalidades de impedimento de licitar e contratar e de declaracdo de inidoneidade para licitar ou
contratar.

10.6. Na aplicagdo das sangGes serdo considerados (art. 156, §19, da Lei n2 14.133, de 2021):

a) a natureza e a gravidade da infragdo cometida;
b) as peculiaridades do caso concreto;
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c) as circunstancias agravantes ou atenuantes;

d) os danos que dela provierem para o Contratante;

e) a implantagdo ou o aperfeicoamento de programa de integridade, conforme normas e orientagdes dos
orgdos de controle.

10.7. Os atos previstos como infragdes administrativas na Lei n2 14.133, de 2021, ou em outras leis de licitagdes e
contratos da Administracdo Publica que também sejam tipificados como atos lesivos na Lei n2 12.846, de 2013, serdo
apurados e julgados conjuntamente, nos mesmos autos, observados o rito procedimental e autoridade competente
definidos na referida Lei (art. 159).

10.8. A personalidade juridica do Contratado podera ser desconsiderada sempre que utilizada com abuso do direito
para facilitar, encobrir ou dissimular a pratica dos atos ilicitos previstos neste Contrato ou para provocar confusido
patrimonial, e, nesse caso, todos os efeitos das sang¢des aplicadas a pessoa juridica serdo estendidos aos seus
administradores e sécios com poderes de administracdo, a pessoa juridica sucessora ou a empresa do mesmo ramo
com relagdo de coligagdo ou controle, de fato ou de direito, com o Contratado, observados, em todos os casos, o
contraditdrio, a ampla defesa e a obrigatoriedade de analise juridica prévia (art. 160, da Lei n2 14.133, de 2021).

10.9. O Contratante deverd, no prazo maximo 15 (quinze) dias Uteis, contado da data de aplicacdo da sancao,
informar e manter atualizados os dados relativos as sangdes por ela aplicadas, para fins de publicidade no Cadastro
Nacional de Empresas Inidoneas e Suspensas (Ceis) e no Cadastro Nacional de Empresas Punidas (Cnep), instituidos
no ambito do Poder Executivo Federal. (Art. 161, da Lei n2 14.133, de 2021).

10.10. As sangdes de impedimento de licitar e contratar e declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar sao
passiveis de reabilitacdo na forma do art. 163 da Lei n® 14.133/21.

10.11. Os débitos do contratado para com a Administragdo contratante, resultantes de multa administrativa e/ou
indenizacdes, ndo inscritos em divida ativa, poderdo ser compensados, total ou parcialmente, com os créditos
devidos pelo referido orgdo decorrentes deste mesmo contrato ou de outros contratos administrativos que o
contratado possua com o mesmo érgao ora contratante.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA- DA EXTINGAO CONTRATUAL:

11.1. Constituirdo motivos para extincdo do contrato, a qual deverd ser formalmente motivada nos autos do
processo, assegurados o contraditério e a ampla defesa, as seguintes situacdes:

11.1.1. N3o cumprimento ou cumprimento irregular de clausulas contratuais;

11.1.2. Desatendimento das determinacdes regulares emitidas pela autoridade designada para
acompanhar e fiscalizar sua execu¢ao ou por autoridade superior;

11.1.3. Alteragdo social ou modificacdo da finalidade ou da estrutura da empresa que restrinja sua
capacidade de concluir o CONTRATO;

11.1.4. Decretacdo de faléncia ou de insolvéncia civil e dissolu¢do da sociedade da CONTRATADA,;

11.1.5. Caso fortuito ou forca maior, regularmente comprovados, impeditivos da execu¢do do
CONTRATO;
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11.1.6. Razles de interesse publico, justificadas pela autoridade mdaxima do érgdo ou da entidade
contratante;

11.1.7. N3o cumprimento das obrigacGes relativas a reserva de cargos prevista em lei, bem como em
outras normas especificas, para pessoa com deficiéncia, para reabilitado da Previdéncia Social ou para
aprendiz.

A extingdo do CONTRATO podera ser:

11.2.1. Determinada por ato unilateral e escrito da Administracao, exceto no caso de descumprimento
decorrente de sua prépria conduta;

11.2.2. Consensual, por acordo entre as partes, por conciliagdo, por mediacdo ou por comité de
resolucao de disputas, desde que haja interesse da Administragao;

11.2.3. Determinada por decisdo arbitral, em decorréncia de cldusula compromissdria ou compromisso
arbitral, ou por decisdo judicial.

11.2.4. A extingdo determinada por ato unilateral da Administracdo e a extingdo consensual deverdo ser
precedidas de autorizagdo escrita e fundamentada da autoridade competente e reduzidas a termo no
respectivo processo.

11.2.5. Quando a extingdo decorrer de culpa exclusiva da Administragdo, a CONTRATADA sera ressarcida
pelos prejuizos regularmente comprovados que houver sofrido e tera direito a pagamentos devidos pela
execuc¢do do contrato até a data de extingdo;

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA- DAS ALTERAGOES CONTRATUAIS:

12.1.
2021.

12.2.

Eventuais alteracGes contratuais reger-se-do pela disciplina dos arts. 124 e seguintes da Lei n? 14.133, de

A CONTRATADA é obrigada a aceitar, nas mesmas condi¢Ges contratuais, os acréscimos ou supressdes que

se fizerem necessarios, até o limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do contrato.

12.3.

As supressOes resultantes de acordo celebrado entre as partes CONTRATANTES poderdo exceder o limite

de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do contrato de contrato.

12.4.

Registros que ndo caracterizam alteracdo do contrato podem ser realizados por simples apostila,

dispensada a celebracao de contrato aditivo, na forma do art. 136 da Lei n? 14.133, de 2021.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA- DA GARANTIA DE EXECUGCAO:

13.1. N3o havera exigéncia de garantia contratual da execugao.

| CLAUSULA DECIMA QUARTA- DOS CASOS OMISSOS:
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14.1. Os casos omissos serdo decididos pelo contratante, segundo as disposi¢cBes contidas na Lei m? 14.133/2021, e
demais normas federais aplicaveis e, subsidiariamente, segundo as disposi¢Ges contidas na Lei n2 8.078, de 1990 —
Cédigo de Defesa do Consumidor — e norma e principios gerais dos contratos.

| CLAUSULA DECIMA QUINTA- DOS CASOS OMISSOS: ‘
15.1. O presente Contrato ndo poderd ser cedido ou transferido a terceiro, total ou parcialmente.

| CLAUSULA DECIMA SEXTA- DA SUBCONTRATAGAO: |

16.1. E vedada a subcontratagdo do objeto.

16.2. E vedada a sub-rogagdo completa ou da parcela principal da obrigag3o.

CLAUSULA DECIMA SETIMA- DA IDONIEDADE DA CONTRATACAO:

17.1. A CONTRATADA obriga-se a manter, durante toda a execu¢do do CONTRATO, em compatibilidade com as
obrigacdes por ele assumidas e permanecer quite perante os fiscos municipal, estadual e federal, bem como perante
as justicas Estaduais, Federais e Trabalhistas.

| CLAUSULA DECIMA OITAVA- DA PUBLICAGAO DO EXTRATO: |

20.1. A publicacdo do extrato deste instrumento sera efetivada no Didrio Oficial do Municipio e em outro
aplicavel, e no Portal Nacional de Contras Publicas (PNCP), no prazo previsto em lei.

| CLAUSULA NONA — DA LEI ANTICORRUPGAO: ‘
19.1 A CONTRATADA devera atender as disposicdes contidas na Lei 12.846/2013 — Lei Anticorrup¢do, motivo
pelo qual, no decorrer da licitacdo e de todo o periodo contratual, conduzirdo suas praticas comerciais de forma
ética e em conformidade com os preceitos legais aplicaveis, ndo podendo dar, oferecer, pagar, prometer pagar, ou
autorizar o pagamento, direta ou indiretamente, de qualquer valor, a quem quer que seja, com a finalidade de
influenciar qualquer ato ou decisdo, ou para assegurar qualquer vantagem indevida, ou direcionar negdcios, e que
violem o estabelecido na Lei Anticorrupgao.

CLAUSULA VIGESSIMA- DAS CONDUTAS DE PREVENCAO DE FRAUDE E CORRUPGAO:

20.1. Os licitantes devem observar e fazer observar, por seus licitantes e subcontratados, o mais alto padrao de
ética durante todo o processo de licitagdo, de contratacdo e de execugao do objeto contratual, cabendo-lhes a
obrigacdo de afastar, reprimir e denunciar toda e qualquer pratica que possa caracterizar fraude ou corrupgao, em
especial, dentre outras:

20.1.1. “Prética corrupta”: oferecer, dar, receber ou solicitar, direta ou indiretamente, qualquer
vantagem com o objetivo de influenciar a a¢do de servidor publico no processo de licitagdo ou na execugdo
de contrato; “pratica fraudulenta”: a falsificacdo ou omissdo dos fatos, com o objetivo de influenciar o
processo de licitacdo ou de execugao de contrato;

20.1.2. “prética colusiva”: esquematizar ou estabelecer um acordo entre dois ou mais licitantes, com ou
sem o conhecimento de representantes ou prepostos do érgdo licitador, visando estabelecer precos em
niveis artificiais e ndo-competitivos;

Camara Municipal de Sidrolandia — Mato Grosso do Sul.
Av. Antero Lemes da Silva, n® 1664, Jandaia, ® (67) 3272-1235-1300 — Sidrolandia — MS. www.camarasidrolandia.ms.gov.br
Pagina 60 de 133



S FLS

CAMARA MUNICIPAL DE o

SIDROLANDIA)E =t

scendé /'anf[r covie VOCe

CNPJ: 15.497.092/0001-34

20.1.3. “prética coercitiva”: causar dano ou ameacar causar dano, direta ou indiretamente, as pessoas ou
sua propriedade, visando influenciar sua participacdo em um processo licitatério ou afetar a execucdo do
contrato;

20.1.4. “pratica obstrutiva”: (i) destruir, falsificar, alterar ou ocultar provas em inspe¢des ou fazer
declaragdes falsas aos representantes do organismo financeiro multilateral, com o objetivo de impedir
materialmente a apuracdo de alegacGes de pratica prevista, deste edital;

20.1.5. Atos cuja intengdo seja impedir materialmente o exercicio do direito de o organismo financeiro
multilateral promover inspecao;

20.2. Na hipotese de financiamento, parcial ou integral, por organismo financeiro multilateral, mediante
adiantamento ou reembolso, este organismo impora sangdo sobre uma empresa ou pessoa fisica, inclusive
declarando-a inelegivel, indefinidamente ou por prazo determinado, para a outorga de contratos financiados pelo
organismo se, em qualquer momento, constatar o envolvimento da empresa, diretamente ou por meio de um
agente, em praticas corruptas, fraudulentas, colusivas, coercitivas ou obstrutivas ao participar da licitacdo ou da
execu¢do um contrato financiado pelo organismo.

20.3. Considerando os propdsitos das clausulas acima, o licitante vencedor, como condi¢do para a contratacao,
concorda e autoriza que, na hipdtese de o contrato vir a ser financiado, em parte ou integralmente, por organismo
financeiro multilateral, mediante adiantamento ou reembolso, e o organismo financeiro e/ou pessoas por ele
formalmente indicadas possam inspecionar o local de execucdo do contrato e todos os documentos, contas e
registros relacionados a licitagcdo e a execugdo do contrato.

CLAUSULA VIGESSIMA PRIMEIRA — DA PROPRIEDADE DOS DIREITOS AUTORAIS:

21.1. O material e as ideias utilizadas nos servicos de publicidade e propaganda nas campanhas institucionais e
demais servigos, bem como, os direitos autorais resultantes desse trabalho passardo a pertencer exclusivamente a
Contratante, independentemente de qualquer remuneracgao adicional ou especial, valendo a presente cldusula como
cessdo definitiva desses direitos, vedada a sua imitagdo ou reproducdo pela Contratada, salvo mediante prévia
autorizacdo, ressalvados os direitos de terceiros e direitos autorais conexos.

CLAUSULA VIGESSIMA SEGUNDA- DA NOVACAO:

22.1. A ndo utilizacdo, por qualquer das partes, dos direitos a elas assegurados neste CONTRATO e na Lei em
geral e a ndo aplicagdo de quaisquer san¢des neles previstas ndo importa em novacdo a seus termos, ndo devendo,
portanto, ser interpretada como renuncia ou desisténcia de aplicacdo ou de agdes futuras sendo que todos os
recursos postos a disposicdo da CONTRATANTE serdo considerados como cumulativos e nao alternativos, inclusive
em relacdo a dispositivos legais.

CLAUSULA VIGESSIMA TERCEIRA- DO FORO:

23.1. Fica eleito o Foro da Comarca de Municipio de Sidrolandia - Estado de Mato Grosso do Sul, com rendncia
expressa de qualquer outro, por mais privilegiado que seja, o qual fica desde ja eleito pelos Contratados como
domicilio, para que neles exercitem e cumpram todos os direitos e obriga¢cGes decorrentes do presente instrumento
contratual. Em qualquer procedimento judicial que a CONTRATANTE ou a CONTRATADA, derem causa, correrdo por
sua conta, além do principal, todos os custos e despesas oriundas desta medida e ainda os honorarios advocaticios,
mesmo em caso de purgac¢do de mora.
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E por estarem as partes contratantes de pleno acordo quanto ao que ficou exarado neste instrumento, assinam o

presente em 2 (duas) vias de igual teor e forma, juntamente com 02 (duas) testemunhas.

Sidrolanida- MS, _ de

NOME NOME — REPRESENTANTE LEGAL
VEREADOR — PRESIDENTE EMPRESA
{CONTRATANTE} {CONTRATADA}
TESTEMUNHAS:
NOME: NOME:
CPF/MF: CPF/MF:
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PROCESSO ADMINISTRATIVO N2 027/2026
CONCORRENCIA N.2 xxx/2026

ANEXO V

PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAO - PLANO DE COMUNICACAO
PROPOSTA TECNICA VIA NAO IDENTIFICADA

Pseudonimo:

QUESITOS NOTA

Raciocinio Basico — (de 0 a 10) pontos

Estratégia de Comunicacio Publicitaria — (de 0 a 20) pontos
Ideia Criativa — (de 0 a 20) —pontos

Estratégia de Midia e ndo Midia — (de 0 a 10) pontos

AVALIADOR 01:

Visto:
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ANEXO V- A

PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAO DA PROPOSTA TECNICA. PLANO DE COMUNICAGAO. PROPOSTA TECNICA
VIA NAO IDENTIFICADA.
CONCORRENCIA N2 001/2026. PROCESSO ADMINISTRATIVO N2 027/2026.

PROPOSTA TECNICA — PLANO DE COMUNICAGAO - VIA NAO IDENTIFICADA

NOME DA 12
CAMPANHA:

QUESITOS PONTOS JUSTIFICATIVA (S) QUANTO AS NOTAS

Raciocinio Basico (de 0 a 10) pontos

Estratégia de Comunicacdo Publicitaria
(de 0 a 20) pontos

Ideia Criativa (de 0 a 20) pontos

Estratégia de Midia e ndo midia (de 0 a 10)

TOTAL DE PONTOS:

OBSERVACAO OBRIGATORIA PARA A SUBCOMISSAO TECNICA: Conforme exigido pela legislacdo vigente, toda e
qualquer nota atribuida a cada um dos quesitos acima devera ser obrigatoriamente acompanhada de justificativa
formal por escrito, legivel e devidamente fundamentada. O julgador deve indicar textualmente os elementos
técnicos presentes na proposta que motivaram a pontuacdo, demonstrando a aderéncia aos critérios objetivos deste

Edital.

Sidrolandia-MS, 00 de més de 2026.

NOME
AVALIADOR 01 ao 03
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PROCESSO ADMINISTRATIVO N2 027/2026
CONCORRENCIA N.° 001/2026

ANEXO VI

PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIA(}AO — CONJUNTO DE INFORMAGOES
PROPOSTA TECNICA VIA IDENTIFICADA

Agéncia:

QUESITOS NOTA

Capacidade Geral de Atendimento Revelada pela Licitante — ( de 0 a 05) pontos
Estrutura fisica e equipamentos necessarios a realizagao dos servigos — (0 a 05) pontos
Pertinéncia da sistematica de atendimento e a adequagao dos prazos maximos — (0 a 05)
pontos

Experiéncia da licitante no atendimento a outros clientes com servigos similares ao
objeto deste edital — (0 a 05) pontos

Repertoério — (0 a 20) pontos

AVALIADOR 01:

Visto:
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ANEXO VI -A

PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAO DA PROPOSTA TECNICA. CONJUNTO DE INFORMAGOES — ENVELOPE 03.
PROPOSTA TECNICA VIA IDENTIFICADA.
CONCORRENCIA N2 001/2026. PROCESSO ADMINISTRATIVO N2 027/2026.

PROPOSTA TECNICA — PLANO DE COMUNICAGAO - VIA NAO IDENTIFICADA

AGENCIA:

QUESITOS PONTOS JUSTIFICATIVA (S) QUANTO AS NOTAS

Capacidade Geral de Atendimento
Revelada pela Licitante — ( de 0 a 05)

pontos

Estrutura fisica e equipamentos
necessarios a realizacdo dos servigos — (0

a 05) pontos

Pertinéncia da sistematica de
atendimento e a adequacdo dos prazos

maximos — (0 a 05) pontos

Experiéncia da licitante no atendimento a
outros clientes com servigos similares ao

objeto deste edital — (0 a 05) pontos

Repertdrio — (0 a 20) pontos

TOTAL DE PONTOS:

OBSERVAGCAO OBRIGATORIA PARA A SUBCOMISSAO TECNICA: Conforme exigido pela legislagdo vigente, toda e
qualquer nota atribuida a cada um dos quesitos acima devera ser obrigatoriamente acompanhada de justificativa

formal por escrito, legivel e devidamente fundamentada. O julgador deve indicar textualmente os elementos
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técnicos presentes na proposta que motivaram a pontuagao, demonstrando a aderéncia aos critérios objetivos deste

Edital.

Sidrolandia-MS, 00 de més de 2026.

NOME
AVALIADOR 01 ao 03

PROCESSO ADMINISTRATIVO N2 027/2026

CONCORRENCIA N.2 001/2026

PLANILHA GERAL DE AVALIACAO PLANO DE COMUNICAGAO

PROPOSTA TECNICA VIA NAO IDENTIFICADA

ANEXO VII
Pseudonimo:
QUESITOS AVALIADOR 01 |AVALIADOR AVALIADOR Pontuagao
02 03 final por
Quesito
(média).

Raciocinio Basico

Estratégia de Comunicacdo
Publicitaria

Ideia Criativa

Estratégia de Midia e Ndo Midia

PONTUACAO TOTAL DA LICITANTE (Nota Auferida)
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Observacoes:

1) A pontuacdo final de cada quesito corresponderd a média das notas atribuidas pelos
avaliadores, somando-se as notas e dividindo pelo nimero de avaliadores.

2) A pontuacdo final por quesito sera calculada com, no méaximo, duas casas decimais,
desprezando-se as demais, sem qualquer arredondamento;

3) A pontuacdo total da licitante correspondera a soma das pontuacgdes finais.

Sidrolandia-MS, 00 de més de 2026.
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PLANILHA GERAL DE AVALIAGAO CONJUNTO DE INFORMACOES

PROPOSTA TECNICA VIA IDENTIFICADA

ANEXO Vill
Agéncia:
QUESITOS AVALIADOR 01 |AVALIADOR AVALIADOR Pontuagdo
02 03 final por

Quesito
(média).

Capacidade Geral de Atendimento

Estrutura fisica e equipamentos

Pertinéncia da sistematica de

atendimento e prazos

Experiéncia da licitante no

atendimento a outros clientes

Repertério

PONTUACAO TOTAL DA LICITANTE (Nota Auferida)

Observagoes:

4) A pontuacdo final de cada quesito corresponderd a média das notas atribuidas pelos

avaliadores, somando-se as notas e dividindo pelo nimero de avaliadores.
5) A pontuacdo final por quesito sera calculada com, no méaximo, duas casas decimais,
desprezando-se as demais, sem qualquer arredondamento;
6) A pontuacdo total da licitante correspondera a soma das pontuacgdes finais.

Sidrolandia-MS, 00 de més de 2026.
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PROCESSO ADMINISTRATIVO N2 XXXXXXXXXXXX
CONCORRENCIA N.2 XXXXXXXXXXXX
ANEXO IX -A

PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAO
PROPOSTA DE PRECOS

Agéncia:

QUESITOS Pontos
Concedidos  TOTAL
Até 100 (cem) pontos para a agéncia que cobrar os menores valores de custos internos com base na
Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Mato Grosso do Sul
(dois pontos para cada 1% - um por cento - de desconto e limitado a 50% - cinquenta por cento - do valor
da tabela).

Até 40 (quarenta) pontos para os menores honorarios oferecidos sobre o custo orgado junto a
fornecedores especializados, na prestagao de servigos e de suprimentos externos, nos termos do
subitem 3.6.1 das Normas-Padréo (oito pontos para cada 1% de desconto sobre os 15% originais, até o

limite de 10% de desconto).

Até 20 (vinte) pontos para menores honorarios oferecidos quando a responsabilidade da mesma limitar-
se exclusivamente a contratagdo ou pagamento do servigo ou suprimento nos termos do subitem 3.6.2
das Normas-Padréo (quatro pontos para cada 1% de desconto sobre os 10%, originais, até o limite de

5% de desconto).

PONTUAGAO TOTAL DA LICITANTE (Nota auferida)

Observagoes:
1) A pontuacdo final por quesito serd calculada com, no maximo, duas casas decimais,

desprezando-se as demais, sem qualquer arredondamento;
2) A pontuacdo total da licitante correspondera a soma das pontuacgdes finais.
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PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 027/2026

CONCORRENCIA N2 001/2026

ANEXO IX -B
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PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAO - PROPOSTA DE PRECOS - CONCORRENCIA N2 001/2026. -PROCESSO

ADMINISTRATIVO N2 027/2026.

AGENCIA:

QUESITOS

DESCONTO
CONCEDIDO

PONTOS
CONCEDIDOS

TOTAL DE
PONTOS

A avaliacdo da Proposta de Precos serd pelo maximo de 160 (cento sessenta) pontos. Na avaliacdo da
proposta de precos sera atribuida pontuacdo em seus itens através dos seguintes critérios:

Percentual de Desconto sobre os custos internos
da tabela referencial de custos do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado de Mato
Grosso do Sul. (Até 100 - cem - pontos).

A.1 Critério de desconto de 0 (zero) a 50
(cinquenta)%, equivalendo 2 (dois) ponto a cada
1% de desconto.

Ex: 0% = zero pontos; 10% = 20 (vinte) pontos;
20% = 40 (quarenta) pontos, e assim
sucessivamente até 50% = 100 (cem) pontos.

Percentual de honorarios por servicos de
terceiros (Até 40 - quarenta - pontos).

B.1. Remuneragdo entre 10% a 15% (honorarios
oferecidos sobre o custo or¢ado junto a
fornecedores especializados, na prestaciao de
servigos e de suprimentos externos).

Ex: (oito pontos para cada 1% de desconto sobre
os 15% originais, até o limite de 10% de
desconto).

Percentual de (Até 20 -vinte — pontos) para
menores honorarios oferecidos quando a
responsabilidade da mesma limitar-se
exclusivamente a contratagdo ou pagamento do
servico ou suprimento nos termos do subitem
3.6.2 das Normas-Padrdo (quatro pontos para
cada 1% de desconto sobre os 10%, originais, até
o limite de 5% de desconto).
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PONTUAGAO TOTAL DA LICITANTE (NOTA
AUFERIDA): 00,0 PONTOS
Observagoes:
1) A pontuacgdo final por quesito sera calculada com, no maximo, duas casas decimais,
desprezando-se as demais, sem qualquer arredondamento;
2) A pontuacdo total da licitante correspondera a soma das pontuacgdes finais.
Sidrolandia-MS, 00 de més de 2026.
NOME NOME NOME
AGENTE DE CONTRATACAO EQUIPE DE EQUIPE DE
APOIO APOIO

NOME
RAZAO SOCIAL

Camara Municipal de Sidrolandia — Mato Grosso do Sul.
Av. Antero Lemes da Silva, n® 1664, Jandaia, ® (67) 3272-1235-1300 — Sidrolandia — MS. www.camarasidrolandia.ms.gov.br
Pagina 72 de 133



FLS

CAMARA MUNICIPAL DE o

SIBROLANDIA)g ==

O Covie Voee

CNPJ: 15.497.092/0001-34

PROCESSO ADMINISTRATIVO N2 XXXXXXXXXXXX

CONCORRENCIA N.2 XXXXXXXXXXXX
ANEXO IX -C

PLANILHA TOTALIZADORA DO JULGAMENTO FINAL - CONCORRENCIA N2 001/2026. - PROCESSO
ADMINISTRATIVO N2 027/2026.

PONTUACAO
NOTA FINAL
LICITANTE NP (NOTA DA NF =
NPT (NOIQC':I‘?C:';OPOSTA PROPOSTA | (NPT*5+NP*5),
DE PRECOS). onde:
10
NOME
NOME
Observagoes:

O calculo da NOTA FINAL das propostas das licitantes sera feito mediante aplicacdo da seguinte formula, NF=
(NPT*5+NP*5)/10, onde: NF = Nota Final NPT = Nota da Proposta Técnica NP = Nota da Proposta de Preco

CLASSIFICACAO

CLASSIFICACAO LA OTA FINAL
NOME 0,00
CLASSIFICACAO LA OTA FINAL
NOME 0,00
CLASSIFICACAO LA OTA FINAL
NOME 0,00
Sidrolandia-MS, 00 de més de 2026.
NOME NOME NOME
AGENTE DE CONTRATACAO EQUIPE DE APOIO EQUIPE DE APOIO
NOME
RAZAO SOCIAL
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ANEXO X - MODELO DE DECLARAGCAO UNIFICADA

Ao senhor Agente de Contrata¢dao da Camara Municipal de Sidrolandia, Estado de Mato Grosso do Sul.

CONCORRENCIA N2 001/2026
PROCESSO ADMINISTRATIVO N2 027/2026

Pelo presente instrumento, a empresa , CNPJ n¢ , com sede na
, através de seu representante legal infra-assinado, que:

1) Declaramos, para os fins do disposto no inciso VI do art. 68 da Lei n? 14.133/2021, que ndo emprega
menor de 18 (dezoito) anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e ndo emprega menor de 16
(dezesseis) anos, salvo menor, a partir de 14 (quatorze) anos, na condicdo de aprendiz, nos contratos do inciso
XXXIII, do art. 72 da Constituicao Federal.

2) Declaramos, sob as penas da lei, que a empresa ndo foi declarada inidonea para licitar ou contratar
com a Administracdo Publica e que até a presente data inexistem fatos impeditivos para sua habilitacdo no
presente processo, ciente da obrigatoriedade de declarar ocorréncias posteriores.

3) Declaramos para todos os fins de direito, que conhecemos as especificagdes do objeto e os contratos
constantes neste Edital e seu (s) anexos, e que, concordamos com todos os contratos constantes no mesmo e
ainda, que possuimos todas as condi¢cGes para atender e cumprir todas as exigéncias de fornecimento ali
contidas, inclusive com relagdo a documentacgdo, que esta sendo apresentada para fins de habilitacdo.

4) Declaramos para os devidos fins de direito, na qualidade de Proponente dos procedimentos
licitatdrios, instaurados por este Legislativo Municipal, que o (a) responsavel legal da empresa é o (a) Sr. (a)
, Portador (a) do RG sob n? e CPF n? , Cuja
fuNGEO/Cargo €.....cooovvvveeeeeeeiiieeeeeeeeeeee e, (socio administrador/procurador/diretor/etc), responsavel pela
assinatura do contrato.

5) Declaramos para os devidos fins que ndo possuimos nenhum sécio, ligado ao Prefeito, Vice-Prefeito,
Vereadores ou Secretarios Municipais, por matrimonio ou parentesco, afim ou consanguineo, até o segundo
grau, ou por adocdo, bem como também ndo possuimos em nosso quadro social, nenhum Servidor do
Legislativo Municipal.

6) Declaramos de que a empresa ndo contratara empregados com incompatibilidade com as autoridades
CONTRATANTES ou ocupantes de cargos de direcdo ou de assessoramento até o terceiro grau, na forma da
Sumula Vinculante n2 013 do STF (Supremo Tribunal Federal).

7) Declaramos para os devidos fins que em caso de qualquer comunicagdo futura referente e este
processo licitatdrio, bem como em caso de eventual contratacdo, concordo que o Contrato seja encaminhado
para o seguinte enderego:

8) Declaramos ter ciéncia de que em atendimento ao disposto na Lei n? 13.709/2018 - Lei Geral de
Protecdo de Dados Pessoais (LGPD), do Legislativo Municipal, para a execucao do servico objeto deste edital e
Camara Municipal de Sidrolandia — Mato Grosso do Sul.
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em decorréncia de obrigacdes legais e cumprimento do edital/instrumento contratual, notadamente em
cumprimento da Lei de Acesso a Informacgéo (Lei n? 12.527/2011), da Legislacdo de Licitagdes e determinacdes
legais emanadas dos Orgdos de Controle, terd acesso aos dados pessoais dos representantes da
LICITANTE/CONTRATADA, tais como: nimero do CPF, RG, telefone, endereco fisico e eletrdnico, e todo e
qualquer dado pessoal repassado em decorréncia da execug¢do contratual, e podera dar o tratamento legal aos
mesmos, inclusive para atendimento de exigéncias dos érgdos de controle interno e externo.

9) Declaramos que ndo possui, em nossa cadeia produtiva, empregados executando trabalho degradante
ou forcado, observado o disposto nos incisos lll e IV do art. 1° e no inciso lll, do art. 5° da Constituicdao Federal.

10) Declaramos que a proposta apresentada para esta licitagdo foi elaborada de maneira independente. E-
mail: . Telefone:
11) Caso altere o citado e-mail ou telefone comprometo-me em protocolizar pedido de altera¢do junto ao

Sistema de Protocolo deste Legislativo Municipal, sob pena de ser considerado como intimado nos dados
anteriormente fornecidos.

12) Declaramos que nossa proposta econémica compreende a integralidade dos custos para atendimento
dos direitos trabalhistas assegurados na Constituicdao Federal, nas leis trabalhistas, nas normas infra legais, nas
convengoes coletivas de trabalho e nos contratos de ajustamento de conduta vigentes na data de apresentacao
da proposta, sob pena de desclassificagao.

13) Declaramos de que cumprimos as exigéncias de reserva de cargos para pessoa com deficiéncia e para
reabilitado da Previdéncia Social, previstas em lei e em outras normas especificas.

Nomeamos e constituimos o senhor (a) , portador (a) do CPF/MF sob n® ,
para ser o (a) responsavel para acompanhar a execucdo da Ata de Registro de Precos/contrato, referente ao
CONCORRENCIA N2 001/2026 e todos os atos necessarios ao cumprimento das obrigagdes contidas no
instrumento convocatério, seus Anexos e no Contrato.

Local/Data,

Nome, cargo, e assinatura do responsavel pela empresa.
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PROCESSO ADMINISTRATIVO N2 027/2026

CONCORRENCIA N.° 001/2026

ANEXO XI

MODELO DE DECLARACAO QUE TRATA DE DIREITOS AUTORAIS

(home da empresa), inscrita no CNPJ n? , sediada
(endereco completo), declara, sob as penas da lei, que:

Tratara a questdo dos direitos autorais, estabelecendo a cessao total e definitiva dos direitos patrimoniais de uso das
ideias (incluidos os estudos, analises e planos), pecas, campanhas e demais materiais de publicidade de sua
propriedade, concebidos, criados e produzidos em decorréncia do contrato que vier a ser firmado, sem qualquer
remuneracao adicional ou especial, mesmo apds a vigéncia do Contrato, ressalvados os direitos de terceiros.

Mantera o compromisso de sempre negociar as melhores condi¢des de preco, para os direitos de imagem de som e

de voz (atores e modelos) e sobre obras consagradas, nos casos de utilizagdo e ou possivel reutilizagdo em pecas
publicitarias para Camara Municipal de XXXXXXXXXXXXXXXXXX- MS.

Local e data

assinatura do representante legal
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ANEXO XII - MODELO DECLARAGCAO TRATAMENTO DIFERENCIADO LEI 123/2006

PROCESSO ADMINISTRATIVO N2 027/2026

CONCORRENCIA N.2 001/2026

A empresa , inscrita no CNPJ sob o n? _, por intermédio de seu representante legal, o (a) Sr.
(a.) , portador (a) da Carteira de Identidade n? __, do CPF n? , DECLARA, para fins do
disposto no edital supracitado, sob as san¢bes administrativas cabiveis e sob as penas da lei, que esta empresa,
na presente data, é considerada:

( ) MICROEMPRESA, conforme inciso | do art. 3.2 da Lei Complementar n? 123, de 14/12/2006.

( ) EMPRESA DE PEQUENO PORTE, conforme inciso Il do art. 3.2 da Lei Complementar n2. 123, de 14/12/2006.
Afirma ainda que quer participar da referida licitacdo com tratamento diferenciado, conforme previsto na Lei
Complementar 123/2006 e que a empresa estd excluida das vedac¢des constantes do § 42 do art. 3.2 da Lei

Complementar n? 123, de 14 de dezembro de 2006.

Que do capital da Empresa ndo participa pessoa fisica que seja inscrita como empresario ou seja sdcia de outra
empresa que receba tratamento juridico diferenciado nos contratos desta Lei Complementar;

Que o titular ou sécio da Empresa nao participa com mais de 10% (dez por cento) do capital de outra empresa
nao beneficiada por esta Lei Complementar.

Que estara observando as disposicoes do § 22 do art. 4, ndo tendo celebrado contratos com a Administragdo
Publica cujos valores somados extrapolem a receita bruta maxima admitida para fins de enquadramento como

empresa de pequeno porte, no ano-calendario de realizacdo da licitacdo.

Local/Data,

Nome, cargo, carimbo do CNPJ e assinatura do responsavel pela empresa.
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ANEXO XIIl - TERMO DE REFERENCIA
{Inciso XXII, art. 62 da Lei Federal n® 14.133/20211}.

1. DEFINICAO DO OBJETO E SUA NATUREZA?:

1.1. O presente Termo de Referéncia tem por objeto a contratagao de servigos de publicidade e propaganda,
prestados por intermédio de agéncia de propaganda, compreendendo o conjunto de atividades realizadas de forma
integrada, que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concep¢do, a criagdo, a execugao
interna, a intermediacdo, a supervisdo da execuc¢do externa e a distribuicdo de a¢Ges publicitdrias junto a veiculos e
demais meios de divulga¢do, com a finalidade de divulgar servigos, programas, a¢des, campanhas e projetos de
interesse da Camara Municipal de Sidrolandia, difundir ideias ou informar o publico em geral, conforme condigdes,
especificagcdes e quantidades estabelecidas neste Termo de Referéncia no edital e seus anexos.

1.2. Os servicos ora contratados sdo caracterizados como servicos comuns especializados, de natureza
intelectual, conforme as especificacdes técnicas apresentadas no Termo de Referéncia.

1.3. O prazo de vigéncia do contrato sera de 12 (doze) meses, contados a partir da assinatura do instrumento
contratual, podendo ser prorrogado conforme a legislagao vigente.

1.4. A minuta do contrato definird as obrigacGes da contratada quanto a execu¢do das atividades de
publicidade, observancia dos prazos, aprovacdo prévia de pecas e campanhas, prestacdo de contas e comprovacdo
da veiculacdao dos materiais.

2. DA FUNDAMENTAGAO DA CONTRATACAO?®::

2.1. JUSTIFICATIVA DA NECESSIDADE

2.1.1. A contratacdo de servicos de publicidade e propaganda, por intermédio de agéncia de propaganda, mostra-se
necessdria para assegurar a adequada divulgacdo das acgles institucionais da Camara Municipal de Sidrolandia,
permitindo que as informacGes de interesse publico sejam planejadas, produzidas e divulgadas de forma técnica,
organizada e compativel com os diferentes meios de comunicagao.

2.1.2. Os servicos compreendem atividades de estudo, planejamento, conceituagcdao, concepcao, criacdo, execucao
interna, intermediacdo, supervisdo da execucdo externa e distribuicdo de agbes publicitarias junto a veiculos e
demais meios de divulgacdo, de acordo com as necessidades institucionais identificadas pela Camara Municipal.

2.1.3. A contratagdo devera possibilitar a divulgagdo de informagGes de interesse publico relacionadas as atividades
institucionais do Poder Legislativo Municipal, incluindo a¢Ges, campanhas, projetos, sessdes, audiéncias publicas,
comunicados, informacdes de utilidade publica e demais conteldos cuja divulgacdo seja necessaria ao cumprimento
das atribuicGes institucionais da Camara.
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2.1.4. A auséncia de estrutura especializada para o desenvolvimento integrado dessas atividades pode comprometer
o planejamento, a producdo e a divulga¢do adequada das informacgdes de interesse publico, reduzindo o alcance e a
efetividade da comunicagao institucional, a observancia do principio da publicidade, previsto na Constituicdo
Federal. Dessa forma, a contratacdo se justifica como medida necessdria para garantir a adequada divulgacdo das
acOes legislativas, bem como para fortalecer a transparéncia e a interagdo entre o Poder Legislativo e a populagao.
Nesse contexto, a contratacdo se mostra indispensdvel para assegurar ampla divulgacdo das acGes legislativas,
fortalecer a transparéncia publica, ampliar a participagdo social e garantir maior eficiéncia na gestdo da informacao
institucional.

2.1.5. A contratacdo devera observar os principios da legalidade, impessoalidade, moralidade, publicidade,
eficiéncia, planejamento, transparéncia, economicidade e interesse publico, assegurando que as ac¢les de

comunicagdo institucional sejam destinadas exclusivamente a finalidade publica.

2.2. JUSTIFICATIVA PARA A CONTRATACAO

2.2.1. A presente contratacdo justifica-se pela necessidade de contar com empresa especializada e habilitada para a
prestacdo dos servicos de publicidade previstos na legislagdo aplicavel, considerando a natureza técnica, intelectual,
artistica e criativa das atividades que integram o objeto.

2.2.2. Os servicos de publicidade demandam conhecimentos especializados relacionados ao planejamento de
comunicagdo, criagdo e producdo de pegas publicitarias, estratégias de midia, selecdo de meios de divulgacao,
acompanhamento da execucdo e avaliacdo das acdes desenvolvidas, atividades que serdo dimensionadas de acordo
com as necessidades efetivamente identificadas pela Administracao.

2.2.3. A comunicagdo institucional constitui instrumento para ampliar o acesso da populagdo as informagbes de
interesse publico, contribuindo para a transparéncia das atividades do Poder Legislativo e para o fortalecimento dos
canais de comunicac¢do entre a Cdmara Municipal e a sociedade.

2.2.4. As ac¢Oes de publicidade deverdo possuir carater educativo, informativo ou de orientacdo social, quando
aplicavel, e observar rigorosamente as disposicdes constitucionais e legais relativas a publicidade institucional,
vedada a utilizacdo da comunicacdo publica para promogao pessoal de autoridades ou servidores.

2.2.5. Entre as necessidades a serem consideradas no planejamento da contratacdo estdo a divulgacdo de
informacdes legislativas, sessdes, audiéncias publicas, projetos, campanhas institucionais, comunicados, informacoes
de utilidade publica e demais a¢des de interesse coletivo, por meio de imprensa escrita, radiofénica, televisiva,
digital e outros meios de divulgacdo que se mostrarem adequados.

2.2.6. A contratacdo de agéncia de propaganda especializada justifica-se pela necessidade de execug¢do de servigos
técnicos de carater eminentemente intelectual, com enfoque criativo, estratégico e integrado, conforme dispoe a Lei
n? 12.232/2010, em harmonia com os principios e diretrizes estabelecidos pela Lei n2 14.133/2021.

2.2.7. Além disso, a comunicagdo institucional desempenha papel relevante na promogdo da transparéncia dos atos
administrativos, no fortalecimento da identidade e credibilidade do érgdo publico e na efetivagdo dos principios da

publicidade e da eficiéncia, conforme estabelecido no art. 37 da Constitui¢ao Federal.

2.3. JUSTIFICATIVA PARA O MODELO DE CONTRATACAO
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2.3.1. A contratacdo de servicos de publicidade devera observar as disposi¢cbes da Lei Federal n? 12.232/2010,
aplicaveis as licitagdes e contratacdes de servicos de publicidade prestados por intermédio de agéncias de
propaganda, bem como as disposi¢es da Lei Federal n2 14.133/2021, no que couber.

2.3.2. Nos termos da legislacdo vigente, a selecdo da agéncia de propaganda deve ser realizada por meio de licitagcdo
na modalidade concorréncia, com adoc¢do do critério de julgamento por técnica e precgo. Tal procedimento justifica-
se em razdo da natureza essencialmente intelectual, criativa e estratégica desses servicos, cuja adequada avalia¢do
exige a analise conjunta de aspectos qualitativos e quantitativos, ndo sendo suficiente a adogao exclusiva do menor
preco como parametro de escolha.

2.3.3. A escolha do modelo de contratagdo decorre da prépria natureza dos servicos pretendidos, que exige a
conjugacao entre razoabilidade dos custos e capacidade técnica comprovada da agéncia de publicidade. Para tanto,
devem ser considerados elementos como experiéncia profissional, qualificacdo da equipe responsavel e trabalhos
anteriormente desenvolvidos, de modo a assegurar condi¢des adequadas para o planejamento, desenvolvimento e
execuc¢do das agdes de comunicagdo institucional, sempre em observancia aos principios que regem a Administragdo
Publica e ao interesse publico.

2.3.4. No que se refere a analise da qualificagcdo técnica, as propostas serdo submetidas a apreciacdo de comissao
formalmente designada, integrada por profissionais que detenham conhecimento compativel com a natureza dos
servicos. A medida possibilita uma avaliagdo técnica mais segura, criteriosa e devidamente fundamentada,
permitindo a comparagao objetiva dos aspectos qualitativos apresentados pelas licitantes e contribuindo para a
observancia da isonomia, da transparéncia e da selecdo da proposta mais vantajosa para a Administracgdo.

2.3.5. A adogdo da modalidade concorréncia, mediante julgamento pelo critério de técnica e pre¢o, mostra-se
igualmente pertinente as caracteristicas do objeto, uma vez que possibilita avaliar conjuntamente a qualidade
técnica e os valores propostos nos respectivos honorarios. Com isso, busca-se estimular a participacdo de empresas
aptas a execugao dos servicos, ampliar a competitividade e proporcionar a Administragao melhores condi¢des para
identificar a solugdo que apresente o equilibrio mais adequado entre qualidade, eficiéncia e economicidade.

2.3.6. Assim, o procedimento definido mostra-se compativel com as caracteristicas e exigéncias do objeto,
encontrando respaldo no regime juridico aplicavel as contratagdes publicas. A solugao adotada busca assegurar que
a Camara Municipal de Sidrolandia - MS disponha de servicos de publicidade executados com qualidade técnica,
planejamento e eficiéncia, contribuindo para o aprimoramento da comunicacdo institucional e para uma divulgacao
mais adequada das a¢Oes de interesse da populagao.

2.3.7. A solugdo devera proporcionar condi¢des para que a Administragdo selecione proposta que atenda
adequadamente as necessidades institucionais, observando simultaneamente qualidade técnica, criatividade,
capacidade de execucdo, economicidade, competitividade, transparéncia e interesse publico.

2.3.8. A contratagdo sera estruturada de forma a assegurar critérios objetivos de julgamento e adequada
documentagdo dos procedimentos, especialmente quanto a formacdo e atuagdo da Subcomissdo Técnica, a
avaliacdo das propostas e a pesquisa de precos, em conformidade com a legislacdo aplicavel.

3. DA DESCRICAO DA SOLUCAO COMO UM TODO:
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3.1. A solucdo adotada consiste na contratacdo de uma agéncia de publicidade e propaganda por meio de
Concorréncia Publicitaria, conforme regulamentac&o especifica da Lei n? 12.232/2010, que disciplina as contrata¢des
de servicos de publicidade pela Administragao Publica.

3.2, A agéncia contratada sera responsdvel por um conjunto de servigos especializados, realizados de forma
integrada, compreendendo:

3.2.1. Estudo, planejamento e conceituagdo das campanhas e a¢des publicitdrias institucionais;

3..2.2. Criagdo e desenvolvimento de pec¢as e materiais publicitarios para diferentes meios e formatos
(impressos, digitais, audiovisuais, radiofonicos, entre outros);

3.2.3. Execucdo interna, intermediacdo com fornecedores e supervisdo da execucdo externa dos
materiais produzidos;

3.2.4. Distribuicdo e veiculagdo dos conteudos junto aos veiculos de comunica¢do e demais canais de
divulgacao;

3.2.5. Planejamento e aplicacdo de pesquisas, avaliagGes e instrumentos de afericdo de resultados de
campanhas;

3.2.6. Criacdo de solugOes inovadoras, com uso de tecnologias atuais, visando ampliar o alcance e a
eficiéncia das mensagens institucionais.

3.3. A agéncia executard os servicos conforme demanda e sob orientagdo da Camara Municipal de
Sidrolandia/MS, com liberdade técnica para propor solugdes de comunicagdo compativeis com os objetivos
institucionais do Legislativo.

3.4. A finalidade principal da contratagdo é garantir a comunicagdo eficaz das agdes, programas, servigos e
politicas publicas do Municipio, promovendo transparéncia, acesso a informacdo e relacionamento com a populacéo.

3.5. A escolha pela Concorréncia Publicitdria assegura a ampla competitividade, a observancia dos principios da
legalidade, isonomia, eficiéncia, impessoalidade e julgamento objetivo, possibilitando a Administracdo selecionar a
proposta mais vantajosa em termos técnicos e econémicos.

3.6. A contratacdo é tecnicamente viavel, juridicamente respaldada e operacionalmente compativel com os
objetivos institucionais do Municipio, observando as exigéncias da Lei n? 14.133/2021 (Nova Lei de Licita¢Ses) e da
Lei n2 12.232/2010.

4. DA ESPECIFICAGCAO DO OBJETO:

4.1. A presente contratagdo tem por objeto a prestacio de servicos de publicidade e propaganda por
intermédio de agéncia especializada, com o objetivo de promover a divulgacdo dos atos e das atividades
institucionais da Camara Municipal de Sidrolandia-MS.
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4.2. Os servicos compreendem o conjunto de atividades integradas de: estudo, planejamento, conceituagao,
concepgao, criagdo, execucdo interna, intermediacdo e supervisdo da execucdo externa, bem como a distribuicdo
das pecas publicitarias aos veiculos e demais meios de divulgagao.

4.3. Incluem-se, ainda, o planejamento e a execugdo de pesquisas e demais instrumentos voltados a geragdo de
conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacdo utilizados, bem como a avaliagdo de
resultados das campanhas publicitarias.

4.4. A producdo e execucdo técnica das pecas e projetos publicitarios criados também fazem parte do escopo
da contratacao.

4.5. A agéncia devera desenvolver formas inovadoras de comunicagdo publicitdria, alinhadas as novas
tecnologias e midias, buscando ampliar o alcance, a efetividade e o impacto das a¢Ges institucionais.

4.6. A agéncia atuara sob demanda e supervisdo da Camara Municipal de Sidrolandia-MS, por meio de sua
equipe de Comunicacdo Social, conforme as diretrizes da Lei n2 12.232/2010, que rege a contratacdo de servicos de
publicidade no setor publico.

4.7. A contratada tera autonomia para a contrata¢do de fornecedores de servicos de producao especializados
ou ndo, necessdrios para a execucdo técnica das campanhas, pegas e demais produtos publicitarios, previstos neste
Termo de Referéncia.

4.8. Também poderd contratar diretamente veiculos e outros meios de divulgagdo para aquisicdo de tempo e
espaco publicitario, sem restricdo quanto a midia utilizada.

4.9. Para estimar o valor da contratagdo, foram considerados os valores de mercado praticados por veiculos de
comunicac¢do locais e regionais, bem como os precos da Tabela de Custos Referenciais do SINAPRO/MS (edigdo
2026). A partir desse levantamento, estimou-se o custo total anual em R$ 1.150.000,00 (um milhdo cento cinquenta
mil reais).

5. PRAZOS, SETORIZAGAO E CONDIGCOES DE EXECUGAO:

5.1. O prazo de vigéncia do presente ajuste sera de 12 (doze) meses, contados a partir da data da homologacao
do contrato, nos termos do Art. 107 da Lei Federal n? 14.133/2021 e respectivas modificacdes.

5.2. O contrato devera ser executado fielmente pelas partes, de acordo com as cldusulas avencadas, demandas
de atividades e demais disposicoes legais, respondendo cada uma pelas consequéncias de seu inadimplemento ou
descumprimento, total ou parcial.

5.3. Os casos omissos serao resolvidos de acordo com as normas de regéncia do certame.

5.4. Todo o material produzido pela licitante vencedora e pago pela contratante serd de propriedade da
Camara Municipal de Sidrolandia-MS, ficando sua utilizacdo sujeita as determina¢des da legislacdo de direitos
autorais.

5.5. A empresa declarada vencedora serd convocada para assinar o contrato, cuja minuta integra o edital
(Anexo 1V), no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, contado da convocagdo, nos termos do art. 90 da Lei n2 14.133/2021. O
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prazo podera ser prorrogado por igual periodo, mediante solicitacdo justificada da contratada e aceita pela
Administracdo. O ndo atendimento ao prazo implicara decadéncia do direito a contratagdo, sendo facultado a
Administracdo convocar os licitantes remanescentes, na ordem de classificacdo, nos termos do art. 90, §29 da
mesma Lei.

5.6. A contratada fica obrigada a aceitar, nas mesmas condi¢Ges contratuais, os acréscimos ou supressdes que
se fizerem nos servigos em até 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do contrato, conforme art.
125 da Lei n2 14.133/2021.

5.7. A contratada executard os servigcos previstos no contrato e o farad sob a supervisdo e orientagdo da
Assessoria de Comunicacdo da Cadmara Municipal de Sidrolandia-MS, que poderd estabelecer fluxo de trabalho que
atenda as necessidades da Administracdo Municipal, bem como diligenciar para que as propostas de veiculacdo de
matérias, imagens e entrevistas ndo descumpram normas constitucionais e legais, notadamente quanto ao controle
da impessoalidade, a ndo promogao pessoal de agentes politicos, servidores publicos e a moralidade administrativa.

5.8. A Assessoria de Comunicac¢do diligenciara junto a contratada para que os servicos a serem executados,
especialmente aqueles que envolvam a exposi¢cdo na imprensa de imagens, entrevistas e matérias de pessoas e dos
trabalhos desempenhados na Casa, sejam realizados com o carater de prestacdo de contas, informacao institucional,
cultural e educativa, observando-se os principios da impessoalidade e da ndo promocao pessoal.

5.9. Toda e qualquer execucdo de servicos por parte da contratada somente poderd ocorrer apds prévia e
expressa aprovacao da Camara Municipal de Sidrolandia-MS

5.10. Obriga-se a contratada a executar fielmente este contrato, de acordo com as cldusulas avengadas e demais
disposicGes legais aplicaveis, respondendo pelas consequéncias de sua inexecucao, total ou parcial.

5.11. Obriga-se a contratada a manter, durante todo o periodo de vigéncia deste contrato, as condi¢des
estabelecidas na proposta e as condi¢des de habilitacdo e qualificagdo exigidas na licitacdo, conforme dispde o art.
92, inciso XVI, da Lei n? 14.133/2021.

5.12. A contratante, em cumprimento ao disposto no art. 174, inciso |, da Lei n? 14.133/2021, divulgara as
informacdes sobre a execucdo deste contrato em site oficial préprio e no Portal Nacional de ContratacGes Publicas
(PNCP), garantindo o livre acesso as informag&es por quaisquer interessados.

5.13. A contratante providenciard a publicacdo do extrato deste contrato e de seus eventuais aditivos, as suas
expensas, no Didrio Oficial do Estado e no Portal Nacional de Contratagdes Publicas (PNCP), conforme estabelece o
art. 94, inciso |, da Lei n® 14.133/2021.

5.14. A contratada cederd a contratante os direitos patrimoniais do autor sobre as ideias (incluidos os estudos,
andlises e planos), campanhas, pecas e materiais publicitarios, de sua propriedade ou de seus empregados ou
prepostos, concebidos e criados em decorréncia deste contrato.

6. MODELO DE GESTAO DO CONTRATO:

6.1. Os fiscais e os gestores de contrato serdo designados pela autoridade maxima da CONTRATANTE, dentre os
servidores efetivos ou empregados publicos, para o desempenho das fungdes essenciais de gestdo e fiscalizacdo da
execucdo contratual, observados os demais requisitos no art. 72 da Lei 14.133/2021.
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6.1.1. A designacdo da equipe de fiscalizacgdo do contrato serd realizada por ato formal da
CONTRATANTE e integrard o processo da contratacdo, devendo ser devidamente publicada no Diario
Oficial do Municipio.

6.2. O contrato devera ser executado fielmente pelas partes, de acordo com as clausulas avengadas e as
normas da Lei n? 14.133, de 2021, e cada parte respondera pelas consequéncias de sua inexecucdo total ou parcial.

6.3. Em caso de impedimento, ordem de paralisagdo ou suspensao do contrato, o cronograma de execug¢do sera
prorrogado automaticamente pelo tempo correspondente, anotadas tais circunstancias mediante simples apostila.

6.4. As comunicagdes entre a CONTRATANTE e a CONTRATADA devem ser realizadas por escrito sempre que o
ato exigir tal formalidade, admitindo-se o uso de mensagem eletrénica para esse fim.

6.5. A CONTRATANTE podera convocar representante da empresa para adog¢do de providéncias que devam ser
cumpridas de imediato.

6.6. A execucgdo do Contrato devera ser acompanhada e fiscalizada pelo (s) fiscal (is) do Contrato, ou pelos seus
respectivos substitutos (Lei n® 14.133/2021, art. 117, caput).

6.7. O fiscal técnico do Contrato acompanhara a sua execu¢ao, para que sejam cumpridas todas as condi¢des
nele estabelecidas, de modo a assegurar os melhores resultados para a CONTRATANTE.

6.7.1. O fiscal técnico do Contrato anotard no histérico de gerenciamento do Contrato todas as
ocorréncias relacionadas a execu¢do do Contrato, com a descricdio do que for necessario para a
regularizacdo das faltas ou dos defeitos observados. (Lei n® 14.133/2021, art. 117, §19)

6.7.2. Identificada qualquer inexatiddo ou irregularidade, o fiscal técnico do Contrato emitird
notificacOes para a correcao da execucao do Contrato, determinando prazo para a correcgao.

6.7.3. O fiscal técnico do Contrato informara ao gestor do Contrato, em tempo habil, a situagdo que
demandar decisdo ou adocdo de medidas que ultrapassem sua competéncia, para que adote as medidas
necessdrias e saneadoras, se for o caso, que possam inviabilizar a execu¢cdo do Contrato nas datas
aprazadas, o fiscal técnico do Contrato comunicara o fato imediatamente ao gestor do Contrato.

6.7.4. O fiscal técnico do Contrato devera comunicar ao gestor do Contrato, em tempo habil, o término
do Contrato sob sua responsabilidade, com vistas a renovag¢do tempestiva ou a prorrogac¢ao contratual.

6.8. O fiscal administrativo do Contrato verificara a manutengao das condi¢cdes de habilitacdo da CONTRATADA,
acompanhara o empenho, o pagamento, as garantias, as glosas e a formalizacdo de apostilamento e termos aditivos,
solicitando quaisquer documentos comprobatdrios pertinentes, caso necessario.

6.8.1. Caso ocorram descumprimento das obriga¢des contratuais, o fiscal administrativo do Contrato
atuara tempestivamente na solugcdo do problema, reportando ao gestor do Contrato para que tome as
providéncias cabiveis, quando ultrapassar a sua competéncia;
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6.8.2. O gestor do Contrato coordenard a atualizagdo do processo de acompanhamento e fiscalizagao
do Contrato contendo todos os registros formais da execugdo no histérico de gerenciamento do Contrato,
a exemplo da ordem de servico, do registro de ocorréncias, das alteragdes e das prorrogacbes contratuais,
elaborando relatério com vistas a verificagdo da necessidade de adequacgbes do Contrato para fins de
atendimento da finalidade da CONTRATANTE.

6.8.3. O gestor do Contrato acompanhard a manutengao das condi¢des de habilitagdo da CONTRATADA,
para fins de empenho de despesa e pagamento, e anotara os problemas que obstem o fluxo normal da
liguidacdo e do pagamento da despesa no relatdrio de riscos eventuais.

6.8.4. O gestor do Contrato acompanhara os registros realizados pelos fiscais do Contrato, de todas as
ocorréncias relacionadas a execucdo do Contrato e as medidas adotadas, informando, se for o caso, a
autoridade superior aquelas que ultrapassarem a sua competéncia.

6.8.5. O gestor do Contrato emitira documento comprobatdrio da avaliagcdo realizada pelos fiscais
técnico, administrativo e setorial quanto ao cumprimento de obriga¢des assumidas pelo contratado, com
meng¢ao ao seu desempenho na execuc¢do contratual, baseado nos indicadores objetivamente definidos e;

6.8.6. Aferidos, e a eventuais penalidades aplicadas, devendo constar do cadastro de atesto de
cumprimento de obrigacoes.

6.8.7. O gestor do Contrato tomara providéncias para a formalizacdo de processo administrativo de
responsabilizacdo para fins de aplicacao de sancdes, a ser conduzido pela comissao de que trata o art. 158

da Lei n214.133, de 2021, ou pelo agente ou pelo setor com competéncia para tal, conforme o caso.

6.8.8. O fiscal administrativo do Contrato comunicara ao gestor do Contrato, em tempo habil, o término
do Contrato sob sua responsabilidade, com vistas a tempestiva renovacdo ou prorrogac¢do contratual.

O gestor do Contrato devera elaborara relatério final com informacdes sobre a consecuc¢do dos objetivos

gue tenham justificado a contratacdo e eventuais condutas a serem adotadas para o aprimoramento das atividades
da CONTRATANTE.

6.10.

DO RECEBIMENTO DO OBJETO: Observado o disposto no artigo 140 da Lei 14.133/2021, o

recebimento do objeto desta contratagdo sera realizado da seguinte forma:

6.10.1. Provisoriamente, mediante termo circunstanciado/recibo, assinado pelas partes em até 15
(quinze) dias da comunicagdo escrita a CONTRATADA, para efeito de posterior verificagdo da conformidade
com as especificagdes;

6.10.2. Definitivamente, até 30 (trinta) dias corridos contados do recebimento provisério, mediante
termo circunstanciado assinado pelas partes, apds o decurso do prazo de observagdo, ou vistoria que
comprove a adequacdo do objeto aos termos contratuais. Atengdo: esse prazo ndo podera ser superior a
90 (noventa) dias, salvo em casos excepcionais, devidamente justificados.

6.10.3. O prazo para recebimento definitivo poderd ser excepcionalmente prorrogado, de forma
justificada, por igual periodo, quando houver necessidade de diligéncias para a afericdo do atendimento
das exigéncias contratuais.
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6.10.6. No caso de controvérsia sobre a execu¢do do objeto, quanto a dimensdo, qualidade e quantidade,
devera ser observado o teor do art. 143 da Lei n2? 14.133, de 2021, comunicando-se a empresa para
emissdo de Nota Fiscal no que pertine a parcela incontroversa da execucdo do objeto, para efeito de
liguidacao e pagamento.

6.10.7. O prazo para a solugdo, pelo Fornecedor, de inconsisténcias na execu¢do do objeto ou de
saneamento da nota fiscal ou de instrumento de cobranca equivalente, verificadas pela CONTRATANTE
durante a analise prévia a liquidacdo de despesa, ndo sera computado para os fins do recebimento
definitivo.

6.10.8. O recebimento provisério ou definitivo ndo excluird a responsabilidade civil pela solidez e pela
seguranca do material nem a responsabilidade ético-profissional pela perfeita execu¢ao O Contrato.

Liquidagao:

6.11.1. Recebida a Nota Fiscal ou documento de cobranca equivalente, correra o prazo de 10 (dez) dias
Uteis para fins de liquidagao.

6.11.2. Para fins de liquidacdo, o setor competente verificara se a nota fiscal ou instrumento de cobranga
equivalente apresentado expressa os elementos necessarios e essenciais do documento, tais como: a) O
prazo de validade; b) A data da emissdo; c) Os dados O Contrato e do érgdo contratante; d) O periodo
respectivo de execucdo O Contrato; e) O valor a pagar; e f) Eventual destaque do valor de retengdes
tributdrias cabiveis.

6.11.3. Havendo erro na apresentacao da nota fiscal ou instrumento de cobranga equivalente, ou
circunstancia que impeca a liquidagdo da despesa, esta ficara sobrestada até que a CONTRATADA
providencie as medidas saneadoras, reiniciando-se o prazo apds a comprovacdo da regularizacdo da
situacdo, sem 6nus ao contratante;

6.11.4. A nota fiscal ou instrumento de cobranga equivalente devera ser obrigatoriamente acompanhado
da comprovacdo da regularidade fiscal, conforme art. 68 da Lein? 14.133, de 2021.

6.11.5. Constatando-se, a situacdo de irregularidade da CONTRATADA, serd providenciada sua
notificacdo, por escrito, para que, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, regularize sua situa¢cdo ou, no mesmo
prazo, apresente sua defesa. O prazo podera ser prorrogado uma vez, por igual periodo, a critério da
CONTRATANTE.

6.11.6. N&o havendo regularizacdo ou sendo a defesa considerada improcedente, a CONTRATANTE
comunicard aos 6rgdos responsaveis pela fiscalizacdo da regularidade fiscal quanto a inadimpléncia da
CONTRATADA, bem como quanto a existéncia de pagamento a ser efetuado, para que sejam acionados os
meios pertinentes e necessarios para garantir o recebimento de seus créditos.

6.11.7. Persistindo a irregularidade, a CONTRATANTE devera adotar as medidas necessarias a rescisao
contratual nos autos do processo administrativo correspondente, assegurada a CONTRATADA a ampla
defesa.
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7. CRITERIOS DE MEDIGAO E PAGAMENTO:

7.1. A contratada obriga-se a prestar os servicos de acordo com as normas contidas neste instrumento e devera
iniciar a prestacdao de servico imediatamente a partir do recebimento da ordem de servico. Os servicos serao
realizados de acordo com as necessidades das Secretarias, mediante requisicdo emitida pelo gestor da pasta ou
responsavel pelo departamento de compras.

7.2. A contratada sera remunerada mediante pagamento de honorarios incidentes sobre os custos
comprovados e previamente autorizados de servicos, que serdo calculados sobre o preco efetivamente faturado,
apurados com base na Tabela de Precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda (SINAPRO) de Mato Grosso do Sul,
cujos percentuais de descontos serdo apresentados na proposta de precos da vencedora.

7.3. Além da remuneragao prevista no item 6.4 deste Termo de Referéncia, a contratada fara jus ao desconto
de agéncia concedido pelos veiculos de comunicacdo e honorarios de servicos externos, em conformidade com o art.
11 da Lei n2 4.680/65.

7.4. O pagamento sera efetuado mediante apresentacdo de Nota Fiscal/Fatura emitida pela contratada,
acompanhada, quando for o caso, das Notas Fiscais/Faturas emitidas pelos fornecedores e veiculos em nome da
contratante, a/c (aos cuidados) da contratada, certiddes, comprovantes dos servicos realizados e servico de
checagem.

7.5. O pagamento serd efetuado mediante depdsito bancario, devendo a contratada informar o banco, agéncia
e o niumero da conta corrente em que devera ser efetuado o crédito, seguindo os seguintes prazos:

a) Veiculagdo: apds o término da veiculagdo, mediante apresentacdo dos documentos de cobranca de cada
contratada e dos veiculos; demonstrativos de despesas (resumo/estimativa de custo), tabelas de pregos dos
veiculos e respectivos comprovantes de veiculagdo e de checagem;

b) Produgdo: apds a entrega do material produzido, mediante apresentagcdo dos documentos de cobranca de
cada contratada e dos fornecedores, demonstrativos de despesas (resumo/estimativa de custo), respectivos
comprovantes (dois de cada) e protocolo de recebimento assinado pelo érgdo/secretaria que solicitou o servico;

c¢) Outros servicos realizados por terceiros: nos vencimentos previamente ajustados com a contratante, mediante
a entrega dos servicos solicitados, dos documentos de cobranca de cada contratada e dos fornecedores, e
respectivos documentos e comprovantes.

7.6. Os documentos de cobranga e demais documentos necessdrios ao reembolso de despesas deverdo ser
encaminhados ao endereco a seguir, com antecedéncia minima de 7 (sete) dias da data do vencimento, devendo
constar a citagdo ao numero do contrato celebrado e a manifestagdo de aceitagcdo do gestor contratual.

7.7. Caso se constate erro ou irregularidade na documentacdo de cobranga, a contratante, a seu critério,
podera devolvé-la, para as devidas correg¢des, ou aceita-la com a glosa da parte que considerar indevida.

7.8. Na hipétese de devolugdo, a documentacdo sera considerada como ndo apresentada, para fins de
atendimento das condi¢Ges contratuais.

7.9. A contratante ndo pagara, sem que tenha autorizado prévia e formalmente, nenhum compromisso que lhe
venha a ser cobrado diretamente por terceiros, sejam ou ndo impostos pela contratada.
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7.10. Os pagamentos a fornecedores e veiculos serdo efetuados pela contratada, apds a aprovag¢dao da
documentacdo pelo fiscal da Camara Municipal de Sidrolandia-MS.

7.11. E vedado a contratada firmar compromissos com fornecedores em nome da contratante, bem como emitir
ordens de servicos ou de fornecimento diretamente vinculadas a administragdo publica.

7.12. Os pagamentos a serem efetuados pela contratada em relacdo aos veiculos e aos fornecedores serdo
realizados com data de vencimento de até 10 (dez) dias subsequentes ao pagamento feito pela contratante.

8. FORMA E CRITERIOS DE AVALIACAO:

8.1. A Lei Federal n2 12.232/2010, que dispde sobre as normas gerais para o procedimento licitatdrio para
contratacdo de agéncia de publicidade, estabelece em seu art. 52 o seguinte:

Art. 52 As licitagOes previstas nesta Lei serdo processadas pelos o6rgdos e entidades responsaveis
pela contratacdo, respeitadas as modalidades definidas na legislacao vigente, adotando-se como
obrigatodrios os tipos “melhor técnica” ou “técnica e preco”.

8.2. Nesse sentido, a modalidade a ser escolhida fica adstrita exclusivamente ao valor estimado para a
contratacdo. Contudo, antes de se analisar este ponto, deve-se considerar que, segundo a melhor doutrina e
jurisprudéncia, o servico de publicidade é considerado servico de natureza continua, estando abarcado na
possibilidade de prorrogacdo contratual prevista no art. 107, da Lei n? 14.133/2021.

8.3. Assim, levando em consideracdo que seja vantajoso a cada época de vencimento do contrato, para a
Camara Municipal prorrogar a contratacdao almejada pelo prazo previsto na norma acima, temos que considerar
entdo que a previsdo do valor para citada contratacdo seja de R$ 1.150.000,00 (um milhdo cento cinquenta mil
reais), para 12 meses, com possiveis renovacGes através de aditivos de prazo nos termos da Lei Federal n2
14.133/21.

8.4. Portanto, para fins da contratacdo do objeto em tela, em homenagem ao principio da eficiéncia e da
razoabilidade, entende-se que a escolha da modalidade de licitagdo deve ser Concorréncia, conforme previsto no
art. 28, inciso I, combinado com o art. 29 da Lei n? 14.133/2021.

8.5. Quanto ao tipo de julgamento, considerando a peculiaridade da prestagao de servico e da contratagao, e
levando em consideracdo ainda o disposto no art. 52 da Lei n? 12.232/2010, sugerimos a adoc¢do do tipo “técnica e
preco”, pois entendemos que este tipo alia a capacidade da licitante demonstrada por meio de servicos prestados
anteriormente, capacidade de atendimento, equipe de trabalho, etc.; com menor preco, em uma equacao logica e
gue certamente sera escolhida aquela empresa que componha todos esses predicados.

8.6. DAS PROPOSTAS TECNICA:

8.6.1.  As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por uma Subcomissao Técnica, que nao podera participar
da sessdo de recebimento e abertura dos envelopes n.2s 1 e 3, de carater publico conforme dispde o art. 10, § 12, da
lei n. 12.232/2010.
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8.7. DA SUBCOMISSAO TECNICA:

8.7.1. A Subcomissdo Técnica sera constituida por trés membros formados em comunica¢do, publicidade ou
marketing, ou que atuem em uma destas areas, sendo que, no minimo, 1/3 (um terco) deles ndo poderd manter
nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto com a Camara Municipal de Sidrolandia-MS.

8.7.2. A escolha dos membros da Subcomissdo Técnica se dara por sorteio, realizado em sessdo publica, cuja
data, local e hora serdo divulgados com anterioridade, pela Comissao de licitacao.

8.7.3. O sorteio sera realizado entre os nomes de uma relagcdo que terd no minimo o dobro do nimero de
integrantes da subcomissdo, previamente cadastrados e serd composta por pelo menos 1/3 de profissionais que no
tenham vinculo com o d6rgdo responsavel pela licitagdo, que compordo uma lista que serd publicada na imprensa
oficial, com prazo minimo de 10 (dez) dias da data em que sera realizada a sessdo publica marcada para o sorteio.

8.7.4 A lista a que se refere o subitem 8.7.1. devera ter, no minimo, seis nomes, dos quais 1/3 ndo podem
manter vinculo algum com a Camara Municipal de Sidrolandia-MS.

8.7.5.  Até 48 (quarenta e oito) horas antes do sorteio, qualquer interessado podera impugnar o nome de
qualguer nome constante da relagdo publicada.

8.7.6. O sorteio sera processado de modo a garantir o preenchimento das vagas da Subcomissdo Técnica, de
acordo com a proporcionalidade do nimero de membros que mantenham ou ndo vinculo com a Camara Municipal
de Sidrolandia-MS.

8.8. CRITERIOS DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS:

8.8.1 O julgamento compreendera a analise e pontuacdo dos documentos contidos nos invélucros da Proposta
Técnica das licitantes, conforme as normas de julgamento que sdo apresentadas a seguir:

a) Para efeitos deste Edital, sera desclassificada a Proposta Técnica que ndo atingir, pelo menos, 80 (oitenta) pontos,
equivalentes a 80% (oitenta por cento) da pontuagdo maxima possivel.

b) Para julgamento do critério de qualidade técnica da proposta, a avaliagdo das propostas técnicas sera feita pela
subcomissdo técnica, especialmente constituida para esse fim, no prazo de até 10 (dez) dias Uteis contados da data
da abertura dos invélucros contendo a Proposta Técnica, nos termos do artigo 10 da Lei 12.232 de 29 de abril de
2010.

c) A falta de qualquer dos documentos exigidos para a Proposta Técnica ou sua apresentacdao em desacordo com o
presente Edital, implicard na desclassificacdao da proposta.

d) Na apreciacdo das Propostas Técnicas, serd considerada a linha de atuacdo desenvolvida, sendo certo que
recebera um maximo de 100 (cem) pontos, distribuidos entre os diversos tdpicos de julgamento, da seguinte forma:

8.8.1.1. Raciocinio basico — maximo de 10 (dez) pontos, relativos a:

a) Conhecimento das caracteristicas gerais do cliente;
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b) Conhecimento genérico dos servicos prestados pelo cliente;

c) Adequada compreensdo da linha de atuacdo especifica do cliente, da natureza, da extensdo e da qualidade das
relacdes da Contratante (no caso, a Camara Municipal de Sidrolandia-MS com seus publicos);

d) Adequada compreensdo dos desafios de comunicagdo da Camara Municipal de Sidrolandia-MS — MS no atual
momento e no futuro préximo.

8.8.1.2. Estratégia de comunicacdo publicitaria - maximo de 20 (vinte) pontos, relativos a:

a) Formulagdo do conceito, da compreensdo do tema hipotético ao desenvolvimento do raciocinio que o conduziu;
b) A formula¢do do tema da comunicagao adotado para a linha de atuacao;

c) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacgao apresentada em sua defesa;

d) A riqueza de desdobramentos positivos desse conceito para a comunica¢do da Administragdao Municipal com seus
publicos.

8.8.1.3. Ideia criativa - maximo de 20 (vinte) pontos, relativos a:

a) A sua adequacdo ao problema especifico de comunicac¢do do cliente;

b) A multiplicidade de interpretacées favoraveis que comporta;

c) A cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas interpretagoes;

d) A originalidade da combinacdo dos elementos que a constituem;

e) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

f) A sua pertinéncia as atividades do cliente e a sua inscricdo na sociedade;

g) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de pecas apresentados;
h) A compatibilizacdo da linguagem das pecas aos meios propostos.

8.8.1.4. Estratégia de midia e ndo midia - maximo de 10 (dez) pontos, relativos a:

a) O conhecimento dos habitos de leitura e audi¢do dos segmentos de publico prioritarios;

b) A capacidade analitica revelada no exame desses habitos e nas conclusdes oferecidas a formulacdo da midia;
c) A consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecgas em relacdo as 02 (duas) alineas anteriores;

d) A economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de distribuicdo de pecas;
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e) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos préprios de comunicacao da
Camara Municipal de Sidrolandia-MS.

8.8.2. Conjunto de Informacgdes (maximo de 40 - quarenta - pontos no total)

8.8.2.1. Capacidade de Atendimento (maximo de 20 - vinte - pontos), relativos a:

a) Capacidade geral de atendimento revelada pela licitante, considerando a qualificacdo dos
profissionais colocados a disposicdo da linha de atuacdo nos diferentes setores da agéncia,
considerando a formacdo profissional e experiéncia na drea; maximo de 05 (cinco) pontos;

b) Estrutura fisica e equipamentos necessdrios a realiza¢cdo dos trabalhos; maximo de 05 (cinco) pontos;

c) Pertinéncia da sistematica de atendimento e a adequac¢dao de processos e prazos maximos para a
entrega dos servigos, a operacionalizagdo do relacionamento com a Secretaria de Comunicagdo da
Camara Municipal de Sidrolandia -MS e a licitante, esquematizado na Proposta; maximo de 05 (cinco)
pontos;

d) Experiéncia da licitante no atendimento a outros clientes com servigos similares ao objeto deste
edital; mdximo de 05 (cinco) pontos.

8.8.1.2. Repertdrio (maximo de 20 - vinte - pontos no total), relativos a:

a) Capacidade técnica e artistica revelada pela licitante no atendimento a outros clientes, de acordo
com as amostras de cases e pecas incluidas na proposta e aferidas pelos quesitos de concepcdo, ideia
criativa e sua pertinéncia, clareza da exposi¢cdo, qualidade de execu¢do e acabamento; maximo de
20(vinte) pontos.

8.8.3. A Nota da Proposta Técnica (total de pontuagdo auferida) servird para o calculo da nota final de
acordo com o item 8.11.

8.9. PARA A FORMULACAO DA PROPOSTA TECNICA (CAMPANHA SIMULADA), A LICITANTE DEVERA
CONSIDERAR O SEGUINTE:

8.9.1. BRIEFING

8.9.1.1. DADOS GERAIS:

a) O Municipio de Sidrolandia estd localizado no Estado de Mato Grosso do Sul e apresenta populagdo
de 47.118 habitantes, conforme o Censo Demografico 2022, realizado pelo Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica — IBGE. Para fins de referéncia no planejamento da comunicagao institucional, a
populacdo estimada para 2026 é de 50.079 habitantes, indicando crescimento populacional em relagao
ao ultimo Censo.

b) O Municipio de Sidrolandia esta situado na regido Centro-Oeste do Brasil, no Estado de Mato
Grosso do Sul, localizado aproximadamente na latitude 20°56'46" Sul e longitude 54°57'14" Oeste.
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Distancias aproximadas:
e 70 km da capital estadual, Campo Grande/MS;
e 1.133 km da capital federal, Brasilia/DF.

8.9.1.2. HISTORIA DO MUNICIPIO:
A Cidade

Sidrolandia: uma histdria construida por muitos povos, muitos caminhos e muitas maos

Contar a histéria de Sidrolandia é contar a histéria de um territério construido ao longo do tempo por
diferentes povos, comunidades, familias e geracdes. E falar de terra e de trabalho, de caminhos que se
transformaram em estradas, de uma ferrovia que aproximou pessoas e lugares, da produgdo que fez o
Municipio crescer e, sobretudo, das pessoas que, de diferentes maneiras, ajudaram a construir sua
identidade.

A histéria de Sidrolandia esta ligada ao processo de ocupac¢do e desenvolvimento da regido sul do antigo
Estado de Mato Grosso, em um territério cuja formacdo foi marcada pela presenca humana, pelas
atividades rurais, pela abertura de caminhos e pela forma¢ao de comunidades.

Mas, antes mesmo de falar da cidade que conhecemos hoje, é importante reconhecer que esse
territério também guarda a histéria e a presenga dos povos origindrios, especialmente do povo Terena,
cuja relagdo com a terra, com a comunidade e com a cultura atravessa gerages e permanece viva no
Municipio.

Assim, a historia de Sidrolandia ndo comeca e ndo termina em uma Unica data. Ela é formada pelo
encontro de diferentes tempos, diferentes povos e diferentes formas de viver e construir o territério.

Dos primeiros caminhos a formag¢ao do Municipio

Conforme os registros histdricos utilizados como referéncia para este briefing, Sidronio Antunes de
Andrade esteve relacionado ao processo de formacdo do nicleo que posteriormente daria origem ao
Municipio. Em 1926, teria planejado o loteamento de parte da Fazenda Sdo Bento, com o objetivo de
contribuir para a formagao de um povoado.

O processo de ocupacdo e colonizagdo ganhou maior concretizagdo em 31 de marco de 1942, marco
associado a formacgdo do nucleo que viria a se transformar em Sidrolandia.

Poucos anos depois, um acontecimento mudaria profundamente os caminhos daquele pequeno nucleo.

Em 25 de abril de 1944, foi inaugurada a estacdo ferrovidria e a linha telegrafica da Estrada de Ferro
Noroeste do Brasil — NOB.

A ferrovia trouxe movimento, comunicacdo e novas possibilidades. Pessoas passaram a circular com
maior facilidade, mercadorias puderam ser transportadas e o pequeno nucleo ganhou novas conexdes
com outras regioes.

A estacgdo tornou-se parte da memdria de uma cidade que comecava a crescer.
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Era o inicio de uma transformacdo que, ao longo das décadas, faria Sidrolandia deixar de ser apenas um
nucleo de ocupacgdo para se tornar um Municipio de importancia regional.

A conquista da autonomia
O crescimento da localidade levou a sua organizacdo administrativa.

Em 12 de dezembro de 1948, foi criado o Distrito de Sidrolandia, subordinado ao Municipio de Campo
Grande.

O desenvolvimento continuou e, em 11 de dezembro de 1953, Sidrolandia conquistou sua emancipagao
politica e administrativa por meio da Lei Estadual n? 684, desmembrando-se de Campo Grande.

Ainstalacdo do Municipio ocorreu em 12 de janeiro de 1954.

Nascia, oficialmente, um novo Municipio.

O dia 11 de dezembro passou a representar ndao apenas uma data administrativa, mas um marco
simbdlico da identidade sidrolandense: o dia em que a comunidade conquistou sua autonomia e iniciou
uma nova etapa de sua historia.

Uma histéria que também é indigena
Enguanto a cidade se organizava e crescia, os povos indigenas continuavam presentes em seu territério,
mantendo suas comunidades, suas tradicOes e sua relagdo histdrica com a terra.

A presenca Terena é uma das dimensdes mais importantes da identidade de Sidrolandia.
Ela estd presente nas comunidades rurais e também na area urbana; nas familias, nas escolas, na
producdo, na cultura, na lingua e nas relagdes comunitarias.

Essa presenca demonstra que a histdria de Sidrolandia ndo pode ser contada apenas a partir da
formacdo administrativa do Municipio.

A histéria oficial da criacio da cidade e a histéria dos povos originarios ndo sdo histdrias
concorrentes. Sao histérias que se encontram no mesmo territério e ajudam a explicar quem é
Sidrolandia.

A Terra Indigena Buriti
Na drea rural, essa presenca possui uma de suas principais referéncias na Terra Indigena Buriti,
territério tradicional Terena que se estende pelos municipios de Sidrolandia e Dois Irm3os do Buriti.

Ali estdo comunidades como Lagoinha, Cérrego do Meio, Olho D'Agua, Recanto, Agua Azul e 10 de
Maio, que preservam suas formas de organizagdo, seus costumes, seus conhecimentos e seus vinculos
comunitarios.

A Aldeia Lagoinha também possui relevancia no processo de conhecimento da populacdo indigena,
tendo sido referéncia para o trabalho de campo do Censo Demografico 2022 voltado as populacbes
indigenas em Mato Grosso do Sul.
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Essas comunidades representam uma parte viva da histéria de Sidrolandia.

Sao familias que mantém tradi¢des transmitidas entre geracGes e que, ao mesmo tempo, participam da
vida contemporanea do Municipio.

A cultura que atravessa geragoes

A cultura Terena permanece presente por meio da lingua, dos costumes, do artesanato, dos
conhecimentos tradicionais, da relacdo com a natureza, da producdo de alimentos, da memadria dos
mais velhos e das formas de organiza¢gdo comunitaria.

A educacao possui papel fundamental nesse processo.

As escolas indigenas, entre elas a Escola Municipal Indigena Cacique Armando Gabriel e a Escola Vitor
Marcelino, contribuem para que criangas e jovens tenham acesso a educagdo e, simultaneamente,
mantenham seus vinculos com sua identidade e sua cultura.

Essa continuidade é uma das riquezas de Sidrolandia: uma cidade que se transforma sem deixar
desaparecer as histdrias que vieram antes dela.

Do campo nasceu uma das grandes forgas de Sidrolandia
Paralelamente a formacgdo das comunidades, o campo tornou-se uma das principais forcas econ6micas
do Municipio.

A producdo agropecuaria foi crescendo, acompanhando a modernizagdo da agricultura e da pecudria e
incorporando novas tecnologias, equipamentos, conhecimento e formas de organizagao.

Com o passar do tempo, Sidrolandia passou a ocupar posicdo de destaque nas cadeias produtivas do
agronegoécio.

A producado rural deixou de representar apenas a atividade das propriedades e passou a movimentar
uma ampla rede econémica formada por produtores, trabalhadores, transportadores, comerciantes,
fornecedores de insumos, empresas, agroindustrias e prestadores de servicos.

Uma poténcia agricola de Mato Grosso do Sul
Atualmente, Sidrolandia possui importante participacdo na producado agricola do Estado.

Entre suas principais atividades estd a soja. Conforme as referéncias utilizadas para este briefing, o
Municipio ocupa a 32 posicdo entre os municipios produtores de soja de Mato Grosso do Sul, com
producdo estimada préxima de 1 milhdo de toneladas por safra.

Essa forga produtiva ultrapassou os limites do Estado.

A realizacdo da Abertura Nacional do Plantio da Soja da safra 2025/2026 em Sidrolandia colocou o
Municipio em evidéncia no cendrio nacional do agronegdcio, aproximando a cidade das discussdes
sobre tecnologia, producao, clima e futuro da agricultura brasileira.

A avicultura também integra essa realidade, movimentando produtores, trabalhadores, industrias,
transportadores e diversos segmentos da economia.
Camara Municipal de Sidrolandia — Mato Grosso do Sul.
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Grandes produtores, agricultura familiar e comunidades indigenas
E é justamente aqui que a histdria de Sidrolandia revela uma de suas maiores riquezas.
A for¢ca econdmica do Municipio ndo esta representada por uma unica forma de producao.
Sidrolandia relune grandes propriedades e cadeias agroindustriais, agricultores familiares,
assentamentos rurais e comunidades indigenas, cada qual com sua prépria relagdo com a terra e com o

trabalho.

As referéncias reunidas apontam aproximadamente 26 assentamentos rurais, reunindo mais de 5 mil
familias.

A agricultura familiar contribui para a produgdo de alimentos e para a gera¢do de renda, enquanto as
grandes cadeias produtivas colocam Sidrolandia entre os importantes polos agropecudrios do Estado.

Nas comunidades indigenas, também existe producao, trabalho e geracdo de renda.
Sao realidades diferentes, mas que fazem parte de um mesmo territério.
E essa diversidade que torna Sidrolandia singular.

A cidade que cresceu junto com o campo
O crescimento da producdo rural também transformou a area urbana.

Com o aumento das atividades econGmicas, cresceram o comércio, os servicos, a industria, a construgdo
civil, o transporte e as demais atividades que sustentam a vida cotidiana.

O campo e a cidade passaram a formar uma relagdo cada vez mais proxima.

O que acontece na propriedade rural produz efeitos no comércio. O que acontece nas industrias
repercute no trabalho. O crescimento da cidade amplia a demanda por servicos. E a populacdo, em toda
sua diversidade, participa desse movimento.

Sidrolandia tornou-se, assim, uma cidade em que o rural e o urbano n3do estdo separados: eles se
complementam.

Novos caminhos para uma economia que continua crescendo.
A diversificagdo econémica também abriu espago para novas atividades.

A citricultura vem ganhando espagco entre as novas perspectivas de desenvolvimento, com
investimentos privados voltados a implantagdo de areas de producdo de laranja e a formagdo de uma
nova cadeia agroindustrial.

As referéncias utilizadas para o briefing apontam investimento anunciado de aproximadamente RS 500
milhGes, associado a implantacdo de cerca de 5 mil hectares de laranja.
Camara Municipal de Sidrolandia — Mato Grosso do Sul.

Av. Antero Lemes da Silva, n® 1664, Jandaia, ® (67) 3272-1235-1300 — Sidrolandia — MS. www.camarasidrolandia.ms.gov.br
Pagina 95 de 133



FLS

CAMARA MUNICIPAL DE o

SIBROLANDIA)g ==

)cen O gt lor covie voee

CNPJ: 15.497.092/0001-34

Essas transformagdes demonstram que Sidrolandia continua construindo sua histdria.
A cidade que cresceu em torno de uma ferrovia passou a ocupar espago relevante no agronegdcio, na
agroindustria, no comércio e nos servicos, a0 mesmo tempo em que preserva comunidades, tradicdes e

diferentes formas de vida.

Uma cidade feita de encontros
Talvez seja justamente essa diversidade que melhor defina Sidrolandia.

Aqui se encontram diferentes histdrias.

A histéria da ferrovia, que trouxe novos caminhos.

A histéria da emancipagao, que deu autonomia politica ao Municipio.

A histéria do campo, que ajudou a construir sua economia.

A histéria do agronegdcio, que projetou Sidrolandia para além de suas fronteiras.

A histdria dos agricultores familiares e das familias assentadas, que trabalham a terra e produzem
alimentos.

E a histdria dos povos Terena, que preservam sua cultura, sua memoria, sua identidade e sua relagdo
com o territoério.

Todas essas histdrias fazem parte de Sidrolandia.

Nenhuma delas, isoladamente, explica a cidade.

E 0 encontro entre elas que explica quem somos.

Sidrolandia: memoria, diversidade e futuro.

Ao longo de sua trajetdria, Sidrolandia passou por profundas transformacdes.

De um nucleo formado a partir da ocupacdo do territdrio, tornou-se distrito; de distrito, tornou-se
Municipio; de uma comunidade ligada a ferrovia, transformou-se em importante polo agropecuario; e,
de uma economia predominantemente rural, avangou para uma realidade marcada também pela
indUstria, comércio, servicos e novas cadeias produtivas.

Mas, em meio a todas essas transformacgdes, permaneceram as pessoas.
Permaneceram as comunidades.

Permaneceram as tradicdes.

Permaneceu a relagdao com a terra.

E permaneceram as histdrias que atravessaram geragoes.
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Hoje, Sidrolandia é uma cidade de aproximadamente 50 mil habitantes, formada por diferentes origens,
culturas, experiéncias e modos de vida.

E uma cidade onde convivem a tradi¢do e a modernidade, o campo e a cidade, a agricultura familiar e o
agronegdcio, as comunidades indigenas e a populacdo urbana, a memaria e o futuro.

Sua importancia ndo esta somente na quantidade de soja produzida, no tamanho de suas cadeias
produtivas ou nos investimentos que chegam ao Municipio.

Estd também na sua capacidade de reunir diferentes pessoas e diferentes historias em torno de um
mesmo territorio.

Uma histoéria que continua sendo escrita

Sidrolandia chega ao presente como resultado de muitas maos.

Das maos daqueles que ajudaram a formar o primeiro povoado.

Dos trabalhadores que fizeram a ferrovia funcionar.

Das familias que construiram suas casas e suas comunidades.

Dos agricultores que cultivaram a terra.

Das familias assentadas que transformaram dareas rurais em espacgos de produgao e vida.
Dos povos Terena que preservam sua cultura e sua identidade.

Dos trabalhadores das industrias e do comércio.

Dos empreendedores, profissionais, servidores publicos, estudantes e de todos aqueles que
diariamente fazem a cidade acontecer.

Por isso, celebrar Sidrolandia é celebrar mais do que uma data.

E celebrar sua histéria.

E reconhecer seus diferentes povos.

E valorizar sua diversidade.

E lembrar de onde veio.

E compreender o que se tornou.

E é olhar para o futuro com a consciéncia de que a préxima parte dessa histéria ainda esta sendo
escrita.

Sidrolandia é uma cidade de muitos caminhos, muitas culturas, muitas formas de produzir e muitas
historias.

Uma cidade que nasceu de um territdrio, cresceu pelo trabalho e se tornou grande pela for¢a de seu
povo.

Uma cidade em que diferentes historias ndo se apagam umas as outras: elas se encontram, se
entrelagam e ajudam a construir uma identidade Unica.

E essa identidade plural, formada por meméria, cultura, diversidade, trabalho, producdo e esperanca,
que deverd orientar a elaboracdo da campanha simulada alusiva ao aniversario de Sidrolandia,
celebrado em 11 de dezembro.
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A campanha devera ser capaz de traduzir essa identidade de maneira institucional, inclusiva, respeitosa
e representativa, valorizando a cidade e sua populagdo em sua diversidade, sem privilegiar uma Unica
realidade social, econdmica ou cultural.

Porque a histdria de Sidroldndia ndo pertence a uma Unica parte de seu povo.
Ela pertence a todos que ajudaram — e continuam ajudando — a construi-la.

8.9.1.3. OBJETIVOS DA COMUNICACAO

O Legislativo Municipal pretende que a comunicac¢ao institucional repercuta e consolide as marcas que a
atual gestdao tem implementado: a da participagao plena da cidadania, por meio da mobilizagao dos
diversos segmentos da sociedade, e a da transparéncia nas agées administrativas.

A publicidade é um principio constitucional da Administragdao Publica, sendo legitima a comunicac¢do
das ag¢des do Legislativo desde que tenham carater informativo, educativo ou de orientagdo social. E
também inquestiondvel o interesse publico nessas a¢des, uma vez que sao provenientes de recursos
arrecadados com impostos e tributos. Todo cidaddo tem direito de saber como e onde estdo sendo
aplicadas as verbas publicas.

8.9.14. CAMPANHA SIMULADA:

a) Destacar as principais a¢des da atual administragao atual, nas diversas areas de atuacdo. A fim de
gerar conhecimento a populagdo sobre as principais conquistas de desenvolvimento e qualidade de vida
para a populacdo nos ultimos tempos.

b) Essa campanha sera alusiva ao Aniversario de Sidrolandia/MS, celebrado em 11 de dezembro.

c) Valorizar a administragdo municipal como gestao transparente, participativa e comprometida com o
desenvolvimento da cidade de Sidrolandia/MS.

d) Investimento: RS 50.000,00 (cinquenta mil reais) — incluindo os custos de producio e veiculacdo;
e) OBS: Os valores Internos de Criacdo ndo devem ser contemplados

f) Periodo da campanha: de 30 (trinta) dias.

g) Publico-alvo: populacdo de Sidrolandia e Regido.

h) Assinatura da Campanha: A Campanha devera ser assinada com o Brasdo Oficial da Camara
Municipal.

8.10. CRITERIOS DE JULGAMENTO DA PROPOSTA DE PREGO:

8.10.1. - As Propostas de Precos das licitantes classificadas serdo examinadas, preliminarmente, quanto ao
atendimento das condi¢Ges estabelecidas neste edital e em seus anexos.

8.10.2. -A classificacdo das propostas de precgos sera feita mediante a aplicacdo do critério de julgamento do menor
preco, considerando um maximo de 160 (cento e sessenta) pontos.
Camara Municipal de Sidrolandia — Mato Grosso do Sul.
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8.10.2.1. Até 100 (cem) pontos para a agéncia que cobrar os menores valores de custos internos com base na
Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Mato Grosso do Sul (dois
pontos para cada 1% - um por cento - de desconto e limitado a 50% - cinquenta por cento - do valor da tabela).

8.10.2.2. Até 40 (quarenta) pontos para os menores honorarios oferecidos sobre o custo orgado junto a
fornecedores especializados, na prestacao de servicos e de suprimentos externos, nos termos do subitem 3.6.1
das Normas-Padrdo (oito pontos para cada 1% de desconto sobre os 15% originais, até o limite de 10% de
desconto).

8.10.2.3. Até 20 (vinte) pontos para menores honorarios oferecidos quando a responsabilidade da mesma
limitar-se exclusivamente a contratagdo ou pagamento do servigo ou suprimento nos termos do subitem 3.6.2
das Normas-Padrdo (quatro pontos para cada 1% de desconto sobre os 10%, originais, até o limite de 5% de
desconto).

8.10.3. N3o se considerard qualquer oferta de vantagem nao prevista no edital, nem preco ou vantagem baseados
em ofertas de outras empresas licitantes.

8.10.3.1. A avaliacdo da Proposta de Precos sera pelo maximo de 160 (cento e sessenta) pontos. Na avaliagdo da
proposta de precos sera atribuida pontuacdo em seus itens através dos seguintes critérios:

A — Desconto sobre os custos internos da tabela referencial de custos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Mato Grosso do Sul. (Até 100 - cem- pontos)

A.1 Critério de desconto de 0 (zero) a 50 (cinquenta)%, equivalendo 2 (dois) ponto a cada 1% de

desconto.

Ex: 0% = zero pontos; 10% = 20 (vinte) pontos; 20% = 40 (quarenta) pontos, e assim
sucessivamente até 50% = 100 (cem) pontos.

Desconto ofertado Pontuacao
0% 0 pontos
10% 20 pontos
20% 40 pontos
30% 60 pontos
40% 80 pontos
50% 100 pontos
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B — Honorarios por servigos de terceiros (Até 40 - quarenta - pontos)
B.1. Remunera¢ao entre 10% a 15% (honorarios oferecidos sobre o custo orcado junto a
fornecedores especializados, na prestagdo de servigos e de suprimentos externos).

Honorarios a serem aplicados  [Critério de Pontos Concedidos [Total da Pontuag¢do Auferida
15% Zero ponto Zero
14% 08 pontos Oito
13% 16 pontos Dezesseis
12% 24 pontos Vinte e Quatro
11% 32 pontos Trinta e Dois
10% 40 pontos Quarenta

C — Remuneracdo por Servicos de Terceiros (Até 20 - vinte - pontos)
C.1. Remuneragdo entre 5% a 10% (honorarios oferecidos quando a responsabilidade da mesma se
limitar exclusivamente a contrata¢do ou pagamento do servi¢o ou suprimento).

Honorarios a serem aplicados | Critério de Pontos Concedidos Total da Pontuacao Auferida
(Simulagdo Maxima)

10% Zero ponto zero

9% 4 pontos quatro

8% 8 pontos oito

7% 12 pontos doze

6% 16 pontos Dezesseis

5% 20 pontos vinte

8.10.4. DO CRITERIO PARA A PONTUAGAO DA PROPOSTA DE PRECOS

8.10.4.1. As Propostas de Pregos das licitantes classificadas serdo examinadas, preliminarmente, quanto ao
atendimento das condicdes estabelecidas neste Edital e em seus anexos.

8.10.4.2. A avaliagdo da Proposta de Pregos sera realizada mediante critérios objetivos, totalizando o maximo de 160
(cento e sessenta) pontos, distribuidos da seguinte forma:
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| — Item A: até 100 (cem) pontos, relativos ao desconto sobre os custos internos constantes da Tabela de Custos
Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Mato Grosso do Sul;

Il - Item B: até 40 (quarenta) pontos, relativos aos honorarios incidentes sobre os custos orcados junto a
fornecedores especializados, para a prestacao de servigos e suprimentos externos;

Il — Item C: até 20 (vinte) pontos, relativos aos honordrios aplicaveis quando a responsabilidade da agéncia se
limitar exclusivamente a contratacdo ou ao pagamento do servico ou suprimento.

8.10.5. ITEM A — DESCONTO SOBRE CUSTOS INTERNOS — ATE 100 PONTOS

8.10.5.1. A licitante devera apresentar percentual de desconto entre 0% (zero por cento) e 50% (cinquenta por
cento) sobre os valores constantes da Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado
de Mato Grosso do Sul.

8.10.5.2. A pontuacdo sera atribuida na proporcdo de 2 (dois) pontos para cada 1% (um) ponto percentual de
desconto, observando-se o limite maximo de 50% de desconto.

Assim:
|Desconto ofertado HPontuacéo ‘
|0% HO pontos ‘
|10% HZO pontos ‘
|20% H4O pontos ‘
|30% HGO pontos ‘
|40% H80 pontos ‘
50% |200 pontos |

Férmula:

Pontuacdo do Item A = Percentual de desconto x 2.
Exemplo: se a licitante ofertar 20% de desconto, recebera 40 pontos.

Percentuais superiores a 50% nado gerardo pontuagao adicional, permanecendo a pontua¢gdo maxima limitada a 100
pontos.

8.10.6. ITEM B — HONORARIOS SOBRE SERVICOS E SUPRIMENTOS EXTERNOS — ATE 40 PONTOS

8.10.6.1. Para os servigos e suprimentos externos, quando aplicavel a remuneragdo prevista no subitem 3.6.1 das
Normas-Padrao, a licitante devera apresentar percentual de honordérios entre 10% e 15%.

8.10.6.2. A pontuacdo sera calculada considerando como referéncia o percentual de 15%, atribuindo-se 8 (oito)
pontos para cada redugdo de 1 % (um) ponto percentual nos honorarios, até o limite minimo de 10%.
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8.10.6.3. Dessa forma, quanto menor o percentual de honordrios ofertado, maior serd a pontuagao, conforme a
tabela abaixo:

‘Honorérios ofertados HRedugéo em relagdao a 15% HPontuagéo|
‘15% HO ponto percentual ”0 pontos |
‘14% Hl ponto percentual ”8 pontos |
‘13% HZ pontos percentuais ”16 pontos |
‘12% H3 pontos percentuais ”24 pontos |
‘11% H4 pontos percentuais ”32 pontos |
‘10% HS pontos percentuais ”40 pontos |

Férmula:
Pontuagao do Item B = (15% — percentual de honorarios ofertado) x 8.

Exemplo: para uma proposta de 12% de honorarios, a redugdo em relagao ao percentual de referéncia de 15% sera
de 3 pontos percentuais, resultando em 24 pontos.

O percentual minimo admitido para fins de pontuagdo neste item serd de 10%, correspondente a pontuagdo maxima
de 40 pontos.

8.10.7. ITEM C — HONORARIOS QUANDO A RESPONSABILIDADE SE LIMITAR A CONTRATACAO OU PAGAMENTO -
ATE 20 PONTOS

8.10.7.1. Quando a responsabilidade da agéncia se limitar exclusivamente a contratacdo ou ao pagamento do
servico ou suprimento, nos termos do subitem 3.6.2 das Normas-Padrao, a licitante deverd apresentar percentual de
honordrios entre 5% e 10%.

8.10.7.2. A pontuacgdo serd calculada considerando como referéncia o percentual de 10%, atribuindo-se 4 (quatro)
pontos para cada reducdo de 1 (um) ponto percentual nos honorarios, até o limite minimo de 5%.

8.10.7.3. Assim, quanto menor o percentual de honorarios ofertado, maior sera a pontuagao, conforme a tabela:

‘Honorérios ofertados HRedugéo em relagdao a 10% HPontuagéo|
‘10% HO ponto percentual ”0 pontos |
‘9% Hl ponto percentual ”4 pontos |
‘8% HZ pontos percentuais ”8 pontos |
‘7% H3 pontos percentuais ”12 pontos |
‘6% H4 pontos percentuais ”16 pontos |
‘5% HS pontos percentuais ”20 pontos |

Férmula:
Pontuagao do Item C = (10% — percentual de honorarios ofertado) x 4.
Camara Municipal de Sidrolandia — Mato Grosso do Sul.
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Exemplo: para uma proposta de 7% de honorarios, a reducdo em relagao ao percentual de referéncia de 10% sera
de 3 pontos percentuais, resultando em 12 pontos.

O percentual minimo admitido para fins de pontuagdo neste item serd de 5%, correspondente a pontuagdo maxima
de 20 pontos.

8.11. N3o tendo sido interposto recurso, ou tendo sido julgados os recursos porventura interpostos, ou havendo
desisténcia dos mesmos, a comissdo de licitagdo elaborard relatério e parecer conclusivo, com o resultado da
licitagdo e os encaminhara para homologacdo do resultado do julgamento e adjudicacdao do objeto a empresa
licitante vencedora.

8.12. A Nota da Proposta de Precos (total de pontuagdo auferida) servird para o calculo da nota final de
acordo com o item 8.11.

8.13. Serdo desclassificadas as propostas que:
a) Ndo atenderem as disposi¢Oes contidas neste edital;
b) Apresentarem valores superiores aos praticados no mercado;

¢) Apresentarem percentual de desconto superior a 50% (cinquenta por cento) sobre os custos internos,
baseados na tabela de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Mato Grosso do Sul
(SINAPRO/MS);

d) Apresentarem percentual de honordrios superiores a 15% (quinze por cento) pertinentes a supervisao
de producdo externa incidente sobre os custos de servicos e suprimentos externos de terceiros, referentes
a elaboracdo de pecas e materiais contratados com fornecedores;

e) Apresentarem percentual de honorarios superioores a 10% (dez por cento), relativo a honorarios
incidentes sobre os custos de contratacdo ou pagamento de servicos ou suprimentos, quando a
responsabilidade da agéncia limitar-se exclusivamente a contratagdo ou pagamento do servigo.
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8.11. CRITERIOS DE JULGAMENTO DA NOTA FINAL

8.11.1. O cdlculo da NOTA FINAL das propostas das licitantes sera feito mediante aplicacdo da seguinte
formula, NF= (NPT*5+NP*5)/10, onde: NF = Nota Final NPT = Nota da Proposta Técnica NP = Nota da
Proposta de Preco:

NF = (NPT*5 + NP*5)
10

nde:

Patirih el

s

NF = Nota Final

NPT = Nota da Proposta Tecnica

NP = Nota da Proposta de Precos

9. ESTIMATIVAS DAS QUANTIDADES E MEMORIAS DE CALCULO:

9.1.DO LEVANTAMENTO DE MERCADO

9.1.1. Para fins de dimensionamento da futura contratacdo de agéncia de propaganda para a prestacdo de servicos
de publicidade e propaganda, foi realizado levantamento de mercado, considerando, de forma conjunta, o histérico
da execucdo dos servicos e dos valores documentados no exercicio de 2025, os documentos fiscais disponiveis, os
servicos anteriormente identificados, as necessidades institucionais da Camara Municipal de Sidrolandia, os
guantitativos e agbes previstos no Plano Anual de Publicidade e Propaganda — Exercicio 2027, bem como os
parametros e referéncias de mercado aplicaveis aos servigos pretendidos.

9.1.2. O levantamento considerou, ainda, referéncias obtidas em contrata¢Ges publicas similares, valores e
condi¢Bes praticados por veiculos e meios de comunicacéo, referéncias técnicas do SINAPRO/MS, quando aplicaveis,
e demais elementos disponiveis e pertinentes a natureza dos servigos, buscando estabelecer parametros objetivos
para o dimensionamento da contratacdo e para a formacgao da respectiva estimativa de valor.

9.1.3. A anadlise foi realizada de forma integrada, considerando o histérico documental de execuc¢do, a demanda
projetada para 2027, os quantitativos estimados no Plano Anual e os pardametros econGmicos identificados no
levantamento de mercado, notas fiscais, de modo que o valor estimado ndo decorra exclusivamente da aplica¢cdo de
percentual sobre a contratacdo anterior ou da utilizagdo isolada de uma Unica fonte de referéncia.

9.1.4. Quando os documentos histéricos ndo permitiram identificar de forma segura a quantidade fisica de
determinadas inser¢Oes, pecas ou servicos, essa limitacdo foi expressamente registrada, ndo sendo atribuida ao
historico quantidade presumida. Nesses casos, os quantitativos previstos para 2027 foram dimensionados com base
na programacao anual, na frequéncia estimada das campanhas, na necessidade institucional e nos parametros de
mercado levantados.

9.2. DO HISTORICO E DIMENSIONAMENTO DA CONTRATAGAO

9.2.1 Histérico contratual 2022-2026
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9.2.1.1. A Camara Municipal de Sidrolandia promoveu a Concorréncia n? 001/2021, que resultou na contratacdo da
empresa FIXA COMUNICACAO E EVENTOS LTDA., para a prestacdo de servicos de publicidade e propaganda.

9.2.1.2. O Contrato n2 007/2022 teve vigéncia inicial de 03/03/2022 a 02/03/2023, tendo sido posteriormente objeto
de termos aditivos e prorrogacdes, conforme demonstrado no quadro abaixo:

Instrumento Vigéncia/Data Valor (RS)
Contrato n2 007/2022 03/03/2022 a 02/03/2023 700.000,00
TA n2 001 — Acréscimo de valor 26/10/2022 84.000,00
TA n2 002 — Acréscimo de valor 11/01/2023 91.000,00
TA n2 003 — Prorrogacdo da vigéncia 03/03/2023 a 03/03/2024 875.000,00
TA n2 004 — Prorrogacdo da vigéncia 03/03/2024 a 03/03/2025 875.000,00
TA n2 005 — Prorrogacdo da vigéncia 03/03/2025 a 03/03/2026 875.000,00
TOTAL CONTRATUAL REGISTRADO — 3.500.000,00

9.2.1.3. O histdrico contratual acima sera utilizado como referéncia histérica para a analise da contratagdo anterior,
especialmente quanto a evolugdo dos valores, ao periodo de execu¢do e a dimensdo da contratagcdo, ndo
constituindo, isoladamente, fundamento para a definicao do valor estimado da nova contratagao.

9.2.1.4. O valor histérico da contratacdo anterior sera analisado em conjunto com a execucdo documentalmente
identificada, os servicos efetivamente demandados, a programacdo prevista para o exercicio de 2027, os
guantitativos estimados e os pardmetros obtidos no Levantamento de Mercado, de modo a subsidiar a formacédo da
estimativa da nova contratacao.

9.2.2. Do Histdrico Recente da Contrata¢ao — Exercicio de 2026

9.2.2.1. Além do histdrico contratual decorrente da Concorréncia n® 001/2021, foram considerados, para fins de
andlise comparativa e dimensionamento da nova contratagdo, os dados referentes a contratacdo de servicos de
publicidade e propaganda realizada para o exercicio de 2026.

Processo Valor Execucdao Documental
Instrumento . . Procedimento Contratada Contratado Identificada em 2026
Administrativo
(RS) (RS)
Contrato Processo nel|Concorréncia n2|A&T Publicidade
. . . 9 - -
g\g;'z”(;;tgat'v" "llo15/2025 001/2025 e Assessoria Ltda, |['1°0:000,00 1|226.110,22
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9.2.2.2. O valor de RS 1.150.000,00 corresponde ao valor contratado para a execug¢do dos servicos de publicidade e
propaganda no exercicio de 2026, constituindo referéncia recente para andlise da dimensdo econdmica da
contratagao.

9.2.2.3. Até o momento da elaboragdo deste documento, foram identificados documentos fiscais de 2026 que
totalizam RS 226.110,22, correspondentes a execucdo documental disponibilizada para andlise. Esse montante
representa execugao parcial do exercicio, ndo devendo ser anualizado nem interpretado como valor total executado
no contrato.

9.2.2.4. A contratacao realizada em 2026 serd utilizada como referéncia complementar, juntamente com o histérico
da contratacdo anterior, os documentos fiscais e servicos efetivamente identificados, os quantitativos previstos no
Plano Anual de Publicidade e Propaganda — Exercicio 2027 e os parametros obtidos no Levantamento de Mercado.

9.2.2.5. Ressalta-se que o valor contratado em 2026, embora constitua referéncia relevante para a andlise da
dimensdo econdémica da contratagdo, ndo serd reproduzido automaticamente como valor da contratagdo de 2027,
uma vez que a nova estimativa decorre da andlise conjunta da demanda projetada, dos quantitativos planejados, da
programacao anual e dos parametros de mercado aplicaveis.

9.2.3. Da utilizagao do histdrico de 2026 como referéncia complementar

9.2.3.1 A contratagado referente ao exercicio de 2026 constitui referéncia recente quanto a dimensdo economica dos
servicos de publicidade e propaganda demandados pela Camara Municipal de Sidrolandia. Entretanto, os dados de
execucao documental disponiveis até a elaboracdo deste levantamento representam apenas parcela da execucdo do
exercicio, razdo pela qual ndo serao utilizados mediante proje¢ao automatica ou anualizagao.

9.2.3.2. Para a definicdo da contratacdo referente ao exercicio de 2027, os dados de 2026 serdo considerados
conjuntamente com o histérico da contratacdo anterior, a execu¢do documental identificada em 2025, os servigos e
campanhas efetivamente realizados, o Plano Anual de Publicidade e Comunicag¢do Institucional, os quantitativos
estimados para cada servico e os parametros obtidos no Levantamento de Mercado.

9.2.3.3. Dessa forma, a contratagdo de 2026 sera utilizada como referéncia complementar de dimensao econémica,
enquanto a definicdo dos quantitativos e do valor estimado para 2027 decorrera da andlise integrada da necessidade
institucional projetada, da programac¢do anual, da memdria de cdlculo dos quantitativos e dos parametros
econdmicos identificados para cada componente da contratacao.

9.3. Do histdrico de execugdo e da definigdo do novo valor estimado

9.3.1. Para fins de dimensionamento da nova contratagao, foi realizado levantamento da execugdo dos servigos de
publicidade e propaganda, considerando os documentos disponiveis referentes ao Contrato n2 007/2022,
especialmente aqueles relacionados ao exercicio de 2025, bem como os documentos fiscais disponibilizados
relativos a contratacdo do exercicio de 2026.

9.3.2. O levantamento considerou os servigos efetivamente identificados na documentac¢do analisada, as campanhas
desenvolvidas, os meios de comunicac¢ado utilizados, a frequéncia das demandas e os respectivos valores registrados,
observando-se as limitagdes existentes nos documentos fiscais quanto a individualizacdo de determinadas
guantidades.
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9.3.3. Os dados histéricos foram confrontados com as necessidades institucionais da Camara Municipal de
Sidrolandia e com as a¢les, campanhas e quantitativos previstos no Plano Anual de Publicidade e Comunicac¢do
Institucional — Exercicio 2027, de modo a estabelecer uma estimativa de demanda compativel com o planejamento
institucional.

9.3.4. A definicdo dos quantitativos para 2027 considera, quando documentalmente possivel, os servicos e
guantidades identificados no histérico de execugdo. Nos casos em que as notas fiscais ndo permitiram identificar
com seguranca a quantidade fisica de inser¢des, pegas ou servicos, essa limitacdo foi expressamente registrada,
sendo os quantitativos de 2027 dimensionados com base na programacdo anual, na frequéncia estimada das
campanhas e na necessidade institucional.

9.3.5. Dessa forma, o valor estimado da nova contratagdo ndao decorre da simples reprodugao do valor
anteriormente contratado ou de valores histdricos, mas da correspondéncia entre a necessidade institucional
projetada, os quantitativos planejados para 2027 e os parametros obtidos no Levantamento de Mercado.

9.3.6. A metodologia adotada busca assegurar que o dimensionamento da contratacdo observe os principios do
planejamento, economicidade, eficiéncia, razoabilidade e vantajosidade, evitando a previsdo de quantitativos ou
despesas superiores as necessidades efetivamente demonstradas.

9.4. Dos parametros de mercado

9.4.1. Para a formacgdo dos parametros de valor dos servigos que compordo a nova contratacdo, serdo consideradas
diferentes referéncias de mercado, de forma complementar, incluindo, quando pertinente:

a) a Tabela de Custos Referenciais para Servicos de Publicidade do SINAPRO/MS — Edi¢do 2026;

b) os precgos praticados por veiculos de comunicac¢do locais e regionais;

c) os valores identificados no histérico de execu¢do de campanhas e servicos similares;

d) contratagdes publicas similares, desde que apresentem compatibilidade de objeto, escopo e metodologia de
remuneragao; e

e) outros documentos e referéncias de mercado devidamente documentados e pertinentes aos servigos
pretendidos.

9.4.2. A utilizacdo da Tabela SINAPRO/MS sera realizada como referéncia técnica para os servicos nela
contemplados, ndo constituindo, isoladamente, fundamento para a definicao do valor global da contratacao.

9.4.3. Para os servigos de veiculagdo, serdo considerados os valores praticados pelos respectivos veiculos de
comunicagdo, observadas as condi¢cdes comerciais aplicaveis e os parametros pertinentes a atividade publicitaria.

9.4.4. Para servigcos de produgao externa, materiais, suprimentos e demais servigos de terceiros, serdo considerados
os custos e valores obtidos por meio das referéncias de mercado aplicdveis, observadas as condi¢des estabelecidas
para a futura contratagdo.

9.4.5. As contratac¢des publicas similares serdo analisadas individualmente, considerando-se a correspondéncia entre
0 objeto contratado, o servico, a base de calculo, a forma de remuneracdo e os percentuais eventualmente
previstos, ndo sendo adotados automaticamente percentuais encontrados em contratagGes anteriores.

9.5. Da estimativa do valor para o exercicio de 2027
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9.5.1. Considerando o Plano Anual de Publicidade e Propaganda — Exercicio 2027, a memodria de cdlculo dos
guantitativos e os parametros obtidos no Levantamento de Mercado, estabelece-se, para fins de planejamento da
contratacdo, o valor global estimado de R$ 1.150.000,00 (um milho, cento e cinquenta mil reais), para o periodo
de 12 (doze) meses.

9.5.2. O valor estimado de R$ 1.150.000,00 representa o limite global de planejamento para o exercicio de 2027, n3o
constituindo obrigacdo de execucdo integral, empenho ou pagamento integral pela Camara Municipal.

9.5.3. A execugdo dos servigos ficard condicionada a necessidade efetivamente caracterizada, a programacgao das
campanhas, a autorizacdo administrativa competente, a disponibilidade orcamentaria e as condi¢des estabelecidas
nos instrumentos que vierem a reger a contratagao.

9.5.4. A estimativa serd detalhada mediante a correlagdo entre os quantitativos previstos no Plano Anual, os
parametros unitarios e demais condi¢des econdmicas identificadas no Levantamento de Mercado, compondo a
memoria de calculo da contratacdo.

9.6. Da metodologia adotada

9.6.1. A metodologia adotada busca estabelecer relagao objetiva entre demanda, quantitativos, precos e valor global
estimado, considerando as caracteristicas especificas dos servicos de publicidade e propaganda e a forma de
remuneragdo propria desse tipo de contratagao.

9.6.2. Para tanto, serdo analisados conjuntamente o Documento de Formalizagdao da Demanda — DFD, o Plano Anual
de Publicidade e Propaganda — 2027, o histérico documental da execug¢do contratual, a memoria de calculo dos
quantitativos, as referéncias técnicas do SINAPRO/MS, os precos praticados pelos veiculos de comunicacdo e as
contratagdes publicas similares identificadas no Levantamento de Mercado.

9.6.3. O cruzamento dessas informag0oes permitira verificar a compatibilidade entre a demanda planejada para 2027
e o valor estimado da contratagdo, evitando que o orgamento seja fundamentado exclusivamente em histdrico
contratual, em tabela referencial ou em uma Unica fonte de informacao.

9.7. DA ESTIMATIVA DE QUANTITATIVOS E DEMANDA PARA 2027
9.7.1. Dos servigos contratados no procedimento licitatério anterior e do levantamento da execugao

9.7.1.1. Para fins de definicdo dos quantitativos da nova contratagao, foi realizado levantamento dos servigos de
publicidade executados no dmbito do Contrato n? 007/2022, considerando, especialmente, a documentacdo fiscal
referente ao exercicio de 2025.

9.7.1.2. O levantamento tem por finalidade identificar os servicos efetivamente demandados, os meios de
comunicacdo utilizados, as campanhas realizadas e, quando possivel, os respectivos quantitativos e valores, de modo
a estabelecer uma comparacao objetiva entre a contratacdao anterior e as necessidades previstas para o novo
periodo contratual.

9.7.1.3. Ressalta-se que a documentacdo fiscal ndo permite, em todos os casos, a mensuracdo individualizada dos
quantitativos fisicos de cada meio de comunicagdo, razdo pela qual, para determinados servigcos, a execuc¢do
historica serd utilizada como referéncia qualitativa e financeira, enquanto os quantitativos para 2027 serao
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na programacdo de

campanhas, na frequéncia estimada de utilizagdo e nas necessidades institucionais da Camara Municipal.

9.7.2. Dos servigos e demandas identificados na execugao anterior

9.7.2.1. Com base na documentagdo analisada, foram identificados os seguintes grupos de servigos:

Item

Descrigao do servico

Forma de utilizagao identificada na execugao de 2025

Quantitativo estimado
para 2027

Inser¢des relacionadas a campanhas institucionais e de
utilidade publica. A documentacdo fiscal ndo permite

01 |Veiculagao em Radio |. . . . ; . .__||780 insergoes
individualizar com seguranca o numero total de inser¢des
realizadas.
. ~ . Veiculagdo em diversos sites e portais locais e regionais. As
Veiculagdo em Sites e . . S . . ~
02 Portais notas fiscais ndo permitem individualizar com seguranga 0|/1.200 insergoes
quantitativo total de inser¢ses.
. Producdo de spots, inclusive de até 45 segundos, destinados .
03 ||Produgao de Spots < ¢ ~ P e & 24 unidades
a divulgacao de campanhas institucionais.
Producio de Posts||Criagio de pegas e posts vinculados as campanhas .
04 ¢ . . . ‘g L Pes P P 36 unidades
para Redes Sociais institucionais.
Criacdo e Finalizacao||Producdo de fullbanners, pecas digitais e demais materiais de .
05 ¢ . 9 ¢ pee & 24 unidades
de Pegas Publicitarias ||campanha.
Producdo de materiais graficos e materiais especificos
~ ‘g vinculados as campanhas. O quantitativo histérico ndo se .
06 ||Producao Grafica ) P d . ~_||1120 unidades
encontra consolidado de forma uniforme na documentacao
fiscal.
Producdo de videos, audios e outros conteludos de
07 ||Produgao Audiovisual |[comunicacdo institucional. Nao foi possivel individualizar||6 videos
guantitativo histdrico seguro nas notas fiscais analisadas.
. . Insercbes destinadas a divulgacdo de informagdes e, .. o
08 ||Veiculagdo em Jornal ¢ e gac . ¢ 36 insercoes
campanhas institucionais, conforme necessidade.
Veiculagao por Carro||Divulgacdo de campanhas e agdes institucionais de interesse .
09 40 P , 89t panh & o 24 servigos/campanhas
de Som publico, conforme planejamento especifico.
. Servicos vinculados a determinadas acdes e campanhas, .
10 ||Producdo Externa . <; E . P 4 servigos
identificados de forma pontual na execucao anterior.
Pesquisa de . e . ~ .
q . Servigo especifico identificado na execucdo do exercicio de .
11 ||Comunicagao e 1 servigo

Habitos de Midia

2025.

9.7.2.2. Observagdo: Os quantitativos acima constituem estimativas de demanda para o exercicio de 2027,
dimensionadas para fins de planejamento da contratacdao, ndao representando obrigacdo de execucao integral,
aquisicdo minima ou utilizacdo mensal obrigatodria.
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9.7.2.3. No caso especifico de radio, estima-se o total de 780 inser¢des no exercicio, correspondente a uma média de
65 inser¢Ges mensais, que poderdo ser distribuidas entre até 2 radios locais, conforme a estratégia de midia definida
para cada campanha.

9.7.2.4. Quanto aos sites e portais, estima-se o total de 1.200 inser¢des no exercicio, correspondente a uma média
de 100 inser¢cdes mensais, a serem distribuidas entre os sites e portais selecionados conforme a estratégia de
comunicagdo, o publico-alvo e a natureza de cada campanha.

9.7.3. Da execugao efetivamente identificada

9.7.3.1. A documentacao fiscal analisada demonstra que a contratagdo anterior foi utilizada mediante demandas e
campanhas especificas, ndo sendo possivel, a partir das notas fiscais isoladamente, afirmar que todos os servigos
foram utilizados de maneira uniforme e mensal.

9.7.3.2. Foram identificadas, entre outras, campanhas relacionadas a:
e Combate a Dengue;
e Retorno das Sessées;
e Feminicidio Zero;
e Camara sem Papel;
e Educagdo Ambiental;
e Projeto de Lei — Autismo;
e Diado Trabalhador;
e Maio Amarelo;
e Reforma Administrativa;
e Junho Vermelho;
e Junho Laranja;
e Agosto Lilas;
e Setembro Amarelo;
e Outubro Rosa;
e Novembro Azul;
e Cidadania e Bem Viver;
e Aniversario de Sidrolandia.

9.7.3.3. As notas fiscais também demonstram a utilizagdo conjunta de diferentes meios em determinadas
campanhas, incluindo réadio, sites e portais, producdo de fullbanners, spots e posts para redes sociais, evidenciando
gue a estratégia de comunicagdo ndo se restringe a um Unico meio de divulgagao.

9.7.3.4. Na documentacdo analisada, foram identificados, ainda, 19 fullbanners, 20 posts e 19 spots de até 45
segundos, utilizados como referéncia objetiva para o dimensionamento dos respectivos quantitativos para 2027.

9.7.3.5. Para os servicos cuja documentagdo fiscal ndo possibilitou a apuracdo segura dos quantitativos fisicos —
especialmente radio, sites e portais, produgdo audiovisual e material grafico — nao foram atribuidas quantidades
histdricas por estimativa ou presungdo, sendo os quantitativos de 2027 dimensionados a partir do planejamento
anual e da demanda institucional projetada.

9.8.4. Da comparacao entre a contrata¢ao anterior e a nova contratagao

9.8.4.1. A definicdo dos quantitativos da nova contratagdo considera conjuntamente:

Camara Municipal de Sidrolandia — Mato Grosso do Sul.
Av. Antero Lemes da Silva, n® 1664, Jandaia, ® (67) 3272-1235-1300 — Sidrolandia — MS. www.camarasidrolandia.ms.gov.br
Pagina 110 de 133



S FLS

CAMARA MUNICIPAL DE o A

SIDRGLANDI

scendt /’(mf[f covie voce

CNPJ: 15.497.092/0001-34

a) os servigos contemplados na contratagcdo anterior;

b) os servigos efetivamente identificados na execugao do exercicio de 2025;

c) os quantitativos fisicos que puderam ser comprovados documentalmente;

d) a frequéncia de utilizagdo observada, quando passivel de mensuracao;

e) as campanhas e ac¢oes previstas no Plano Anual de Publicidade e Comunicagdo Institucional para 2027;

f) as necessidades atuais da Camara Municipal;

g) a diversificagdo dos meios de comunicag¢do, considerando midia tradicional, midia digital e producdo de contetdo;
h) os parametros financeiros e o valor global estimado para a contratagao.

9.8.4.2. Assim, os quantitativos projetados para 2027 ndo constituem mera repeticdo dos quantitativos da
contratacdo anterior, mas resultam da combinacdo entre o historico documental disponivel e a programacgao
institucional prevista para o novo exercicio.

9.8.5. Do critério utilizado para o dimensionamento dos quantitativos

9.8.5.1. Para os servicos cuja execugdo anterior pode ser mensurada documentalmente, os quantitativos histéricos
foram utilizados como ponto de partida para a projecdo, considerando-se a programacao prevista para 2027 e a
necessidade de continuidade das ag¢des institucionais.

9.8.5.2. Nos casos em que ndo foi possivel mensurar com seguranca o quantitativo efetivamente executado em
2025, a estimativa para 2027 foi estabelecida com base na programac¢ado anual de campanhas, frequéncia esperada,
necessidade institucional e estratégia de utilizacdo dos meios de comunicac¢ido, sem afirmar que tais quantitativos
tenham sido executados no contrato anterior.

9.8.5.3. Dessa forma, a memdria de cdlculo dos quantitativos observa critérios distintos conforme a disponibilidade
de evidéncias documentais, evitando a ado¢do de numeros histéricos sem comprovag¢ao e conferindo maior
objetividade ao planejamento da nova contratacgdo.

9.8.6. Da natureza estimativa dos quantitativos

9.8.6.1. Os quantitativos estabelecidos para 2027 possuem carater estimativo, destinando-se ao dimensionamento
da contratacdo e a previsdo do limite necessario para atendimento das demandas institucionais durante o periodo
de vigéncia.

9.8.6.2. A efetiva utilizagdo dos servigos ficara condicionada a existéncia de necessidade institucional, autorizagdo
competente, disponibilidade orgcamentaria, observancia das condi¢Ges contratuais e comprovacdo da efetiva
prestacdo dos servicos, conforme aplicavel.

9.8.6.3. A ndo utilizagdo integral de determinado item, quantitativo ou periodo previsto no planejamento ndo
caracterizara descumprimento do Plano Anual, uma vez que as quantidades foram dimensionadas como estimativas
de demanda, podendo ser ajustadas de acordo com o calendario legislativo, as campanhas de interesse publico, as
necessidades institucionais e a disponibilidade orcamentdria.

9.9. DO LEVANTAMENTO DA EXECUCAO DOCUMENTADA E DA MEMORIA DE CALCULO

9.9.1. Dos servicos e quantitativos identificados na documentagao de 2025
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9.9.1.1. Com base na analise da documentacao fiscal referente a execucdo dos servigos de publicidade institucional
durante o exercicio de 2025, foram identificados os seguintes servicos, campanhas, veiculos e quantitativos que

puderam ser individualizados documentalmente:

ltem Servigo Quantidade Forma de cobranga/valor ||Observacdo
identificada na identificado
documentacdo de
2025
01 Veiculagdo em radio ||18 langamentos de Valores individualizados ||Foram identificados,
veiculos por veiculo/campanha, entre outros, Radio Jota
havendo lancamentos FM e Radio NFM. O
com desconto de 20% quantitativo ndo
corresponde
necessariamente ao
numero total de
insercdes veiculadas.
02 Veiculacdo em sites e||80 langamentos de Valores individualizados ||Abrange diferentes sites
portais veiculos por veiculo/campanha, e portais locais e
havendo langamentos regionais. O quantitativo
com desconto de 20% nao corresponde
necessariamente ao
numero total de
insergoes.
03 Criacdo e finalizacdo ||19 pegas Valores individualizados ||Pecas vinculadas as
de Fullbanner por peca campanhas institucionais
identificadas.
04 Produgdo de Spot de ||19 spots Valores individualizados ||Produgdo destinada as
até 45 segundos por peca campanhas
institucionais.
05 Criagdo de Posts 20 posts Valores individualizados ||Pegas destinadas a
para redes sociais por pega divulgacao das
campanhas
institucionais.
06 Producao grafica Ndo consolidado nas |[Valores conforme Foram identificados
especifica NFs servico/material materiais vinculados a
contratado campanhas especificas.
A documentagdo
~ . N&o individualizado Valores conforme analisada ndo permite
07 Producgdo audiovisual o o
nas NFs produgao estabelecer quantitativo
histdrico seguro.
. (e Servigos vinculados a
~ 2 servigos Honordrios incidentes ~
08 Producdo externa . o - acOes/campanhas
identificados conforme contratacao -
especificas.
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ltem Servico Quantidade Forma de cobranca/valor ||Observacio
identificada na identificado
documentacdo de
2025
Pesquisa de Servigo especifico
09 comunicacgdo e 1 servico RS 8.600,00 identificado na execucdo
habitos de midia de 2025.

Paragrafo importante:

9.9.1.2. Os quantitativos acima representam exclusivamente aquilo que pdde ser individualizado ou identificado
com seguranc¢a na documentagdo analisada, ndo devendo ser interpretados como reproducdo integral de toda a
execucdo fisica do contrato anterior. Nos casos em que as notas fiscais ndo permitiram mensuragdo segura, foi
expressamente indicada a auséncia de consolidagao ou individualizagao.

9.9.2. Das campanhas e agées identificadas

9.9.2.1. O levantamento documental permitiu identificar a utilizacdo dos servicos em campanhas e a¢bes de
comunicacao institucional relacionadas, entre outras, a:

e Combate a Dengue;

e Retorno das Sessoes;

e Feminicidio Zero;

e Projeto de Lei;

e Camara sem Papel;

e Educacdo Ambiental;

e Projeto de Lei — Autismo;

e Diado Trabalhador;

e Maio Amarelo;

e Reforma Administrativa;

e Junho Vermelho;

e Junho Laranja;

e Agosto Lilds;

e Setembro Amarelo;

e Qutubro Rosa;

e Novembro Azul;

e Cidadania e Bem Viver;

e Aniversario de Sidrolandia.

9.9.2.2. A documentagdo demonstra, ainda, a utilizagdo conjunta de diferentes meios de comunicacdao em
determinadas campanhas, especialmente rddio, sites e portais, pecas digitais, spots e publicagGes para redes
sociais.

9.9.3. Da veiculagdao em radio

9.9.3.1. Na documentacao fiscal analisada foram identificados 18 langamentos relacionados a veiculos de radio,
incluindo, entre outros, a Radio Jota FM e a Radio NFM.
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9.9.3.2. Os registros demonstram a utilizacdo de diferentes emissoras conforme a campanha ou acgdo
institucional. Entretanto, os documentos fiscais analisados ndo permitem converter os lancamentos identificados
em numero seguro de insercGes efetivamente veiculadas, razdo pela qual o quantitativo histérico de 18
lancamentos ndo serd utilizado como equivalente a 18 inserc¢des.

9.9.3.3. Para a nova contratagdo, a quantidade serd dimensionada de forma prépria, conforme a programagao
anual de campanhas e a estratégia de midia estabelecida para 2027.

9.9.4. Da veiculagao em sites e portais
9.9.4.1. Foram identificados 80 langamentos relacionados a veiculos de sites e portais na documentagao
analisada, abrangendo diferentes meios locais e regionais.

9.9.4.2. Entre os veiculos identificados encontram-se Sidrolandia News, Noticidade, Regido News, TV Planalto,
Sidrolandia Agora, Four News, Correio Midia News, Cidadao Alerta, Visdo Popular, Davi Olindo News, Didrio do
MS, Kopenoti Digital, MS Conectado e Sidrolandia Foco e Midia, entre outros registros constantes da
documentacao.

9.9.4.3. A existéncia de multiplos veiculos em determinadas campanhas demonstra que a distribuicdo da midia
ocorreu conforme a estratégia de divulgacdo e as caracteristicas de cada agdo, ndo sendo possivel concluir,
exclusivamente pelas notas fiscais, que tenha havido contratagao fixa e uniforme de determinado numero de
veiculos durante todos os meses.

9.9.4.4. Assim, os 80 lancamentos identificados serdo considerados referéncia histérica da utilizacdo
diversificada de midia digital, mas ndo serdo automaticamente convertidos em quantitativo da nova
contratagao.

9.9.5. Da criagdo e finalizagao de Fullbanners
9.9.5.1. Foram identificadas 19 criagBes/finalizagGes de Fullbanners vinculadas as campanhas realizadas durante
o exercicio de 2025.

9.9.5.2. Os registros demonstram a utilizagdo de pecgas digitais em diferentes agdes institucionais, inclusive
campanhas relacionadas ao combate a dengue, retorno das sessGes, Camara sem Papel, Educacdo Ambiental,
Projeto de Lei — Autismo, Dia do Trabalhador, Reforma Administrativa, Junho Vermelho e Junho Laranja, entre
outras.

9.9.5.3. O quantitativo de 19 pecas sera utilizado como referéncia histérica objetiva para o dimensionamento da
demanda projetada para 2027.

9.9.6. Da producdo de spots
9.9.6.1. Foram identificados 19 spots de até 45 segundos na documentac¢do analisada, destinados a divulgacdo
de campanhas institucionais.

9.9.6.2. Os registros abrangem campanhas como Combate a Dengue, Retorno das Sessées, Projeto de Lei, Maio
Amarelo, Reforma Administrativa, Agosto Lilas, Setembro Amarelo, Novembro Azul, entre outras.

9.9.6.3. O quantitativo histérico sera considerado como referéncia para a definicdo da demanda estimada para
2027.
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9.9.7. Da producdo de posts para redes sociais
9.9.7.1. Foram identificados 20 posts para redes sociais na documentacao analisada, destinados a divulgacao
de campanhas institucionais.

9.9.7.2. A documentagdo demonstra, ainda, a utilizagdo conjunta de posts com outros formatos de comunicagao,
especialmente spots e pecas digitais, evidenciando a adocdo de estratégias integradas de divulgacao.

9.9.8. Da produgdo externa e demais servigos especificos
9.9.8.1. Também foram identificados servigos de produc¢do externa vinculados a agbes especificas, bem como
contratacao de materiais destinados a campanhas institucionais.

9.9.8.2. No caso da campanha Feminicidio Zero, foram identificadas 10 camisetas de malha, cujo fornecimento
esteve associado a respectiva acdo de comunicagdo, além dos honordrios relacionados a producdo externa,
conforme documentacao fiscal.

9.9.8.3. Por se tratar de demanda especifica e ndo representar servigo recorrente de utilizagdo mensal, essa
ocorréncia sera considerada como referéncia de necessidade eventual, ndo sendo automaticamente convertida
em quantitativo periddico para a nova contratacgao.

9.9.9. Da pesquisa de comunicacdo e habitos de midia
9.9.9.1. Foi identificada 01 pesquisa de comunicacdo e hdbitos de midia, no valor de RS 8.600,00,
correspondente a servico especifico realizado no exercicio de 2025.

9.9.9.2. Por sua natureza, trata-se de servico pontual, cuja eventual repeticio dependerda da necessidade
institucional e da estratégia de comunicacdo adotada para o novo periodo.

9.9.10. Do critério para utilizagdo do histérico na nova contratagao

9.9.10.1. O levantamento histérico ndo serad utilizado mediante simples reprodugdo dos quantitativos
registrados no contrato anterior.

9.9.10.2. A defini¢do dos quantitativos para 2027 considerard conjuntamente:
a) os servigos efetivamente identificados na documentacgdo de 2025;

b) os quantitativos fisicos que puderam ser comprovados documentalmente;
c) os servigos cuja quantidade histérica ndo pode ser individualizada com seguranga;
d) a recorréncia e a natureza das campanhas institucionais;

e) o Plano Anual de Publicidade e Comunicagéo Institucional para 2027,

f) as necessidades institucionais projetadas;

g) a adequacdo de cada meio ao publico-alvo e a finalidade da campanha;

h) a diversificagdo dos meios de comunicac¢do;

i) a economicidade e a relagcdo custo-beneficio; e

j) os parametros obtidos no Levantamento de Mercado.

9.9.10.3. Dessa forma, o histdrico de 2025 constitui elemento de planejamento e referéncia objetiva, mas ndo
determina, por si s6, os quantitativos da contratagdo de 2027.
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9.10. DO LEVANTAMENTO DE MERCADO E DA METODOLOGIA DE FORMACAO DOS PARAMETROS DE
REMUNERACAO

9.10.1. Para definicdo dos parametros econdmicos da contratagao dos servicos de publicidade e propaganda, foi
realizado Levantamento de Mercado, considerando contrata¢des publicas similares e documentos administrativos
disponibilizados nos autos, com o objetivo de identificar praticas de remuneracdo adotadas pela Administragdo
Plblica em objetos de natureza semelhante.

9.10.2. O levantamento considerou, especialmente, os percentuais aplicaveis aos custos internos de criagdo e
producdo, tendo como referéncia a tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda de Mato Grosso do Sul —
SINAPRO/MS, bem como os percentuais de remuneracdo incidentes sobre servicos de producdo externa e sobre a
contratacdo ou pagamento de servicos e suprimentos, quando atribuida a agéncia essa responsabilidade.

9.10.2. A analise dos contratos similares foi realizada individualmente, considerando-se a efetiva identificagdo de
cada componente de remuneragdo no respectivo instrumento contratual ou documento de suporte.

9.10.3. Ndo foram atribuidos percentuais aos contratos nos quais determinado componente ndo pode ser
identificado de forma objetiva na documentagdo analisada, evitando-se a adocdo de premissas ndo comprovadas
documentalmente.

9.11. DA ANALISE DAS CONTRATAGOES SIMILARES E DOS PERCENTUAIS DE REMUNERAGAO

9.11.1. Foram utilizados como referéncias documentais contratos administrativos de 6rgaos publicos do Estado de
Mato Grosso do Sul, selecionados em razao da compatibilidade ou similaridade do objeto e da possibilidade de
comparac¢do dos mecanismos de remunerac¢do da agéncia.

9.11.2. Foram analisadas as seguintes contratagdes:

|OrdemH Orgido H Contrato ‘
| IHCémara Municipal de Rio Brilhante HContrato ne 008/2023‘
| 2‘ Camara Municipal de Trés Lagoas HContrato ne 019/2019‘
| 3‘ Camara Municipal de Ponta Pora HContrato ne 002/2024‘
| 4”Cémara Municipal de Rio Verde de Mato GrossoHContrato ne 001/2024‘
| SHCémara Municipal de Campo Grande HContrato ne 013/2024‘
| GHCémara Municipal de Costa Rica HContrato ne 548/2024‘
| 7‘ Camara Municipal de Eldorado HContrato ne 013/2023‘
| SHPrefeitura Municipal de Alcinépolis HContrato ne 074/2026‘
| 9”Cémara Municipal de Bela Vista HContrato ne 013/2026‘
| 1OHPrefeitura Municipal de Ilvinhema/MS HContrato ne 093/2025‘
| 11HPrefeitura Municipal de Jardim HContrato n291/2025 ‘
| 12‘ Camara Municipal de Nova Alvorada do Sul HContrato ne 012/2025‘
| 13”Prefeitura Municipal de Brasilandia HContrato ne 002/2025‘
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|OrdemH Orgio H Contrato ‘

14”Cémara Municipal de Cassilandia

[contrato ne 005/2025|

15HPrefeitura Municipal de Navirai

HContrato ne 276/2021‘

16”Cémara Municipal de Alcinépolis

|[Contrato ne 005/2026|

17”Cémara Municipal de Sonora

[contrato ne 014/2025|

Quadro — Parametros identificados na pesquisa de contratacdes similares

CM | PM- PM|CM | CM-
CM- | PM - |BRAS|CM|NA| - | SON
C CM|CM| CM | PM- |BELA| IVIN [PM|NO [ILAN | - |VIR|Alci| ORA
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Fonte: contratos administrativos e documentos de suporte integrantes do Levantamento de Mercado.
Legenda: valores considerados: escrita normal; valores desconsiderados: negrito e tachado.

9.11.3. Da pesquisa dos percentuais e do critério de Exclusao:

9.11.3.1. Legenda: valores considerados: escrita normal; valores desconsiderados: negrito e tachado.

9.11.3.2. Calculo das médias: Item 1: (50% x 9) + 9 = 50,00%; Item 2: 15% + 1 = 15,00%; Item 3: (10% + 10% + 10%) +
3=10,00%.

9.11.3.3. Item 1 (Desconto de % sobre os custos internos baseados na tabela de custos referenciais do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado de Mato Grosso do Sul - SINAPRO ) - Foram considerados, para a composi¢do da
média de 50,00%, os maiores percentuais de desconto, todos de 50%, (Calculo das médias: Item 1: (50% x 9) + 9 =
50,00%), constantes nos seguintes contratos: CM - Trés Lagoas n? 07/2019; CM - Rio Verde n2 001/2024; CM -
Campo Grande n2 013/2024; PM - Alcinépolis CTR 074/2026; PM — Jardim CTR 91/2025; PM Brasilandia CTR
002/2025; CM - Cassildndia CTR 005/2025; PM Navirai - Contrato n2 276/2021; e CM - Sonora CTR 014/2023. Para
fins de avaliagdo e pontuacdo da proposta técnica, foram considerados os contratos que apresentaram os maiores
percentuais de desconto praticados, por representarem referéncias objetivas de condi¢Ges comerciais efetivamente
adotadas em contratagdes de servigos de publicidade por érgaos publicos.

9.11.3.3.1. A utilizacdo desses parametros tem por finalidade assegurar critérios objetivos, transparentes e
compativeis com a realidade das contratagdes publicas, e a prépria recomendacdo desta Corte de Conta
ANALISE ANA - DFCONTRATACOES - 8523/2025. TC/5432/2025, permitindo estabelecer uma referéncia
uniforme para a avaliacdo das propostas, sem favorecimento ou direcionamento a qualquer licitante.

9.11.3.4. tem 2 (Percentual de %, relativos a honorarios pertinentes a supervisdo de produgdo externa incidente

sobre os custos de servicos de terceiros, referentes a elaboracdo de pecas e materiais cuja distribuicdo ndo

proporcione a licitante o desconto de agéncia a ser concedido pelos veiculos de comunicagcdo) — A pesquisa de
Camara Municipal de Sidrolandia — Mato Grosso do Sul.
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precos identificou percentuais de 5%, 10% e 15% para os honoradrios relativos a supervisdo de produgdo externa
incidente sobre os custos de servicos de terceiros, referentes a elaboracdo de pecas e materiais cuja distribuicdo nao
proporcione a licitante o desconto de agéncia a ser concedido pelos veiculos de comunicacgao.

9.11.3.4.1. Para fins de composi¢do do parametro maximo de referéncia, foi adotado o percentual de 15,00%,
identificado no PM Navirai — Contrato n2 276/2021, por representar o maior percentual encontrado entre os
contratos pesquisados e por constituir a condicdo mais vantajosa para a Administracdo, evitando a subestimacao
dos custos da contratacao.

9.11.3.4.2. Os percentuais de 5% e 10% permanecem registrados na tabela como resultado da pesquisa, porém
nao foram considerados na composicdo do pardmetro maximo adotado, podendo ser utilizado para percentual
minimo na referida pontuacdo ao requerido quesito que vai compor a tabela de honorarios para proposta de
preco. Dessa forma, a média indicada de 15,00% corresponde ao percentual mdximo selecionado para a
estimativa, calculado sobre 1 (um) parametro: 15% + 1 = 15,00%.

9.11.3.4.3. Ressalta-se que a adogao do maior percentual ndo decorre de exclusdo arbitrdria dos demais
resultados, mas da aplicacdo de critério conservador e devidamente motivado, voltado a evitar a subestimacao
do custo estimado da supervisdo de produgao externa.

9.11.3.5. Item 3 (Percentual de %, relativo a honorarios incidente sobre os custos de contratagdo ou pagamento de
servicos ou suprimentos, quando a responsabilidade da agéncia limitar-se exclusivamente a contratacdo ou
pagamento do servigo) - Foram considerados os percentuais de 10% dos contratos PM - Jardim CTR 91/2025; PM
Brasilandia CTR 002/2025; e PM Navirai - Contrato n2 276/2021. Os percentuais de 5% foram desconsiderados para a
composicdo da média de 10,00%. Foram desconsiderados apenas para compor o percentual maximo de média
aritmética, podendo ser utilizado para percentual minimo na referida pontuacdo ao referido quesito que vai compor
a tabela de honorarios para proposta de preco.

9.11.3.6. Importante destacarmos, que em processo de publicidade anteriormente desta Camara Municipal, que foi
objeto ANALISE ANA - DFCONTRATACOES - 8523/2025. TC/5432/2025, o Tribunal de Conta -MS, apontou que o
Legislativo Municipal deveria ter demonstrado, no processo de contratagdo, por que o percentual de menor (40%)
seria mais adequado e compativel com os custos e a realidade do mercado publicitario, especialmente diante da
pesquisa que indicou possibilidade de desconto maior, desta feita adotamos o percentual maximo, afim de atender
0s quesitos representativos das formas de remuneragdo vigentes no mercado publicitario, que exige que a proposta
de preco proponha. Vejamos o apontamento abaixo:

“(....)
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O item 6.2 do edital determina que a proposta de pregos deve ser apresentada com
base em um percentual de desconto sobre os custos internos, conforme a tabela de
custos referenciais do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Mato Grosso do
Sul (SINAPRO/MS), limitando o desconto a 40% (quarenta por cento). Entretanto, a
pesquisa de mercado realizada pela Administragao Publica identificou um percentual médio
maximo de desconto de 45% (quarenta e cinco por cento).

A fixagdo do limite de 40% no edital, inferior ao percentual apurado na pesquisa de
mercado, nao foi acompanhada de justificativa técnica que demonstre a adequagao desse
parametro & realidade do mercado publicitario, Tal situagao contraria o disposto no art, 6°,
inciso V, da Lei n, 12.232/2010, que exige que a proposta de pregos contenha quesitos

representativos das formas de remuneragéo vigentes no mercado publicitario.

9.11.4. DA UTILIZACAO DOS PARAMETROS NO PRESENTE PROCESSO
9.11.4.1. Os parametros identificados no Levantamento de Mercado serdo considerados conjuntamente com:

a) as caracteristicas e especificidades dos servicos a serem contratados pela Camara Municipal de Sidrolandia;
b) os quantitativos estimados para o exercicio de 2027;

¢) a memdria de calculo dos quantitativos;

d) o histdrico de execu¢ao documental da contratagcdo anterior;

e) o Plano Anual de Publicidade e Comunicacdo Institucional para 2027,

f) os custos internos de criacdo e producdo referenciados pelo SINAPRO/MS;

g) os valores e condigdes praticados pelos veiculos de comunicagao;

h) os custos relativos aos servicos de produgdo externa, materiais, servigos e suprimentos, quando aplicaveis; e
i) o limite global estimado de RS 1.150.000,00 para o periodo de 12 meses.

9.11.4.2. Dessa forma, o Levantamento de Mercado ndo serd utilizado isoladamente para determinar o valor da
contratacdo, mas como elemento de referéncia para verificar a razoabilidade, compatibilidade e coeréncia dos
parametros econémicos considerados no planejamento.

9.11.5. DO TRATAMENTO DOS DADOS

9.11.5.1. Os percentuais identificados nas contratagdes similares foram analisados individualmente, observando-se a
correspondéncia entre a descricdo constante de cada instrumento contratual e o respectivo parametro de
remuneragdo considerado para a presente contratagdo.

9.11.5.2. Para fins do presente processo, foi realizada nova conferéncia dos documentos utilizados como fonte,
considerando-se somente os percentuais que puderam ser identificados de forma objetiva na documentagdo
disponivel.

9.11.5.3. A analise considera, separadamente, os seguintes componentes de remuneragao:

a) desconto incidente sobre os custos internos, com base na tabela de custos referenciais do Sindicato das Agéncias
de Propaganda do Estado de Mato Grosso do Sul — SINAPRO/MS;

b) honordrios relativos a supervisdo de produgdo externa, incidentes sobre os custos dos servigos de terceiros, nas
hipdteses previstas no instrumento contratual; e
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c) honorarios incidentes sobre os custos de contratacdo ou pagamento de servicos ou suprimentos, quando a
responsabilidade da agéncia se limitar exclusivamente a contratacdo ou ao pagamento do respectivo servico ou
suprimento.

9.11.6.4. Os demais contratos foram igualmente analisados de forma individualizada, sendo os percentuais
registrados no quadro comparativo somente quando identificados na documentagdo correspondente.

9.12. DA FORMAGAO DA ESTIMATIVA DO VALOR DA CONTRATAGAO
9.12.1. A estimativa do valor da contratagdo foi formada a partir da combinagdo de diferentes fontes de informagao,
consideradas de forma complementar e compativel com a natureza dos servigos, compreendendo:

a) a Tabela de Custos Referenciais para Servicos de Publicidade do SINAPRO/MS — Edicdo 2026, como referéncia
técnica para os custos internos nela contemplados;

b) os precos e condi¢des comerciais praticados por veiculos de comunicac¢do locais e regionais;

c) o histérico de execucdo de campanhas e servigcos similares da Camara Municipal;

d) os parametros identificados em contratagdes publicas similares, quando apresentarem compatibilidade com o
objeto, o escopo, os servicos e a metodologia de remuneragao pretendidos; e

e) os custos relativos a servigos, materiais e suprimentos necessarios a execuc¢do das campanhas, quando aplicaveis.

9.12.2. Para os servicos de veiculagdo, serdo considerados os valores e condicdes comerciais informados pelos
respectivos veiculos de comunicac¢do, observadas as caracteristicas de cada meio, a estratégia de midia, as condi¢des
comerciais aplicdveis e os parametros pertinentes a atividade publicitaria.

9.12.3. Para os servicos de producdo externa, materiais, servicos e suprimentos necessarios a execugao das
campanhas, serdo considerados os respectivos custos, conforme a natureza do servico e a documentacao utilizada
para sua composicdo, observadas as regras aplicaveis a contratagdo de servicos de publicidade.

9.12.3. As contratagGes publicas similares serdo utilizadas como referéncia comparativa, especialmente para analise
dos percentuais de desconto e honorarios praticados, ndo implicando reproducdo automatica dos valores ou
condicdes nelas estabelecidos.

9.12.4.A utilizagdo de determinada fonte no Levantamento de Mercado ndo afasta a necessidade de andlise de sua
compatibilidade com o objeto da presente contratacdo, devendo ser considerada a correspondéncia entre o servico,
a base de calculo, a forma de remuneracgdo, a responsabilidade atribuida a agéncia e as demais condi¢Ges relevantes.

9.13. DA CONSOLIDAGAO DO LEVANTAMENTO DE MERCADO

9.13.1. A metodologia adotada busca assegurar que a estimativa do valor da contratagdo seja construida de forma
objetiva, documentada e compativel com as caracteristicas do objeto, mediante o cruzamento das informagd&es
obtidas no histdrico de execu¢do, na programagao anual, nos quantitativos estimados, na Tabela de Custos
Referenciais do SINAPRO/MS, nos valores e condi¢cdes dos veiculos de comunicagdo e nas contratagdes publicas
utilizadas como referéncia.

9.13.2. Dessa forma, a estimativa ndo decorre de uma Unica fonte nem da simples reproducdo de valores ou
percentuais anteriormente utilizados, mas da analise conjunta das informacdes disponiveis e da compatibilidade de
cada referéncia com a necessidade projetada pela Camara Municipal de Sidrolandia para o exercicio de 2027.
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9.13.3. Eventuais valores ou percentuais que ndo estejam acompanhados de documentagdo comprobatéria
suficiente ndao serdo utilizados como fundamento isolado para a formag¢do da estimativa, permanecendo no
levantamento, quando pertinente, apenas como informacao histdrica ou referéncia nao conclusiva.

9.14. Contrata¢do de AGENCIA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA para prestacdo de servicos de natureza
continua nos setores de publicidade e propaganda, para executar um conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceitua¢do, a concepc¢do, a criacao, a
execucdo interna, a intermedia¢do e supervisdo da execucdo externa e a distribuicdo de agdes publicitarias junto a
veiculos e demais meios de divulgacdo, com o objetivo de divulgar servicos de interesse da Camara Municipal de
Sidrolandia /MS:

ET\IIi'(IE:’RI o VALOR TOTAL
ITEM SERVICO QTDE | UNID. ANUAL
MENSAL ESTIMADO
ESTIMADO
1 Contratacdo de servigos de publicidade 12 MES RS 95.833,33 R>
1.150.000,00

e propaganda, prestados por
intermédio de agéncia de propaganda,
compreendendo o conjunto de
atividades  realizadas de forma
integrada, que tenham por objetivo o
estudo, o planejamento, a
conceituagdo, a concepgao, a criagao, a
execucdo interna, a intermediacdo, a
supervisdo da execugdo externa e a
distribuicdo de agbes publicitarias
junto a veiculos e demais meios de
divulgacdo, com a finalidade de
divulgar servicos, programas, acoes,
campanhas e projetos de interesse da
Camara Municipal de Sidrolandia,
difundir ideias ou informar o publico
em geral conforme condiges,

especificacoes e guantidades
estabelecidas neste Edital e seus
Anexos.

9.1.2. Total Mensal Estimado: RS 1.150.000,00 (um milh3o cento e cinquenta reais)
9.1.3. Total Anual Estimado: RS 95.833,33 (noventa cinco mil, oitocentos trinta trés reais, trinta trés centavos)

9.15. A estimativa foi fundamentada exclusivamente nos procedimentos anteriores deste legislativo e considerando
os valores praticados na tabela SINAPRO/MS em exercicio (tudo conforme plano de publicidade e demonstrativo de
valores levantados) pela Administracdo, sem a necessidade de cotacOes diretas a fornecedores, garantindo um
orcamento realista e adequado para a execuc¢do das a¢Ges publicitarias previstas.
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10. DA HABILITAGAO:

10.1. E condicdo basica para a fase de habilitagdo, que o licitante apresente, em um envelope, cépias legiveis e
autenticadas, em cartério, dos documentos abaixo relacionados, com prazo vigente, em uma via ou, se preferir,
copias acompanhadas do original que poderdo ser autenticadas pelo Agente de Contratacdo/Pregoeiro, pela Equipe
de Apoio ou por servidor do Departamento Municipal de Licita¢des.

10.3. Dessa forma, visando o comprometimento em todos os setores para a melhoria efetiva dos processos, e das
acOes corporativas, em busca do equilibrio social, empresarial e ambiental, necessita-se a implementagao de um
Sistema de Gestdao Ambiental (SGA), conforme ABNT NBR ISO 14001:2015 para a operagdo da atividade, ou seja, por
meio de um conjunto de politicas, praticas e procedimentos técnicos e administrativos desta empresa com o
objetivo de obter um melhor desempenho ambiental.

10.4. A EMPRESA INTERESSADA EM PARTICIPAR DA PRESENTE LICITACAO DEVERA APRESENTAR COPIA DOS
SEGUINTES DOCUMENTOS, SOB PENA DE INABILITACAO:

10.5.  HABILITAGCAO JURIDICA:

10.5.1. Copia simples da cédula de identidade ou documento equivalente (com foto) do(s) sécio(s),
proprietario(s) da empresa licitante;

10.5.2. Tratando-se de procurador, apresentar procuragdo por instrumento publico ou particular, sendo
gue a procuracao particular deve ser ASSINADA e CARIMBADA por aqueleque outorgou poderes, constando
poderes especificos para formular ofertas, negociar preco, interpor recursos e desistir de sua interposicao
e praticar todos os demais atos pertinentes ao certame, podendo ser o documento original ou com a
autenticidade reconhecida em cartorio;

10.5.3. No caso de empresdrio individual, inscricdo no Registro no Comercial ou a ultima alteragdo
contratual em vigor;

10.5.4. Para as sociedades empresarias ou empresas individuais de responsabilidade limitada;

10.5.5. EIRELI: ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado na Junta
Comercial da respectiva sede do licitante, acompanhado de documento comprobatério de seus
administradores;

10.5.6. Em se tratando de sociedades comerciais ou empresa individual de responsabilidade limitada: ato
constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente
registrado, e, no caso de sociedades por agBes, acompanhado de documentos de eleicdo de seus
administradores;

10.5.7. Inscrigdo no Registro Publico de Empresas Mercantis onde opera, com averbagdo no Registro onde
tem sede a matriz, no caso de ser a participante sucursal, filial ou agéncia;

10.5.8. Inscricdo do ato constitutivo no Registro Civil das Pessoas Juridicas, no caso de sociedades civis,
acompanhada de prova de diretoria em exercicio;

10.5.9. Decreto de autorizagdo, em se tratando de sociedade empresaria estrangeira em funcionamento no
Pais e ato de registro ou autorizacdo para funcionamento expedido pelo érgdo competente, quando a
atividade assim o exigir.

10.6. REGULARIDADE FISCAL E TRABALHISTA:
10.6.1. Inscrigdo no Cadastro Nacional da Pessoa Juridica (CNPJ) - (Artigo 68, |, Lei 14.133/2021);
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10.6.2.Inscri¢do no cadastro de contribuintes estadual e/ou municipal, se houver, relativo aodomicilio ou
sede do licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto contratual - (Artigo 68, |,
Lei 14.133/2021);

10.6.3. A prova de regularidade com a Fazenda Municipal do domicilio da licitante sera feita por meio da
apresentacdo da certiddao negativa ou positiva com efeito negativo do Imposto sobre Servicos de Qualquer
Natureza - ISSQN; — (Artigo 68, Ill, Lei 14.133/2021);

10.6..4. Prova de regularidade perante a Fazenda federal, mediante certidao expedida conjuntamente pela
Secretaria da Receita Federal do Brasil (RFB) e pela Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional (PGFN), que
comprove a regularidade fiscal do licitante referente a todos os créditos tributarios federais e a Divida Ativa
da Unido (DAU) por elas administrados (Artigo 68, Ill, Lei 14.133/2021).

10.6.5. Regularidade relativa a Seguridade Social e ao FGTS, que demonstre cumprimento dos encargos
sociais instituidos por Lei - (Artigo 68, IV, Lei 14.133/2021);

10.6..6. Regularidade perante a Justica do Trabalho - (Artigo 68, V, Lei 14.133/2021);

10.6.7. Cumprimento do disposto no inciso XXXIII do art. 72 da Constituicdo Federal. § 12 Os documentos
referidos nos incisos do caput deste artigo poderdo ser substituidos ou supridos,no todo ou em parte, por
outros meios hdbeis a comprovar a regularidade do licitante, inclusive por meio eletrénico. § 22 A
comprovacdo de atendimento do disposto nos incisos Ill, IV e V do caput deste artigo devera ser feita na
forma da legislacdo especifica - (Artigo 68, VI, Lei 14.133/2021).

10.7. - Qualificagao Econ6mico-Financeira

10.7.1. Certidao negativa de faléncia ou concordata expedida pelo distribuidor da sede do licitante. Caso nao
houver prazo fixado, a validade sera de 60 (sessenta) dias.

10.7.2. Balango Patrimonial e Demonstra¢des Contabeis DOS 2 (DOIS) ULTIMOS EXERCICIOS SOCIAIS, j4 exigiveis e
apresentados na forma da lei, que comprovem a boa situacao financeira da licitante, vedada a sua substituicao por
balancetes ou balangos provisérios.

a. Somente serdo aceitos aqueles publicados em jornais oficiais (publicacdo original ou cépia autenticada) ou
cOpias autenticadas dos termos de abertura e de encerramento e do balango patrimonial, retiradas (por
qualguer processo de cépia) do Livro Diario registrado na Junta Comercial ou Cartério de Registro de Pessoa
Juridica;

b. Para as Microempresas (ME’s) e Empresas de Pequeno Porte (EPP’s), optantes do “SIMPLES” é obrigatéria a
apresentacdo do Balango Patrimonial, dispensando-se apenas a publicacdo e a sua transcri¢do no Livro Diario;

c. As empresas recém-constituidas deverdo apresentar em substituicdo ao Balango Patrimonial, cépia do
Balanco de Abertura ou do ultimo Balango Patrimonial levantado, nas mesmas condi¢des formais exigidas
acima (assinaturas, registro, etc.);

d. Todos os documentos citados deverdo, ainda, conter as assinaturas do técnico em contabilidade ou
contador, com o devido registro no Conselho Regional de Contabilidade, e do(s) sécio(s), diretor(es),
administrador(es) ou representante legal;
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e. Poderdo ser exigidas das empresas para confrontacdo com as demonstracées contdbeis, as informacgdes
prestadas a Secretaria da Receita Federal.

10.7.3. Comprovacao da boa situacdo financeira da licitante, que serd aferida pela Comissdo de Licitagdo com base
nos indices de Liquidez Geral (LG), Solvéncia Geral (SG) e Liquidez Corrente (LC), dados extraidos do balanco, que
serdo calculados e obrigatoriamente apresentados de acordo com as seguintes férmulas:

) indices de Liquidez Geral (LG)
Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo

LG =
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

I1) indice de Solvéncia Geral (SG)
Ativo Total
SG =

Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

1) indice de Liquidez Corrente (LC)
Ativo Circulante
LC=

Passivo Circulante

a) Os indices serdo calculados pela licitante e confirmados pelo responsavel por sua contabilidade, mediante
sua assinatura e a indica¢do do seu nome e do numero de registro no Conselho Regional de Contabilidade;

b) Serdo habilitadas as licitantes que extrairem e apresentarem o célculo dos indices de Liquidez Geral (LG),
Solvéncia Geral (SG) e Liquidez Corrente (LC), com o resultado igual ou superior a 1,00 (= ou >1,00), calculados
conforme as férmulas;

c) A comprovacdo é obrigatdria, mesmo que o resultado nos indices de Liquidez Geral (LG), Solvéncia Geral
(SG) e Liquidez Corrente (LC) seja inferior a 1,00;

Obs: Caso a empresa licitante apresente resultado inferior ou igual a 1 (um) em qualquer dos
indices de Liquidez Geral (LG), Solvéncia Geral (SG) e Liquidez Corrente (LC), sera exigido para
fins de habilitagdo capital minimo OU patrimonio liqguido minimo de até 10% do valor total
estimado da contratacgao.

10.8.4. JUSTIFICATIVA DOS INDICES

e INDICE DE LIQUIDEZ GERAL (ILG): Medir a capacidade que a empresa tem para pagar suas dividas a curto e a longo
prazo, fazendo uso dos recursos disponiveis no ativo circulante e no realizavel a longo prazo (capital circulante). E
desejavel que este indice seja igual ou superior a 1,00 i.e, indicando que, para cada RS 1,00 (um real) de divida a
curto prazo e a longo prazo exista no minimo RS 1,00 (um real) no ativo circulante mais realizacdes a longo prazo.

« {NDICE DE LIQUIDEZ CORRENTE (ILC): Nos casos de solicitacdo de financiamentos e também nos procedimentos
licitatorios. E desejavel que este indice seja superior a 1,00, i.e, indicando que para cada RS 1,00 (um real) de divida a
curto prazo, exista no minimo RS 1,00 (um real) no ativo circulante.
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¢ INDICE DE ENDIVIDAMENTO TOTAL (IET): Conforme a prépria denominagdo, o indice indica a finalidade de
conhecer o grau de endividamento geral da licitante, em relagdo ao total do patriménio liquido. Presume-se que,
empresa excessivamente endividada, tera dificuldades na obtencdo de novos recursos, sendo, portanto, desejavel
que seu indice ndo ultrapasse 40% de endividamento, em relagdo ao patriménio.

8.4.4 As empresas criadas no exercicio financeiro da licitagdo deverdo atender a todas as exigéncias da habilitacdo e
poderdo substituir os demonstrativos contabeis pelo balango de abertura. (Lei n? 14.133, de 2021, art. 65, §19)

8.4.5 O atendimento dos indices econdmicos previstos neste item devera ser atestado mediante declaragdo assinada
por profissional habilitado da area contabil, apresentada pelo fornecedor.

10.9. Capacidade Técnica

10.9.1 - Certificado de Qualificagdo Técnica concedido pelo CENP - Conselho Executivo das Normas-Padrao, vigente
na data da licitagdo, incorporado ao sistema legal por forca do Decreto n. 4.563/02, para atendimento do art. 4°, §1°
da Lei ° 12.232/2010, ou entidade equivalente legalmente reconhecida.

10.9.2. — Atenderem a definicdo de agéncia de propaganda, segundo a Lei Federal n.2 4.680, de 18 de junho de
1965, e do Regulamento aprovado pelo Decreto Federal n.2 57.690, de 12 de fevereiro de 1966, alterado pelo
Decreto Federal n.2 4.563/2002, apresentando o Certificado de Qualificagdo Técnica de Funcionamento emitido
pelo CENP - Conselho Executivo das Normas-Padrao, ou entidade equivalente legalmente reconhecida.

10.9.3 - Comprovagdo de capacidade técnica, mediante apresentagdo de atestado (s) ou certiddo (des), de
titularidade da empresa licitante, indistintamente, ao CNPJ/MF da sua matriz ou das suas filiais (Acérddo TCU n®
366/2007 — Plenario), fornecido (s) por pessoa juridica de direito publico ou privado, com identificacdo do signatario
e assinatura do responsavel legal, e que comprove aptiddo para o desempenho de atividades pertinentes e
compativel com o objeto da licitagdo, bem como, de caracteristicas técnicas similares e complexidade operacional
equivalente ou superior.

10.10. Declaragdes
10.10.1. DECLARAGAO UNIFICADA (ANEXO X).

a) Declaracgdo do licitante em papel timbrado e assinado pelo representante legal, informando que cumpre a
proibicdo prevista no art.72 da CF - ou seja, de que ndo utiliza trabalho de menor de dezoito anos em
atividades noturnas, perigosas ou insalubres, e de trabalho de menor de quatorze anos, salvo na condicao de
aprendiz. Sugerimos o modelo apresentado no anexo X, em papel da prépria empresa, contendo o carimbo
ou impresso identificador do CNPJ/MF da firma proponente, assinadas por pessoa legalmente habilitada e
que seja possivel identificar quem assinou;

b) Declaragdo elaborada em papel timbrado e subscrita pelo representante legal da licitante, assegurando a
inexisténcia de impedimento legal para licitar ou contratar com a Administracdo. Sugerimos o modelo
apresentado no anexo X, em papel da prdépria empresa, contendo o carimbo ou impresso identificador do
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CNPJ/MF da firma proponente, assinada por pessoa legalmente habilitada e que seja possivel identificar
quem assinou;

c) Declaragdo do licitante, em papel timbrado da empresa, comprometendo-se a informar, a qualquer
tempo, sob as penalidades cabiveis, a existéncia de fatos supervenientes impeditivos de habilitacdo.
Sugerimos o modelo apresentado no anexo X, em papel da propria empresa, contendo o carimbo ou
impresso identificador do CNPJ/MF da firma proponente, assinada por pessoa legalmente habilitada e que
seja possivel identificar quem assinou;

10.10.2. - As Certiddes, Certificados ou Declaragdes que ndo tragam suas validades expressas, serdo consideradas
pela Agente de Contratacdo e Equipe de Apoio de Licitacdo, validas por 60 (sessenta) dias, a contar da data de sua
emissao.

10.10.3. - Quando a licitante apresentar certiddo extraida por meio da internet, que nao seja original, a Comissao
efetuard a consulta no site correspondente, para verificagdo da sua autenticidade.

10.10.4. - Documentos em fac-simile ndo serdo aceitos, salvo para efeitos de diligéncias.
10.10.5. - Serdo consideradas inabilitadas automaticamente as participantes que ndo apresentarem a documentagao

solicitada ou apresentarem-na com vicios ou defeitos que impossibilitem seu entendimento ou ndao atendam
satisfatoriamente as condi¢cOes deste edital.

11. DISPOSICOES GERAIS DE HABILITAGAO:

11.1. Na hipdtese de nao constar prazo de validade nas certidGes apresentadas, a Administracdo aceitara como
validas as expedidas até 60 (sessenta) dias a contar da data de sua emissao.

11.2. Quando a licitante apresentar certiddo extraida por meio da internet, que nao seja original, o Agente de
Contratagdo/Pregoeiro efetuara a consulta no site correspondente, para a verificagdo da sua autenticidade.

11.3. Os licitantes que possuirem certiddes positivas, com efeito de negativa, e que tiverem seus débitos
parcelados, caso esteja expresso na certiddo, deverdo apresentar as trés ultimas guias de recolhimento,
devidamente quitadas. O Agente de Contratacdo/Pregoeiro podera a qualquer tempo promover diligéncias
para fins de comprovacao.

11.4. Toda a documentacdo apresentada pela licitante, para fins de habilitacdo, deverd pertencer a empresa que
efetivamente fornecera os itens, ou seja, o nimero de inscri¢do no Cadastro Nacional da Pessoa Juridica —
CNPJ devera ser o mesmo em todos os documentos exceto se, comprovadamente, demonstrar que o
recolhimento de contribuicGes (INSS e FGTS) é efetuado pela matriz.

12. JUSTIFICATIVA DA ADOCAO DA CONCORRENCIA PRESENCIAL *:

4§2° art. 17, Lei 14.133/2021 — as licitagbes seréo realizadas preferencialmente sob a forma eletronica, admitida a utilizagéo da forma presencial, desde que motivada,
devendo as sessao publica ser registrada em ata e gravada em audio e videol;

Camara Municipal de Sidrolandia — Mato Grosso do Sul.
Av. Antero Lemes da Silva, n® 1664, Jandaia, ® (67) 3272-1235-1300 — Sidrolandia — MS. www.camarasidrolandia.ms.gov.br
Pagina 128 de 133



S FLS

CAMARA MUNICIPAL DE o A

SIDROLANDI Ruprica

scendt /’(m,f[f covie voce

CNPJ: 15.497.092/0001-34

12.1. JUSTIFICAM a adogdo da modalidade de Concorréncia na forma Presencial, em substituicdo a forma
Eletrénica, pelos fundamentos técnicos, operacionais e de interesse publico a seguir expostos.

12.2. A presente contratagdo tem por objeto a prestacdo de servigos de publicidade e propaganda por intermédio de
agéncia especializada, compreendendo atividades de natureza predominantemente intelectual e técnica, tais como
estudo, planejamento, conceituacao, concepc¢ao, criagcdo, execugao interna, intermediagdo, supervisdo da execugao
externa e distribuicdo de campanhas e a¢des institucionais destinadas a divulga¢do de atos, programas, servicos e
informacdes de interesse publico.

12.3. Os servigos pretendidos possuem caracteristicas especificas e elevado grau de complexidade técnica, exigindo
avaliacdo detalhada das propostas técnicas apresentadas pelas licitantes, especialmente quanto a criatividade,
estratégia de comunicagdo, capacidade de planejamento, qualidade técnica das solu¢Ges propostas e
compatibilidade com os objetivos institucionais da Administracdo Publica.

12.4. Nesse contexto, a realizacdo da concorréncia na forma presencial mostra-se mais adequada ao interesse
publico, sobretudo em razdo da necessidade de preservacdao do sigilo das propostas técnicas, da correta
identificacdo dos invélucros padronizados (identificados e ndo identificados) e da observancia rigorosa dos
procedimentos previstos na legislagdo aplicavel aos servigos publicitarios, especialmente aqueles relacionados ao
julgamento técnico por subcomissdo especializada.

12.5. Além disso, a sessdo presencial proporciona maior seguranca procedimental durante as etapas de
recebimento, conferéncia, acondicionamento e abertura das propostas técnicas e de prec¢o, reduzindo riscos
operacionais que poderiam comprometer a integridade, autenticidade e confidencialidade dos materiais
apresentados pelas licitantes.

12.6. Importante destacar que os servicos de publicidade possuem disciplina prépria e peculiaridades que
demandam tratamento diferenciado, notadamente em razdo da andlise subjetiva e técnica das propostas,
circunstancia que recomenda maior acompanhamento fisico dos atos do certame, garantindo transparéncia,
segurancga juridica, rastreabilidade dos procedimentos e fiel observancia aos principios da legalidade, isonomia,
competitividade e julgamento objetivo.

12.8. Ressalta-se, ainda, que a adogdao da forma presencial ndo compromete a competitividade do certame,
tampouco restringe a participacdo de interessados, sendo assegurada ampla publicidade do procedimento
licitatorio, nos termos da legislacdo vigente, com disponibilizacdo integral do edital e de seus anexos em meios
oficiais de divulgacao.

12.9. Dessa forma, considerando a natureza singular do objeto, a necessidade de prote¢do do sigilo das propostas
técnicas, a complexidade do julgamento especializado e a busca pela selecdo da proposta mais vantajosa para a
Administragdo, conclui-se que a realizagdo da Concorréncia Presencial mostra-se a medida mais adequada, eficiente
e compativel com o interesse publico envolvido na contratacéo.

12.10. Ademais, a presente contratacdo adotarda o critério de julgamento “técnica e prego”, cuja sistematica
demanda andlise individualizada, criteriosa e comparativa das propostas técnicas e das propostas comerciais
apresentadas pelas licitantes, inexistindo fase competitiva de lances sucessivos, caracteristica tipica das disputas
eletrdénicas convencionais.
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12.11. Tal circunstancia reforga a necessidade de um procedimento conduzido com maior controle material dos atos
praticados, especialmente quanto ao recebimento, identificacdo, guarda, abertura e julgamento das propostas
técnicas, preservando-se o sigilo, a autenticidade e a integridade dos documentos submetidos a aprecia¢do da
subcomissdo técnica especializada, para atribui¢cdes das pontuacgdes.

12.12. Nesse sentido, a ado¢dao da forma presencial encontra amparo no §22 do art. 17 da Lei Federal n?
14.133/2021, que autoriza a realizagdo presencial da licitagcdo desde que haja motivacdo expressa da Administracéo,
especialmente quando as peculiaridades do objeto, a complexidade técnica da contratacdo ou as condi¢Ges
operacionais do procedimento recomendarem tal medida.

Art. 17. O processo de licitacdo observara as seguintes fases, em sequéncia:
| - preparatoria;

Il - de divulgacdo do edital de licitagao;

Il - de apresentacdo de propostas e lances, quando for o caso;

IV - de julgamento;

V - de habilitacao;

VI - recursal;

VIl - de homologacao.

§ 12 A fase referida no inciso V do caput deste artigo podera, mediante ato motivado com
explicitacdo dos beneficios decorrentes, anteceder as fases referidas nos incisos Ill e IV do
caput deste artigo, desde que expressamente previsto no edital de licitagao.

§ 22 As licitagOes serdo realizadas preferencialmente sob a forma eletrénica, admitida a
utilizacdo da forma presencial, desde que motivada, devendo a sessdo publica ser
registrada em ata e gravada em audio e video. (grife-se nosso)

12.13. Assim, considerando a natureza especializada do objeto, a necessidade de preservagdo do sigilo das propostas
técnicas, a metodologia de julgamento por técnica e preco e a busca pela condugdo mais segura, transparente e
eficiente do certame, resta devidamente justificada a realizacdo da Concorréncia na forma Presencial, em
consonancia com os principios da legalidade, eficiéncia, isonomia, competitividade, seguranca juridica e da sele¢do
da proposta mais vantajosa para a Administragdo Publica.

12.14. Além disso, a presente licitagdo adotara o critério de julgamento por técnica e prego, modalidade que nao
contempla fase de lances, mas sim a avaliagdo detalhada e pontuada dos aspectos técnicos e das propostas
econdmicas, razdo pela qual sua condugdo ndo se mostra compativel com o formato eletrénico tradicional.

12.15. Desta feita, diante dos elementos acima supramencionados, e em consonancia com o dispositivo legal acima
transcrito, restam plenamente atendidos os requisitos legais para justificagao da realizagdo presencial, sendo esta a
forma mais adequada a natureza da contratacdo pretendida.
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12.16. Destaca-se ainda que, em atendimento a exigéncia legal, a sessdo publica devera ser registrada em ata e
gravada em audio e video, conforme preceitua o §22 do art. 17.

13. DA ADEQUACAO ORCAMENTARIA:

13.1. As despesas decorrentes da contratagdo do presente termo correrdo a cargo das seguintes dotagdes
orcamentarias:

10. DA ADEQUAGCAO ORCAMENTARIAS:

10.1. As despesas decorrentes da contratagdo do presente termo correrdo a conta da seguinte dotagao
orcamentaria:

Classificacao Descricao

Unidade 01.01.01 — Camara Municipal de Sidrolandia

Orgio 01— Poder Legislativo

Funcdo 01 - Legislativa

Subfuncao 031 — Acao Legislativa

Programa 1000 — Processo Legislativo

Projeto/Atividade 2002 — Manutencdo e Custeio Administrativo da Cdmara Municipal
Funcional Programatica 01.031.1000.2002.0000

Natureza da Despesa 3.3.90.39.00 — Outros Servicos de Terceiros — Pessoa Juridica

11. DA RESPONSABILIDADE PELA ELABORAGAO DO TERMO DE REFERENCIA:

11.1. Por fim, registra-se que o presente Termo foi elaborado pelo servidor abaixo, na qual ratifica as informacgdes
nele contidas atestando sua veracidade, estando em consonancia com as disposi¢cdes legais e normativas aplicaveis,
sendo submetido a consideracdo e aprovacdo pelo Ordenador de Despesas, visando a instauragdo de processo
licitatério.

Sidrolandia, 11 de setembro de 2026.

PATRICIA CAVALCANTE DALPAZ LEITE PROBIO
DIRETORA GERAL

12, DA AUTORIZAGAO:
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12.1. Com fundamento no art. 72, inciso VI, da Lei Federal n? 14.133/2021, aprovo o presente Termo de
Referéncia e autorizo o encaminhamento para abertura do processo.
Sidrolandia, 11 de setembro de 2026.

OTACIR PEREIRA FIGUEREDO
VEREADOR — PRESIDENTE
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AVISO DE LICITAGAO

AVISO DE CONCORRENCIA N° 001/2026
PROCESSO ADMINISTRATIVO N2 027/2026
EDITAL N2 001/2026

A CAMARA MUNICIPAL DE SIDROLANDIA - ESTADO DE MATO GROSSO DO SUL, através da Coordenagdo de
LicitagBes Publicas, torna publico que realizara o Processo Administrativo 027/2026 Concorréncia 001/2026, sob o
regime de execucgado indireta e empreitada, do tipo técnica e preco, visando a contratacdo de agéncia de propaganda,
em conformidade a Lei Federal n? 12.232/2010, mediante aplicacdo, de forma complementar, das Leis 4.680/65 e
14.133/2183/94, aplicando-se também o Decreto n2 4.563/02, as Normas-Padrio da Atividade Publicitaria do CENP
(Conselho Executivo das Normas-Padrdo) e pelas disposi¢Ges do Edital. O Edital podera ser retirado através do Site
https://www.camarasidrolandia.ms.gov.br/, e-mail licitacao@camarasidrolandia.ms.gov.br. O Envelope 01 (Via Ndo
Identificada), devera ser retirado na Camara Municipal de Sidrolandia-MS, no enderec¢o na Avenida Antero Lemes da
Silva, n°® 1664, Centro, Sala de Licitacdo, CEP 79170-000, na cidade de Sidrolandia-MS, até 3 dias antes da data da
entrega e abertura dos envelopes. Os envelopes contendo as Propostas deverdo ser entregues na sala de licitacdes
na sede da Cadmara Municipal de Sidroldndia, na Avenida Antero Lemes da Silva, n° 1664, Centro, Sala de Licitacao,
CEP 79170-000, na cidade de Sidrolandia-MS, com recebimento e abertura dos mesmos para o dia 27 de MES de
NOVEMBRO 2026 as 10:30 horas (horario oficial de Brasilia — DF).

Sidrolandia, MS., 28 de setembro de 2026.

Raphael Marques dos Santos
SUPLENTE, AGENTE DE CONTRATACAO
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